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บทสรุปผูบ้รหิารการประชุมหอการคา้ทัว่ประเทศ ครัง้ท่ี 39 

Connect the Dots Design the Future 

 

คณะกรรมการหอการค้าไทย วาระประจ าปี  2564-2565 ได้ก าหนดนโยบาย     

Connect the Dots โดยมุ่งเน้นใหห้อการคา้ไทย เป็นศูนยก์ลางการเชื่อมโยงเครือข่ายทั้งภาครฐั 

เอกชน และประชาชน เพ่ือมุ่งสู่ยกระดบัเศรษฐกิจไทยใหเ้ติบโตอย่างยัง่ยืน ซึ่งหอการคา้ไทยได้

ใชเ้ป็นแนวทางในการพัฒนาและยกระดับความสามารถทางการแข่งขันใหแ้ก่สมาชิกและ

ผูป้ระกอบการทัว่ประเทศ โดยผ่านการขับเคล่ือนผ่าน 3 Value Chain ไดแ้ก่ 1) การคา้และ 

การลงทุน 2) เกษตรและอาหาร และ 3) การท่องเท่ียวและบริการ พรอ้มทั้ง ยึดแนวทางท่ี

หอการคา้ไทยเคยด าเนินงานมาเป็นแนวทางการขบัเคล่ือนภารกิจ “การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจภายใน                  

99 วันแรก” เพ่ือเร่งสร้างความเชื่อมั ่น  แก้ปัญหาระยะสั้น ทั้ งการจ้างงานและปัญหา

ผูป้ระกอบการ โดยเฉพาะ SMEs และยกระดับเศรษฐกิจฐานรากไปสู่การฟ้ืนตัวอย่างยัง่ยืน 

อย่างไรก็ดี การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไดอ้ย่างรวดเร็วภายใตท้รัพยากรท่ีมีจ ากัดน้ัน หอการคา้ไทย     

ได้จัดล าดับความส าคัญในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ส าหรับด าเนินการให้เกิดผลเป็นรูปธรรม        

ภายใน 99 วนัแรกของการท างานของคณะกรรมการหอการคา้ไทย โดยมี 3 ภารกิจส าคญั คือ 

1) เร่งฉีดวคัซีนใหป้ระชาชน เพ่ือเตรียมความพรอ้มในการเปิดประเทศ  
2) เร่งฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไทย ดว้ย Digital Transformation เพ่ือใหผู้ป้ระกอบการเขา้ถึง

แหล่งเงินทุน 

3) แกไ้ขกฎระเบียบเพ่ืออ านวยความสะดวกใหผู้ป้ระกอบการด าเนินธุรกิจไดส้ะดวก 

 

การประชุมหอการค้าทัว่ประเทศ ครั้งท่ี 39 ได้ตั้งกรอบการขับเคล่ือนเพ่ือมุ่งสู่การ

เจริญเติบโตของเศรษฐกิจและธุรกิจอย่างยัง่ยืน ใหส้อดรับกบัการกา้วไปขา้งหน้าของประเทศ

และผูป้ระกอบการ ซึ่งในปีน้ี หอการคา้ไทย ไดใ้หค้วามส าคัญกับ การรวมพลงั สรา้งสรรค ์

อนาคต ภายใตก้รอบสมัมนา “Connect The Dots Design The Future” ซึ่งเป็นความตั้งใจของ

ภาคเอกชน ท่ีจะรวมพลังกับทุกภาคส่วนขบัเคล่ือนเศรษฐกิจไทยไปขา้งหน้า โดยไดม้ีการจัด

สมัมนาระดมความคิดเห็นในการสมัมนาหอการคา้ทัว่ประเทศ ครั้งท่ี 39 เพื่อสรุปรวบรวมเป็น

แนวทางและออกแบบภาพอนาคตของประเทศไทยให้มีความเขม้แข็งและยัง่ยืน โดยแบ่ง

ออกเป็น 3 เรื่อง ไดแ้ก่ 

 

เรื่องที่ 1  “CONNECT หอการคา้ 5 ภาค เดินหนา้ฝ่าวิกฤตเพื่อพลิกเศรษฐกิจไทย” 

เรื่องที่ 2  “CONNECT SMEs ไทย ดว้ย Digital Transformation” 

เรื่องที่ 3  “โอกาสและทิศทางอนาคตประเทศไทยจากมุมมองของคนรุ่นใหม่” 

 

 จากการระดมความคิดเห็นสามารถสรุปผลจากการสมัมนา ดงัน้ี 
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เรื่องที่ 1  เรื่อง “CONNECT หอการคา้ 5 ภาค เดินหนา้ฝ่าวิกฤตเพื่อพลิกเศรษฐกิจไทย”  

 หอการคา้ไทย ได้ด าเนินการจัดเสวนาระดมความคิดเห็นสมาชิกหอการคา้จังหวัด        

ทั้ง 5 ภูมิภาค เพ่ือเปิดโอกาสใหส้มาชิกหอการคา้ทัว่ประเทศไดม้ีส่วนร่วมในการแสดงมุมมอง

ต่อการพัฒนาประเทศ น ามาบูรณาและสามารถน าแผนงานมาด าเนินการขับเคล่ือน           

อยา่งเป็นรูปธรรม โดยไดก้ าหนดยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจ 5 ภาค และ Strategic Move ใหม้ีบริบท

สอดคลอ้งกบัร่างแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13 และแผนยุทธศาสตรช์าติ    

20 ปี (พ.ศ.2561-2580) โดยสามารถก าหนดโครงการท่ีส าคัญเร่งด่วนต่อการยกระดับ

เศรษฐกิจภูมิภาค ดงัน้ี 

ภาคใต ้

✓ โครงการ ANDAMAN ECONOMIC TOURLISIM (เขตเศรษฐกิจเพ่ือการท่องเท่ียว

อนัดามนั)  

✓ โครงการ ANDAMAN GO GREEN 

✓ สนับสนุนการเป็นเจา้ภาพการแข่งขนักีฬาซีเกมส ์ครั้งท่ี 33 (พ.ศ. 2568) 
✓ สนับสนุนการเป็นเจา้ภาพจดังาน Specialized Expo 2028 ณ จงัหวดัภูเก็ต 

 ภาคตะวนัออก 

✓ โครงการพัฒนา SMEs ใหส้ามารถขายสินค้าไปยังต่างประเทศผ่านช่องทาง 

Cross Border e-Commerce (CBEC) 

✓ โครงการระเบียงผลไมภ้าคตะวนัออก (Eastern Fruit Corridor :EFC) และพฒันา

โครงการต่อเน่ืองกบัโครงการมหานครผลไม ้

✓ เร่งรดัการก่อสรา้งถนนเฉลิมบูรพาชลทิต ระยะท่ี 2 

✓ เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการผลิตสินคา้เกษตร โดยการพัฒนาระบบการผลิต

สินคา้เกษตรท่ีมีประสิทธิภาพ หรือการท าเกษตรแม่นย า (Precision Farming)  

✓ สรา้งแตม้ต่อใหก้บัธุรกิจ SMEs ในการเขา้ถึงการจดัซื้ อจดัจา้งภาครฐั 

✓ โครงการสรา้งสรรคศิ์ลปะร่วมสมยัเพ่ือต่อยอดทุนทางวฒันธรรม (จ.ระยอง) 
 ภาคกลาง 

✓ ยกระดบัเกษตรแนวใหม่มูลค่าสูงทั้งห่วงโซ่อุปทาน (Value Chain) โดยการสรา้ง

ผู ้ประกอบการเกษตรรุ่นใหม่ (ปวช - ป ตรี , Short Course) / จัดตั้ง Value 

Creation Trader และ ขยายช่องทางการตลาดออนไลน์และออฟไลน์ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

✓ เตรียมความพรอ้มเพ่ือรองรบัการเปิดใหบ้ริการรถไฟจีน - สปป.ลาว 
ภาคเหนือ 

✓ เสริมสรา้งความแข็งแกร่งของชุมชน และ SMEs (ยกระดบัมาตรฐาน) 

✓ โครงการน าร่องเปิดด่านการค้าชายแดนและพัฒนาโครงสรา้งพ้ืนฐาน อาทิ 

ไทย-สปป.ลาว-เวียดนาม-จีน / ไทย-จีน และ ไทย-อินเดีย 



 

3 

 

ทั้งน้ี จากการเสวนาฯ ได้เปิดโอกาสใหส้มาชิกได้ร่วมแสดงความคิดเห็นต่อประเด็น

ส าคญัในการพฒันาประเทศ โดย 3 อนัดบัแรกท่ีมีความส าคญัต่อการพฒันาประเทศมากท่ีสุด 

ไดแ้ก่ 1) การพฒันาและเสริมสรา้งศกัยภาพคน 2) การปรบัสมดุลและการพฒันาระบบบริหาร

จดัการภาครัฐ และ 3) การสรา้งความสามารถในการแข่งขนั ซึ่งหอการคา้ไทย และเครือข่าย 

จะน าประเด็นท่ีไดไ้ปขบัเคล่ือน connect กบัหน่วยงานท่ีเกี่ยวขอ้งต่อไป 

 

เรื่องที่ 2  เรื่อง “CONNECT SMEs ไทย ดว้ย Digital Transformation” 

หอการคา้ไทย ไดจ้ดัเสวนา เรื่อง “CONNECT SMEs ไทย ดว้ย Digital Transformation” 

โดยมี ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม บริษัท ไอบีเอ็ม ประเทศไทย     

และมหาวิทยาลัยหอการคา้ไทย ร่วมเสวนาและแลกเปล่ียนความคิดเห็นสมาชิกหอการคา้                 

ทัว่ประเทศ เพ่ือน ามาขบัเคล่ือนและยกระดับผูป้ระกอบการ SMEs ไทยดว้ยเครื่องมือ Digital 

Transformation ซึ่งผู ้ประกอบการ SMEs โดยปัจจุบันประเทศไทย มีจ านวน SMEs จ านวน                         

3,134,442 ราย สรา้งการจา้งงาน 12 ลา้นคน และสรา้ง GDP คิดเป็น 5.38 ลา้นลา้นบาท 

หรือคิดเป็น 34.2% ของผลิตภัณฑม์วลรวมภายในประเทศทั้งหมด อย่างไรก็ดี SMEs ของไทย

ยงัประสบปัญหาขาดศักยภาพและความสามารถในการแข่งขนัหลายดา้น อาทิ ขาดเครื่องมือ

เทคโนโลยีดิจิทลั หน้ีสินมาก ผลิตภาพต า่ มีการส่งออกน้อย และไม่สามารถเขา้ถึงแหล่งเงินทุน

ได้ ทั้ ง น้ี  จากการเสวนามี ข ้อ เสนอต่อการส่ งเสริมและสนับสนุน  SMEs ด้วย Digital 

Transformation ดงัน้ี    

1) ขับเคล่ือน Thailand Trade Platform ในการช่วยเหลือ SMEs โดยเน้นการ

เชื่อมโยงขอ้มูลและใชเ้ทคโนโลยี ใหส้ามารถเขา้ถึงบริการภาครฐัไดอ้ยา่งทัว่ถึง 

เพื่อกระตุน้เศรษฐกิจและอุตสาหกรรม และสรา้งรายไดอ้ยา่งยัง่ยืน 

2) ปรับกฎหมายและระเบียบการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
เพื่อใหส้ านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) สามารถ

ดูแลงบบู รณ าการของ SMEs เพ่ื อช่ วยขับ เค ล่ือนแผนส่ งเสริม  SMEs                     

ใหม้ีประสิทธิภาพ 
 

เรื่องที ่3 เรื่อง “โอกาสและทิศทางอนาคตประเทศไทยจากมุมมองของคนรุ่นใหม่” 

 หอการคา้ไทย ร่วมกับสภาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และเครือข่าย จัดเวที

ทิศทางอนาคตประเทศไทย ภายใตห้วัขอ้ “โอกาสและทิศทางอนาคตประเทศไทยจากมุมมอง

ของคนรุ่นใหม่” เน้นการเชื่อมโยงกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2561-2580)        

และใชแ้นวทาง Design Thinking โดยมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย ช่วยท าหน้าท่ีระดมความเห็น

จากคนรุ่นใหม่ ทั้งภาครฐัและเอกชนทัว่ประเทศ ซึ่งไดข้อ้เสนอแนะท่ีเกี่ยวขอ้ง 5 ดา้น ดงัน้ี   

1) ด้าน Product & Service for the Future การพัฒนาสินค้าและบริการ เน้นการ             

เพ่ิมมูลค่า การพัฒนาผูป้ระกอบการของประเทศ และการออกแบบพัฒนา Digital Platform   

เพื่ออ านวยความสะดวกในอนาคต 
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2) ดา้น People for the Future การมองทรัพยากรมนุษย ์เพ่ือรองรบัการเปล่ียนแปลง

ในอนาคต ควรจะต้องมีการเตรียมวางแผนการพัฒนา ทั้งในเรื่องการศึกษา การพัฒนา

ความสามารถ Reskill, Upskill รวมถึง Learn Unlearn Relearn การพัฒนาบุคลากรในองค์กร 

การส่งเสริมใหม้ีการเรียนรูต้ลอดชีวีต (Life-Long Learning) รวมถึงการพัฒนามนุษยถื์อเป็น

รากฐานส าคญัของการพฒันาประเทศ 

3) ดา้นการ Connect to the World เพราะการเชื่อมโลกเป็นสิ่งท่ีจ าเป็นในการพัฒนา

ประเทศใหเ้ป็นท่ีรูจ้กัไดม้ากขึ้ น ผ่านสิ่งท่ีเรามี เช่น การท่องเท่ียว ผลิตภณัฑ ์บริการ วฒันธรรม 

รวมทั้ง การส่งเสริมใหผู้ป้ระกอบการมีโอกาสเติบโตและกา้วเขา้สู่ตลาดต่างประเทศ 

4) ดา้น Social Issues in the Future จะตอ้งเร่งแกไ้ขปัญหาความเหล่ือมล ้าทางสังคม 

การกระจายรายได ้ความยากจนขา้มรุ่น และความคุม้ครองทางสงัคม 

5) ดา้น Our Planet in the Future การพัฒนาเศรษฐกิจ ความเจริญปัจจุบัน จะตอ้งมี

การพฒันาและการอนุรกัษ์สิ่งแวดลอ้มควบคู่กนัไป 

 

พรอ้มทั้ง ได้ด าเนินการจัดการประกวด YEC Pitching : YEC’s Business SPIN UP            

ซึ่งเป็นการจดัการประกวด YEC Pitching อย่างต่อเน่ืองเป็น ปีท่ี 6 โดยเป็นความร่วมมือระหวา่ง

คณะกรรมการส่งเสริมและพัฒนาผู ้ประกอบการรุ่นใหม่ YEC หอการค้าไทย ส านักงาน

นวตักรรมแห่งชาติ (องคก์ารมหาชน) หรือ NIA และมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย เพื่อเปิดโอกาส

ใหผู้ป้ระกอบการได้น าเสนอไอเดียธุรกิจเพ่ือการเปล่ียนแปลง โดยจะเป็นไอเดียธุรกิจใหม่ 

(NEW IDEA) หรือต่อยอดจากธุรกิจหลัก (SPIN-OFF) เพ่ือเปล่ียนผ่านธุรกิจของตนเอง       

และช่วยสนับสนุนและผลกัดนัใหผู้ป้ระกอบการสรา้งแนวคิดใหม่ในการต่อยอดธุรกิจของตนเอง 

ในสภาวะวิกฤตโควิด-19 โดยปีน้ีมี YEC จากทัว่ประเทศ สมัครเขา้ร่วมประกวด จ านวน 46 

โครงการ และมีผูท่ี้ไดร้บัรางวลั ไดแ้ก่ 

รางวลัชนะเลิศ คือ โครงการ Cen Solution : YEC หอการคา้จงัหวดันนทบุรี 

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 โครงการ Up Square TECH Platform : YEC หอการค้า

จงัหวดัสงขลา 

รางวลัรองชนะเลิศอนัดบั 2 โครงการ One Move ERP : YEC กรุงเทพฯ 

รางวลั Popular Vote โครงการ สบายดีล าปาง : YEC หอการคา้จงัหวดัล าปาง 

 

ทั้งหมดน้ี คือ สรุปผลประชุมการสัมมนาหอการคา้ทัว่ประเทศ ครั้งท่ี 39 Connect The 

Dots Design The Future : รวมพลัง สรา้งสรรค์ อนาคต ซึ่งพวกเราหอการค้าไทย มุ่งหวัง    

จะท างานเชื่อมโยงกับรัฐบาล ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ในทุกมิติ พรอ้มทั้ง 

ร่วมกนัออกแบบอนาคตเศรษฐกิจประเทศไทย ใหไ้ปสู่เป้าหมายร่วมกนัในอนาคต ตามแนวคิด 

“Connect The Dots” เพื่อใหป้ระเทศไทยกลบัมาฟ้ืนตัว เปิดประเทศไดอ้ย่างรวดเร็ว และสรา้ง

อนาคตประเทศอยา่งยัง่ยืนต่อไป  

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ลำดับเอกสารแนบ 
 

1) สรุป 3 ภารกิจเร่งด่วนฟื้นฟูประเทศไทย 

2) เอกสารเสวนา เรื่อง “CONNECT หอการค้า 5 ภาค 
เดินหน้าฝ่าวิกฤต เพื่อพลิกเศรษฐกิจไทย” 

3) เอกสารเสวนา เรื่อง “CONNECT SMEs ไทย ด้วย Digital 
Transformation” 

4) เอกสารเสวนา เรื่อง “โอกาสและทิศทางอนาคตประเทศไทย
จากมุมมองของคนรุ่นใหม่” และ “YEC Pitching” 
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สรุป 3 ภารกิจเรง่ด่วนฟ้ืนฟูประเทศไทย 

 

คณะกรรมการหอการคา้ไทย วาระประจ าปี 2564-2565 ไดก้ าหนดนโยบาย Connect 

the Dots โดยมุ่งเน้นใหห้อการคา้ไทย เป็นศูนยก์ลางการเชื่อมโยงเครือข่ายทั้งภาครฐั เอกชน 

และประชาชน เพ่ือมุ่งสู่การยกระดับเศรษฐกิจไทยใหเ้ติบโตอย่างยัง่ยืน  ซึ่งหอการคา้ไทย                

ไดข้ับเคล่ือน “การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจภายใน 99 วนัแรก” เพ่ือเร่งสรา้งความเชื่อมัน่ แกปั้ญหา

ระยะสั้น ทั้งการจา้งงานและปัญหาผูป้ระกอบการ โดยเฉพาะ SMEs และยกระดบัเศรษฐกิจฐาน

รากไปสู่การฟ้ืนตวัอย่างยัง่ยืน อย่างไรก็ดี การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไดอ้ย่างรวดเร็วภายใตท้รัพยากร 

ท่ีมีอย่างจ ากัดน้ัน หอการค้าไทย ได้จัดล าดับความส าคัญในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจส าหรับ

ด าเนินการใหเ้กิดผลเป็นรูปธรรมภายใน 99 วันแรกของการท างานของคณะกรรมการ

หอการคา้ไทย โดยมี 3 ภารกิจเร่งด่วน คือ 

1) เร่งฉีดวคัซีนใหป้ระชาชน เพ่ือเตรียมความพรอ้มในการเปิดประเทศ  

2) เร่งฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไทย ดว้ย Digital Transformation เพ่ือใหผู้ป้ระกอบการเขา้ถึง

แหล่งเงินทุน 

3) แกไ้ขกฎระเบียบเพ่ืออ านวยความสะดวกใหผู้ป้ระกอบการด าเนินธุรกิจไดส้ะดวก 

 

 

 

 

หอการคา้ไทยได้ร่วมกับประธานเจา้หน้าท่ีบริหาร (CEO) ของบริษัทใหญ่กว่า 40+           

เพ่ือร่วมกันวางแผนการฉีดวคัซีนป้องกันโควิด-19 ของภาคเอกชน ท่ีจะมีส่วนร่วมสนับสนุน

ภาครฐั ใหส้ามารถเปิดประเทศไดอ้ย่างรวดเร็ว เพ่ือความปลอดภัยและขบัเคล่ือนเศรษฐกิจให้

สามารถเดินหน้าต่อไปได ้ซึ่งเป็นหน่ึงนโยบายหลกัในการท างานของหอการคา้ไทย ท่ีตอ้งมีการ 

Connect the dots คือ ดึงความร่วมมือจากทุกฝ่าย ใหป้ระเทศไทยสามารถบรรลุเป้าหมาย             

ท่ีวางไว ้ทั้งน้ี ไดแ้บ่งงานออกเป็น 4 ทีม เพ่ือสนับสนุนการฉีดวคัซีน ไดแ้ก่ 
 

 

 

 

 

 

1. เรง่ฉีดวัคซีนใหป้ระชาชน เพ่ือเตรยีมความพรอ้มในการเปิดประเทศ 



TEAM A: Distribution and Logistics สนับสนุนการกระจายและฉีดวคัซีน ช่วยสนับสนุน 

สถานท่ี บุคลากร และอุปกรณต่์าง ๆ โดยใชก้รุงเทพมหานครเป็นพ้ืนท่ีน าร่อง ซึ่งหอการคา้ไทย

ผนึกก าลังร่วมกับภาคเอกชนเขา้มาเสริมการท างานของกรุงเทพมหานครเพ่ือบรรลุตาม

เป้าหมาย โดยวางแผนสนับสนุนการตั้งหน่วยบริการฉีดวัคซีนป้องกันโรคโควิด-19 ใหแ้ก่

ประชาชนทัว่ไป โดยไดก้ าหนดจดัหน่วยบริการฉีดวคัซีนโควิด-19 ไวท้ั้งสิ้ น 25 แห่ง เป็นตน้ 

TEAM B: Communication สร้า งการสื่ อสารเ พ่ือ ให้ประชาชนเข้า ใจและ เข้ามา              

ฉีดวคัซีน โดยไดเ้ขา้ไปร่วมท างานกบักระทรวงสาธารณสุข และ สสส. เพ่ือปรบัแผนการสื่อสาร

ตามสถานการณ์ของจ านวนวัคซีนและการลงทะเบียน ทั้งน้ี ได้มีการส ารวจความเชื่อมัน่              

โดยแบ่งกลุ่มตามพฤติกรรมของประชาชน ทั้งในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด พรอ้มวางแผน            

การสื่อสารทั้งออนไลน์และออฟไลน์ เพ่ือใหเ้ขา้ถึงประชาชนและสรา้งความเชื่อมัน่ โดยยึดเอา

หลกัการทางสาธารณสุขท่ีถูกตอ้ง ร่วมกบั Influencer กลุ่มต่าง ๆ 

TEAM C: IT Operation น าเทคโนโลยีและระบบ เพ่ือใหเ้กิดประสิทธิภาพการลงทะเบียน 

ขั้นตอนในการฉีดท่ีรวดเร็ว และมีระบบการติดตามตัว พรอ้มออกใบรับรองการฉีดวคัซีนได้         

ซึ่งไดร้บัความร่วมมือจากไอบีเอ็มไดน้ าทีมผูเ้ชี่ยวชาญช่วยใหค้ าปรึกษาดา้นระบบไอทีโดยรวม 

พรอ้มทั้ง ธนาคารกรุงไทย ดูแลเรื่องการพฒันาระบบลงทะเบียนออนไลน์และผ่านแอพพลิเคชัน่ 

และเครือข่าย อาทิ เซ็นทรัล เอสซีจี เดอะมอลล์ เซเว่น อีเลฟเว่น แฟมิล่ีมาร์ท ท็อปส์ เดล่ี           

และมินิบิ๊ กซี ร่วมบริหารจัดการศูนย์ฉีดทั้ง 25 แห่ง ตั้งแต่ระบบการจอง ไปจนถึงระบบ                       

การปฏิบติังานของศูนยฉี์ดฯ ท่ีจะตอ้งรองรบัประชาชนจ านวนมาก 

TEAM D: Extra Vaccine procurement ทีมจัดหาวคัซีนเพ่ิมเติม โดยร่วมกับภาครัฐและ

เครือข่ายโรงพยาบาลเอกชน ส ารวจความต้องการฉีดวัคซีนทางเลือกเพ่ิมเติม เพ่ือเป็น              

การแบ่งเบาภาระของรฐับาล และท าใหเ้ศรษฐกิจฟ้ืนตวัไดเ้ร็วมากขึ้ น 
 

โดยรฐับาล ไดร้บัขอ้เสนอของหอการคา้ไทย และจดัตั้งคณะอนุกรรมการ 4 ทีม ขึ้ นเป็น 

“ทีมประเทศไทย” เพ่ือท างานร่วมกบัภาคเอกชน ในดา้นการกระจายและการฉีดวคัซีน การน า

เทคโนโลยีและระบบมาปรับปรุงกระบวนการ การติดต่อและใหข้อ้มูลข่าวสารกับประชาชน               

และการจดัหาวคัซีนเพ่ิมเติมจนเกิดผลในการแกไ้ขปัญหาการแพร่ระบาดโควิด-19 เชิงประจกัษ์          

ในปัจจุบนั 

 

 

 

 



 

 

 

 

การพฒันาภาคธุรกิจของไทยดว้ยการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาปรบัใชก้บัภาคธุรกิจใหไ้ด้

มากท่ีสุด เป็นนโยบายเร่งด่วนอีกประการหน่ึงของหอการคา้ไทย คือ การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจดว้ย 

Digital Transformation ซึ่ งได้มีมาตรการสนับสนุนทางการเงินแก่ผู ้ประกอบการ SMEs               

เพื่อผลกัดนัมาตรการสนับสนุนทางการเงินแก่ผูป้ระกอบการ SMEs อาทิ มาตรการสินเชื่อฟ้ืนฟู 

(Soft loan) มาตรการพักทรัพย์ พักหน้ี (Asset warehousing) และการปรับโครงสร้างหน้ี              

เพ่ือเสริมสภาพคล่องและการฟ้ืนตัวกลับมาด าเนินธุรกิจในอนาคต ซึ่งหอการค้าไทยได้ 

Connect the Dots กบัธนาคารพาณิชยต่์าง ๆ เพื่อหารือถึงแนวทางในการผลกัดนัโครงการและ 

รบัฟังขอ้เสนอแนะของธนาคารพาณิชยต่์างๆ ในการขบัเคล่ือนใหเ้กิดเป็นรูปธรรม 

 

พร้อมทั้ง ขับเคล่ือน Digital Factoring Platform เป็นแพลตฟอร์มภายใต้โครงการ                   

แซนด์บ็อกซ์ เซ็นทรัล รีเทล (CRC) และธนาคารกสิกรไทย (KBANK) เพ่ือสนับสนุนให ้SMEs 

โดยเฉพาะรายย่อยท่ีเป็นคู่คา้กบั Retailer ใหส้ามารถเขา้ถึงแหล่งเงินทุนท่ีมีอตัราดอกเบี้ ยต า่ได้

อย่างรวดเร็วและทัว่ถึงครอบคลุมทุกจังหวดั เพ่ือเสริมสภาพคล่อง ปรับปรุง และขยายธุรกิจ 

โดยมี 4 ประเภทสินเช่ือท่ีจะใชใ้นการสนับสนุน SME รายยอ่ย ไดแ้ก่ 

1) Soft loan สินเชื่อส าหรับผูป้ระกอบการรายย่อย เพ่ือฟ้ืนฟูสภาพคล่อง ตามเกณฑ์ 

ธปท. โดยมี บสย. ค ้าประกนัเต็มวงเงิน 

2) สินเชื่อ Term loan (Clean loan) อัตราดอกเบี้ ยต า่ประเภทอื่นของ Bank ส าหรับ

สนับสนุนผูป้ระกอบการรายยอ่ย 

3) สิ น เ ชื่ อ  Factoring จ า ก  Bank รั บ ซื้ อ ห น้ี ก า ร ค้า โ ด ย ใ ช้  PO แล ะ  Invoice                          

เป็นหลกัประกนั  

4) สิ น เ ชื่ อ  Factoring จ าก  Retailer รั บ ซื้ อ ห น้ี ก า รค้า โ ดย ใ ช้  PO และ  Invoice                      

เป็นหลักประกัน ผ่านการให้สินเชื่อดอกเบี้ ยต า่จาก Bank ไปยัง Retailer และ 

Retailer ไปสู่ SME Supplier ดว้ยอตัราดอกเบี้ ยเดียวกนั 

 

 

 

 2. เรง่ฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไทย ดว้ย Digital Transformation เพ่ือใหผู้ป้ระกอบการเขา้ถึงแหล่งเงินทุน 



 

 

 

 

 หอการคา้ไทยเล็งเห็นว่า สิ่งท่ีจะเป็นรากฐานของการพฒันาประเทศ คือเรื่องการอ านวย

ความสะดวกในการด าเนินธุรกิจ (Ease of Doing Business) เพ่ือใหเ้กิดความคล่องตัวในการ

ด าเนินธุรกิจ และจะเป็นแรงดึงดูดส าคัญในการสรา้งความเชื่อมัน่ใหก้ับภาคธุรกิจ รวมถึง         

นักลงทุนจากต่างประเทศ จึงไดร้่วมมือกบัหน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนท่ีเกี่ยวขอ้ง ดงัน้ี 

1) การพฒันาระบบใหบ้ริการภาครัฐ การปรับปรุงกฎหมายและระเบียบ การลด/เลิก

ใบอนุญาตและค่าธรรมเนียมท่ีไม่จ าเป็น อาทิ จัดท าคู่มือประชาชน สามารถลด

ระยะเวลาติดต่อราชการเฉล่ีย 41.71%  ส่งเสริมใหม้ีระบบ Biz Portal ยื่นขออนุญาต

ประกอบธุรกิจครบวงจร ผ่านออนไลน์ในครั้งเดียว (ส่วนกลาง 25 ประเภทธุรกิจ                  

78 ใบอนุญาต/ ต่างจงัหวดั 10 ประเภทธุรกิจ 18 ใบอนุญาต) การไม่เรียกส าเนา

เอกสารท่ีราชการออกใหป้ระชาชน และ ร่วมส ารวจความคิดเห็นกลุ่มธุรกิจเป้าหมาย

ประกอบการศึกษาแนวทางการขออนุญาตประกอบธุรกิจไดใ้น 1 ใบอนุญาต (Super 

License) เป็นตน้ 

2) การปรับปรุงกฎหมายของคณะอนุกรรมการ Regulatory Guillotine อาทิ จดัประชุม

ระดมความคิดเห็น ร่วมกับผู ้ประกอบการธุรกิจ โรงแรม ธุรกิจก่อสร้างและ

อสังหาริมทรัพย ์รวมทั้ง ธุรกิจเกี่ยวเน่ือง เพ่ือจัดท าแนวทางปรับปรุงกฎระเบียบ 

แกไ้ขปัญหาและอุปสรรคท่ีเกิดจากการด าเนินธุรกิจเป้าหมาย  ผลกัดนัการปรบัปรุง

กฎเกณฑ์และแกไ้ขผลกระทบจากการปฏิบัติตาม พ.ร.บ.โรงแรมฯ พ.ร.บ.ควบคุม

อาคารฯ และ ผลักดันการแจง้ท่ีพักอาศัยชัว่คราวภายใน 24 ชม. และการแจง้

รายงานตวัอยู่ในราชอาณาจกัรเกิน 90 วนั ของคนต่างดา้ว ใหส้ามารถรายงานผ่าน 

Application ของส านักงานตรวจคนเขา้เมือง เป็นตน้ 

 

 3. แกไ้ขกฎระเบียบเพ่ืออ านวยความสะดวกใหผู้ป้ระกอบการด าเนินธุรกิจไดส้ะดวก 





หอการค้าท าหน้าที่เชื่อมโยงการท างานจากเครือข่าย
ทั้งภาครัฐ เอกชน และประชาชน เพื่อยกระดับเศรษฐกิจไทย

ให้เติบโตอย่างยั่งยืน 

“Your Success Is Our Success”
2
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เชื่อมั่น

ร่วมกัน
สร้างสรรค์

ช่วยกัน
ผลักดัน

สร้างความ

#สร้างความเชื่อมั่น
#ร่วมกันสร้างสรรค์

#ช่วยกันผลักดัน



1. เร่งฉีดวัคซีนให้ประชาชน

2.Digital Transformation

3. Ease of Doing Business

เพื่อเตรียมความพร้อมในการเปดิประเทศ

เร่งฟื้นฟูเศรษฐกิจไทย ด้วย 

เพื่อให้ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งเงินทุน 

แก้ไขกฎระเบียบเพื่ออ านวยความสะดวก
ให้ผู้ประกอบการด าเนินธุรกิจได้สะดวก 

4



1. เร่งฉีดวัคซีนให้ประชาชน
เพื่อเตรียมความพร้อมในการเปดิประเทศ

• จัดประชุมกับประธานเจ้าหน้าที่บริหาร (CEO) ของ
บริษัทใหญ่กว่า 40 บริษัทผ่าน Video Conference
เพื่อวางแผนสนับสนุนภาครัฐในการฉีดวัคซีนโควิด 19

• ร่วมมือกับรัฐบาลตั้ง ทีมประเทศไทย โดยแบ่งออกเป็น 
4 ทีม เพื่อสนับสนุนการฉีดวัคซีน ดังนี้ 

TEAM A - Distribution and Logistics
ทีมสนับสนุนการกระจายและฉีดวัคซีน 

TEAM B - Communication 
ทีมการสื่อสาร 

TEAM C - IT Operation 
ทีมเทคโนโลยีและระบบ 

TEAM D - Extra Vaccine procurement
ทีมจัดหาวัคซีนเพิ่มเติม 

5
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TEAM Vaccine
DistributionA • สนับสนุนให้ประชาชนเข้าถึงวัคซีนให้มากท่ีสุด โดยภาคเอกชนร่วมกันจัดต้ัง 25 ศูนย์ฉีด

นอกโรงพยาบาลทั่วกรุงเทพมหานคร
• ความสามารถในการฉีดวัคซีน ได้ถึง 80,000 คน/วัน
• ศูนย์ฉีดวัคซีนฯ 25 ศูนย์ มีมาตรฐานและความปลอดภัย สามารถรองรับ
การฉีดกับประชาชนได้ทุกช่วงอายุ

• จัดท าระบบลงทะเบียนผ่านเว็บไซต์ www.ไทยร่วมใจ.com และสามารถลงทะเบียนผ่าน
ร้านสะดวกซื้อทั่วกรุงเทพมหานคร

6



TEAM Communication B • ภาคเอกชนได้สนับสนุนเพิ่มเติมในช่องทางการสื่อสารเสริมจากทีม
นายกฯ ทีมกระทรวงสาธารณสุข และทีม สสส. เช่น สื่อโทรทัศน์ 
สื่อวิทยุ สื่อ BTC LINE Facebook Google & YouTube

7



TEAM IT Operation C • ดูแลระบบ IT โดยการสนับสนุนของผู้เช่ียวชาญจาก IBM ประเทศไทย 
ในการให้ค าปรึกษาด้านระบบ IT โดยรวม และธนาคารกรุงไทยพัฒนาระบบ
ลงทะเบียนออนไลน์  โดยแบ่งกลุ่มท างานย่อย 3 กลุ่ม คือ  1) กลุ่มด้าน Call 
Center 2) กลุ่มด้าน In-Store Registration 3) กลุ่มด้าน Infra 8



TEAM Extra Vaccine 
Procurement D • ช่วยเหลือรัฐบาลในการจัดหาวัคซีนทางเลือกเพิ่มเติม ส าหรับภาคเอกชนและ

โรงพยาบาลเอกชนให้รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ
• สื่อสารให้ภาครัฐทราบว่าภาคเอกชนยินที่สนับสนุนค่าใช้จ่ายในการฉีด
วัคซีนให้กับพนักงาน ครอบครัว และชุมชนใกล้เคียง 9



รัฐบาลควรเร่งแผนการฉีด
วัคซีนเข็ม 3



เตรียมวัคซีนอย่างน้อย 

20 ล้านโดส 
รองรับกับสถานการณ์ฉุกเฉิน หากมีการกลายพันธุ์ของเชื้อโควิด 19



2.Digital Transformation
เร่งฟื้นฟูเศรษฐกิจไทย ด้วย 

เพื่อให้ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งเงินทุน 

• หารือกับธนาคารพาณิชย์เพื่อรับฟังปัญหา อุปสรรค และแนวทาง
ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับมาตรการทางการเงินของภาครัฐ 

• ประชุมกับรองนายกรัฐมนตรี (คุณสุพัฒนพงษ์) เพื่อหารือประเด็น
การช่วยเหลือผู้ประกอบการให้เข้าถึงแหล่งเงินทนุได้ง่ายขึ้น ตาม
มาตรการของรัฐบาล ทั้งโครงการพักทรัพย์ พักหนี้/ โครงการสินเชื่อ
ฟื้นฟู/ Credit Term เสริมสภาพคล่อง SME

• โครงการ Sand Box ที่น าร่องโดย CRC กับธนาคารกสิกรไทย โดย
สนับสนุน SME รายย่อยที่เป็นคู่ค้าของ Retailer เข้าถึงแหล่งเงินทุน
ดอกเบี้ยต่ าอย่างรวดเร็ว โดยมี 4 ประเภทสินเชื่อ ได้แก่ 1) Soft Loan 
2) สินเชื่อ Term Loan 3) สินเชื่อ Factoring ซึ่งจะขยายผลไปยัง 
SME กลุ่มอื่นๆ โดยมีเป้าหมายเชื่อมโยง SME จ านวน 500,000 ราย

มาตรการสนับสนุนการเงินแก่ SME

Digital Factoring Platform

12



3. Ease of Doing Business
แก้ไขกฎระเบียบเพื่ออ านวยความสะดวก
ให้ผู้ประกอบการด าเนินธุรกิจได้

• เพื่อเกิดความคล่องตัวในการด าเนินธุรกิจ และเป็นแรงดึงดูด
ส าคัญในการสร้างความเชื่อมั่นให้กับภาคธุรกิจ รวมถึงนักลงทุน
จากต่างประเทศ ดังนั้น หอการค้าไทยจึงได้ร่วมงานกับ กพร. 
เพื่อขับเคลื่อนภารกิจดังกล่าว โดยแบ่งออกเป็น 2 ภารกิจส าคัญ

1) การพัฒนาระบบบริการภาครัฐ การปรับปรุงกฎหมายและ
กฎระเบียบ การลด/ เลิกใบอนุญาตค่าธรรมเนียม (ร่วมกับ
ส านักงาน กพร.)

2) การปรับปรุงกหมายของคณะกรรมการ Regulatory 
Guillotine (ดร.กอบศักด์ิ ภูตระกูล)

13



ภาครัฐต้องท าหน้าที่เป็น Facilitator 
• หอการค้าไทยประสานการท างานกับภาครฐั เพื่อสะท้อนความต้องการของภาค
ธุรกิจ น าไปสู่นโยบายและมาตรการที่ส าคญั มุ่งหวังให้เกิดการปรับปรุง แก้ไข และ
เปลี่ยนแปลง (Ease of Doing Business)

14



ฮักไทย สนับสนุนและคัดเลือกสินค้าจากชุมชนและผู้ประกอบการไทย 
ให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้ผ่าน Omnichannel เชื่อมโยงสินค้า Offline
และ Online รวมเป็นหนึ่ง 

Eat more #ฮักกิน Travel more #ฮักเที่ยว Shop more #ฮักใช้15



Phuket Sandbox
ก้าวแรก… เพื่อฟื้นการท่องเที่ยวไทย

• ผลักดันให้มีการเปิดพื้นที่น าร่องส าหรับการท่องเที่ยวในสถานการณ์ 
Covid – 19 โดยร่วมมือกับหอการค้า จ.ภูเก็ต ททท. และเครือข่าย
เอกชนในพื้นที่ เตรียมความพร้อม สร้างความม่ันใจให้กับนักท่องเที่ยว

• ยกทัพเครือข่ายหอการค้าทั่วประเทศ จัดทริปท่องเที่ยวตอกย้ าความ
เชื่อมั่น ให้ก าลังใจชาวภูเก็ต 

16
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สรุปสาระส าคญัการสมัมนาหอการคา้ภาค 5 ภาค  

เรื่อง Connect the Dots : กา้วขา้มโควิด - เดินหนา้เศรษฐกิจภมิูภาค 

วนัพุธที่ 17 พฤศจกิายน 2564 ณ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย และผ่านระบบ Conference 

-------------------------------------------------------- 

 หอการค้าไทย โดยประธานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจพื้ นท่ีภาค 5 ภาค ร่วมกับมหาวิทยาลัย

หอการคา้ไทย ไดด้ าเนินการจดัเสวนาระดมความคิดเห็นสมาชิกหอการคา้จงัหวดัทั้ง 5 ภูมิภาค เรื่อง “Connect 

the Dots : กา้วขา้มโควิด – เดินหน้าเศรษฐกิจภูมิภาค” เพื่อเปิดโอกาสใหส้มาชิกหอการคา้ทัว่ประเทศไดม้ีส่วน

ร่วมในการแสดงมุมมองต่อการพฒันาประเทศ เพื่อน ามาบูรณาและสามารถน าแผนงานมาด าเนินการขบัเคล่ือน

อย่างเป็นรูปธรรม โดยมีบริบทสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13 และแผน

ยุทธศาสตรช์าติ 20 ปี โดยการสมัมนาฯ มีผูเ้ขา้ร่วมจากเครือข่ายหอการคา้จงัหวดั จ านวน 320 คน ซึ่งสามารถ

สรุปสาระส าคญัเป็นยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจ ทั้ง 5 ภาค ไดด้งัต่อไปน้ี 

 

ยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจพ้ืนที่ภาคใต ้2025 

 

วิสยัทศัน ์: หอการคา้ภาคใต ้เป็นองคก์รศูนยก์ลางเชื่อมโยงการท างานเครือข่าย ภาครฐั เอกชน และประชาชน 

ภายใต ้BCG MODEL โดยขับเคล่ือนดว้ยเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อพัฒนาใหเ้ป็นภูมิภาคท่ีทันสมัยน่าอยู่                 

น่าลงทุน เติบโตอยา่งยัง่ยืน 
 

เป้าหมาย : สรา้งภาคใตใ้หเ้ป็นภูมิภาคแห่งความสุข (REGIONAL OF HAPPINESS) 

 

ยุทธศาสตร ์(STRATEGY)  

ยุทธศาสตร์ที่ 1 รักษาดูแลกลุ่มธุรกิจที่เป็นผู ้น าตลาด (แชมป์) ให้คงความไดเ้ปรียบ ได้แก่               

กลุ่มธุรกิจท่องเท่ียว การบริการ การคา้ และการเกษตร ใหค้งความไดเ้ปรียบมีความสามารถในการแข่งขัน              

และส่วนแบ่งการตลาด รักษาปริมาณและมูลค่าทางเศรษฐกิจ และความเป็นผูน้ าในกิจกรรมทางเศรษฐกิจน้ันๆ 

โดยเฉพาะการท่องเท่ียวมูลค่าสูง (Wellness & Health) 

ยุทธศาสตร์ที่  2 พัฒนายกระดับกลุ่มธุรกิจที่ มีความส าคัญ แต่ขาดปัจจัยสนับสนุน ได้แก่                          

กลุ่มเกษตรกรรม ส่งเสริมการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตดว้ยการใชเ้ทคโนโลยี และเครื่องจกัรกลทดแทนแรงงาน 

พฒันาความสามารถในการแข่งขนัใหต้น้ทุนการผลิตแข่งขนัไดท้ั้งตลาดภายในและตลาดโลก โดยการใชเ้ทคโนโลยี

ท่ีเท่าเทียมกันและพฒันาต่อยอดได ้พฒันาผลิตภัณฑ์ใหเ้หมาะสมเป็นท่ีตอ้งการของตลาด และการสรา้งตลาด

ใหม่ๆ ใหก้บัสินคา้ ดว้ยการใช ้Market Place Platform สรา้งช่องทางการตลาดแบบ End-to-End 

ยุทธศาสตรท์ี่ 3 การพฒันาคน : ถ่ายทอด เรียนรู ้พฒันาทกัษะแห่งอนาคต และส่งเสริมสงัคมการเรียนรู ้

ตลอดชีวิต 

ยุทธศาสตรท์ี่ 4 การพัฒนาโครงสรา้งพ้ืนฐาน : พฒันาสู่เมืองทันสมยั และสังคมแห่งความสุข น่าอยู่            

น่าลงทุน เป็นศูนยก์ลางการคา้ การลงทุน การผลิต การขนส่ง และการศึกษาของภูมิภาค สรา้งงานแห่งอนาคต 



 
 

ยุทธศาสตรท์ี่ 5 ส่งเสริม Digital Economic และการกระจายการลงทุนใหม่อยา่งเหมาะสม : เศรษฐกิจ

ท่ีหลากหลาย รวมห่วงโซ่การผลิตกบัประเทศ ภูมิภาค และโลก 
 

Strategic Move: ภาคใต ้(Highlight การขบัเคล่ือนยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจภาคใต)้ 

1) ดา้นการคา้ การลงทุน การคา้ชายแดน 

1.1 IMT-GT14 จงัหวดัภาคใต-้เชื่อมโยงการคา้การลงทุนไทย-มาเลเซีย (ท่าเรือเอกชน) 

1.2 การสร้างภาพลักษณ์การท่องเท่ียวท่ีปลอดภัยจาก COVID (PHUKET SANDBOX และ SAMUI 

PLUS) 

1.3 การเชื่อมโยงอนุภูมิภาค-ท่าเรือฝั่งอ่าวไทย –อนัดามนั-EEC-BIMSTEC 

1.4 Thailand Southern Expo จ.สุราษฎรธ์านี 

1.5 จัดตั้งจุด Drop off สนับสนุนการจ าหน่ายสินคา้ออนไลน์การคา้ชายแดนไทย –มาเลเซีย -                 

จ.นราธิวาส 

1.6 เมืองตน้แบบอุตสาหกรรมกา้วหน้าแห่งอนาคต อ.จะนะ จ.สงขลา 
1.7 SMART CITY จ.สุราษฎรธ์านี 

2) ดา้นเกษตรและอาหาร 
2.1 โครงการแพะแปลงใหญ่ จ.กระบี่ 
2.2 ส่งเสริมและยกระดบัพืชเกษตรกาแฟภาคใต ้จ.ชุมพร/จ.ระนอง 
2.3 โครงการพัฒนาการประมงในอ่าวพังงาอย่างยัง่ยืน(บ่อปลายักษ์) (Andaman Sustainable 

Fisheries Blueprint) จ.กระบี่ 

2.4 Rubber City (ยาง) จ.สงขลา 

2.5 Oil Palm City(ปาลม์) จ.สุราษฎรธ์านี 

2.6 ส่งเสริมผลไม ้(ทุเรียน,มังคุด, โกโก ,้ลองกอง) จ.นครศรีธรรมราช/จ.นราธิวาส/จ.ปัตตานี              

/จ.ชุมพร 

2.7 เมืองสมุนไพร จ.พงังา /จ.สุราษฎรธ์านี 

3) ดา้นท่องเที่ยวบริการ 

3.1 ไทยแลนดร์ิเวียร่า  
3.2 ท่องเท่ียวชุมชน 

3.3 Andaman Go Green 

3.4 โครงการคลองท่อมเมืองสปา 
3.5 อุทยาน ธรณีโลก SATUN GEOPARK 

3.6 HAPPY MODEL 

3.7 โครงการสุราษฎร์ธานีเมดิคอลฮับ ( Medical Service, Wellness Service , Product Service , 

Academic Service Medical Tourism) 

4) ปัจจยัสนับสนุน 

4.1 Southern Maritime Hub  

4.2 การขยายถนนหมายเลข 4 (เพชรเกษม) เป็น 4 ช่องจราจรในช่วงท่ีเหลืออยู ่

4.3 เร่งรดัการก่อสรา้งและพฒันาถนนเลียบชายฝั่งอ่าวไทย (Thailand Rivera) 

4.4 อนัดามนั GATEWAY(สตูล –ปะลิส) (สะพานมิตรภาพ ไทย–มาเลเซีย) 



 
 

4.5 ถนนเชื่อมเบตง กบัสุคิริน จ.นราธิวาส 

4.6 รถไฟสายใหม่ (เส้นทางสายสุราษฎร์ธานี–ท่านุ่น (พังงา) เชื่อมฝั่งอันดามันและอ่าวไทย                  

และเสน้ทางสายสุราษฎรธ์านี-ดอนสกั)  

4.7 รถไฟทางคู่ (ช่วงชุมพร-สุราษฎรธ์านี ช่วงสุราษฎรธ์านี–หาดใหญ่  ช่วงหาดใหญ่–ปาดังเบซาร์ 
และรถไฟทางคู่สุไหงโกลก 

4.8 โครงการสนามบินภูเก็ตแห่งท่ี 2 (พงังา) 
4.9 โครงการสนามบินเบตง 
4.10 โครงการขยายสนามบินนราธิวาส 

4.11 ท่าเทียบเรือส าราญขนาดใหญ่ (Cruise) จ.กระบี่ สถานีขนส่งสินคา้ สุไหงโก-ลก จ.นราธิวาส              

(ขสทบ.) 
 

โครงการที่ส  าคญั/เร่งด่วน (Flagship Projects) 

1) พฒันาการท่องเที่ยวของภาคใตใ้หเ้ป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพ  

✓ ท่องเท่ียวชุมชน 

✓ โครงการคลองท่อมเมืองสปา 
✓ HAPPY MODEL 

2) พฒันาโครงสรา้งพ้ืนฐาน (Multimodal Transport)  

✓ โครงการศึกษาระบบเชื่อมโยงโครงสรา้งพื้ นฐานทางบก ทางน ้า ระบบ ราง และอากาศ (Multimodal 

Transportation) 

รถไฟสายใหม่ ไดแ้ก่ 

➢ เสน้ทางสายสุราษฎรธ์านี–ท่านุ่น (พงังา) เชื่อมฝั่งอนัดามนัและอ่าวไทย  
➢ เสน้ทางสายสุราษฎรธ์านี-ดอนสกั  
รถไฟทางคู ่ ไดแ้ก่ 

➢ ช่วงชุมพร-สุราษฎรธ์านี  
➢ ช่วงสุราษฎรธ์านี–หาดใหญ่  
➢ ช่วงหาดใหญ่–ปาดงัเบซาร ์ 
➢ รถไฟทางคู่สุไหงโก-ลก 

3) การเช่ือมโยงการคา้กบัเขตพฒันาเศรษฐกิจ ทั้งในและนอกภูมิภาค 

✓ IMT-GT14 จงัหวดัภาคใต ้โดยเชื่อมโยงการคา้การลงทุน ไทย-มาเลเซีย (ท่าเรือเอกชน)  

✓ การเชื่อมโยงอนุภูมิภาค อาทิ ท่าเรือฝั่งอ่าวไทย , อนัดามนั , EEC และ BIMSTEC 

 

ยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจพ้ืนที่ภาคตะวนัออก 2025 

 

วิสยัทศัน ์: เป็นศูนยก์ลางการผลิตสินคา้อุตสาหกรรมท่ีใชเ้ทคโนโลยีชั้นสูง/สินคา้เกษตรและอาหารปลอดภยัท่ีมี

มูลค่าสูง เป็นประตูเศรษฐกิจสู่ตลาดโลก และเป็นจุดหมายการท่องเท่ียวคุณภาพสูง โดยท่ีคนส่วนใหญ่มีส่วนร่วม

อยา่งเท่าเทียมและทัว่ถึง 



 
 

 

เป้าหมาย : ภาคตะวนัออกมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจเฉล่ียไม่ต า่กว่า 5% ต่อปี และรายไดข้องครัวเรือน            

ในภาคตะวนัออกเฉล่ียไม่ต า่กวา่ 30,000 บาท ต่อครวัเรือน ต่อเดือน 
 

ยุทธศาสตร ์(STRATEGY)  

ยุทธศาสตรท์ี่ 1 ดา้นการคา้และการลงทุน : พัฒนาพื้ นท่ีภาคตะวันออกใหเ้ป็นเขตเศรษฐกิจการค้า              

และการลงทุนระดบัชั้นน าของภูมิภาคอาเซียน 

ยุทธศาสตรท์ี่ 2 ดา้นเกษตรและอาหาร : ยกระดับห่วงโซ่คุณค่าสินคา้เกษตรและอาหารปลอดภยัใหม้ี

มูลค่าสูงและไดม้าตรฐานระดบัสากล 

ยุทธศาสตรท์ี่ 3 ดา้นการท่องเที่ยวและบริการ :ส่งเสริมและพฒันาธุรกิจท่องเท่ียวและบริการคุณภาพสูง 

ยุทธศาสตรท์ี่ 4 ดา้นปัจจยัสนับสนุน (โครงสรา้งพื้ นฐาน ทรพัยากรธรรมชาติ & สิ่งแวดลอ้ม กฎหมาย/

กฎระเบียบ และอื่นๆ) : พฒันาปัจจยัสนับสนุนต่างๆ ใหเ้อื้ อต่อการพฒันาเศรษฐกิจในพื้ นท่ีภาคตะวนัออก 
 

Strategic Move: ภาคตะวนัออก (Highlight การขบัเคล่ือนยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจภาคตะวนัออก) 

1) ดา้นการคา้และการลงทุน  
1.1 พฒันาโครงการต่อเน่ืองกบัโครงการมหานครผลไม ้เช่น การจดังาน Fruit Innovation Fair 2021 

(FIF2021) 

1.2 โครงการหอการคา้แฟร ์
1.3 โครงการพัฒนา SMEs ใหส้ามารถขายสินค้าไปยังต่างประเทศผ่านช่องทาง Cross Border               

e-Commerce (CBEC) 

2) ดา้นเกษตรและอาหาร 
2.1 ยกระดบัมาตรฐานสินคา้เกษตร (ThaiGAP) 

2.2 พฒันาแหล่งผลิตอาหารเกษตรปลอดภยัสูง 
2.3 เพิ่มประสิทธิภาพการผลิตดา้นเกษตร 
2.4 เร่งรดัโครงการระเบียงผลไมภ้าคตะวนัออก (Eastern Fruit Corridor :EFC) 

2.5 พฒันาเมืองสมุนไพร 
3) ดา้นท่องเที่ยวและบริการ 

3.1 โครงการมหานครอญัมณี 

3.2 โครงการ 1 หอการคา้ 1 ท่องเท่ียวชุมชน 

3.3 พฒันาผลิตภณัฑท์อ้งถ่ินใหม้ีเอกลกัษณแ์ละมูลค่าสูง 
3.4 ยกระดบัแหล่งท่องเท่ียวหลกัใหม้ีมาตรฐานระดบัสากล 

4) ปัจจยัสนับสนุน  
4.1 เร่งรดัการก่อสรา้งถนนเฉลิมบูรพาชลทิต ระยะที่ 2 

4.2 เร่งรดัโครงการรถไฟทางคู่ ระยอง-ตราด 

4.3 เร่งจดัการเดินรถไฟด่วนพิเศษกรุงเทพฯ-สระแกว้ 

4.4 เร่งรดัระบบขนส่งสาธารณะเชื่อมโยงรถไฟความเร็วสูง 
4.5 พฒันาการใชเ้ทคโนโลยีดิจิทลัใหผู้ป้ระกอบการใน EEC  

4.6 ส่งเสริมการน าวิทยาศาสตร ์เทคโนโลยีและนวตักรรมาใชใ้นการพฒันาธุรกิจ  



 
 

โครงการส าคญั/เร่งด่วน (Flagship Projects)  

1) โครงการพัฒนา SMEs ให้สามารถขายสินค้าไปยังต่างประเทศผ่านช่องทาง Cross Border                 

e-Commerce (CBEC) 

✓ สนับสนุนผู ้ประกอบการ SMEs ของไทยใหข้ยายโอกาสทางธุรกิจเขา้สู่ตลาดจีนผ่านช่องทาง                

e- Commerce ขา้มพรมแดน (CBEC) ดว้ยกลยุทธเ์ชิงรุก 

✓ โดยด าเนินการผ่าน Platform CBEC ท่ีไดร้ับความนิยมมากท่ีสุดจากคนจีน ไดแ้ก่ Tmall Global 

และ JD International เพื่อควา้โอกาสจากตลาด e-Commerce ท่ีมีการเติบโตอยา่งกา้วกระโดด 

2) เร่งรดัโครงการระเบียงผลไมภ้าคตะวันออก (Eastern Fruit Corridor :EFC) และพัฒนาโครงการ

ตอ่เน่ืองกบัโครงการมหานครผลไม ้

✓ โครงการ EFC ตั้งอยู่ภายในนิคมอุตสาหกรรม Smart Park จ.ระยอง มีเป้าหมายใหเ้ป็นมหานคร

ผลไมโ้ลก 

✓ หอการคา้จงัหวดัจนัทบุรี ก าหนดจดังาน Fruit Innovation Fair 2021 หรือ FIF2021 ระหวา่งวนัท่ี 

10-12 ธนัวาคม 2564   

3) เร่งรดัการก่อสรา้งถนนเฉลิมบูรพาชลทิต ระยะที่ 2 

✓ ใชเ้ชื่อมโยงและส่งเสริมการเดินทางท่องเท่ียวในพื้ นท่ี เริ่มตน้จากอนุสาวรียสุ์นทรภู่ ผ่านปากน ้า
ระยอง ไปสิ้ นสุดท่ีบา้นฉาง (ใกลส้นามบินอู่ตะเภา) ระยะทาง 95 กิโลเมตร วงเงินก่อสรา้ง 4,500 

ลา้นบาท 

✓ ศึกษารายละเอียดและจัดท ารายงานวิเคราะห์ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม (EIA) แลว้เสร็จใน               

ปี 2564 และเสนอส านักงานนโยบายและแผนทรพัยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอ้ม (สผ.) อนุมติั 

 

 ยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจพ้ืนที่ภาคกลาง 2025 

 

วิสัยทัศน์ : ภาคกลางเป็นแหล่งการคา้ การผลิต อาหาร สินคา้เกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูงท่ีมีมาตรฐาน   

และความปลอดภัย อุตสาหกรรมท่ีใชเ้ทคโนโลยีและนวัตกรรม เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรค์ ดา้นนิเวศ 

ประวติัศาสตร ์และวฒันธรรม มุ่งพฒันาทรพัยากรมนุษย ์สงัคมและสิ่งแวดลอ้มอยา่งยัง่ยืน 
 

เป้าหมาย : ภาคกลางมีอตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจเฉล่ียไม่ต า่กวา่ 5% ต่อปี 

 

ยุทธศาสตร ์(STRATEGY)  

ยุทธศาสตรท์ี่ 1 เกษตรและอาหาร : โดยการยกระดับเกษตรแนวใหม่มูลค่าสูง ตั้งแต่ตน้น ้ า (สรา้ง

ผูป้ระกอบการเกษตรรุ่นใหม่) กลางน ้ า (ตั้ง Value Creation Trader เชื่อมโยงตลาด ลดบทบาทพ่อคา้คนกลาง  

เพิ่มมูลค่าดว้ยคุณภาพ และสรา้งผูป้ระกอบการแปรรูปการเกษตรรุ่นใหม่) และปลายน ้า (ขยายช่องทางตลาด             

ทั้งออนไลน์และออฟไลน์)  

ยุทธศาสตรท์ี่ 2 ท่องเที่ยวและบริการ : เน้นหลกัการ Happy Model ส่งเสริมความยัง่ยืนตามหลกั BCG 

โมเดล สนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร์สรา้งสรรค์ (ทวารวดี-ละโว-้อยุธยา) และการท่องเท่ียวชุมชน            

วิถีลุ่มน ้าภาคกลาง 



 
 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การคา้ การลงทุน & คา้ขายแดน : โดยการพัฒนา SMEs, ส่งเสริมและยกระดับ               

การคา้ออนไลน์ และการพฒันาการคา้ชายแดน 

ยุทธศาสตรท์ี่ 4 ปัจจัยสนับสนุน : โดยการปรับปรุงและพัฒนาโครงสรา้งพื้ นฐาน เช่น การคมนาคม              

การพฒันาทรพัยากรมนุษย ์และการพฒันาดา้นสิ่งแวดลอ้ม 
 

Strategic Move: ภาคกลาง  (Highlight การขบัเคล่ือนยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจภาคกลาง) 

 

 
 

โครงการที่ส  าคญั/เร่งด่วน (Flagship Projects) 

1) เกษตรและอาหาร (ยกระดับเกษตรแนวใหม่มูลค่าสูง) ไดแ้ก่ กิจกรรมการสรา้งผูป้ระกอบการ           
รุ่นใหม่ 

2) ท่องเที่ยวและบริการ (Happy Model + BCG Model) ไดแ้ก่ กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร์

สรา้งสรรค ์(ทวารวดี-ละโว-้อยุธยา) และกิจกรรมการท่องเท่ียวชุมชนวิถีลุ่มน ้าภาคกลาง 

3) การคา้ การลงทุน & คา้ขายแดน ไดแ้ก่ กิจกรรมการพฒันา SMEs เพื่อรองรบัการเปล่ียนผ่านเขา้สู่

ยุคดิจิทลั และกิจกรรมการส่งเสริมและพฒันาการคา้ชายแดน 

 

ยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจพ้ืนที่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 2025 

 

วิสยัทศัน ์: เป็นศูนยก์ลางเศรษฐกิจ การคา้การลงทุน การเกษตร และบริการ เชื่อมโยงภูมิภาค กินดี อยู่ดี มีสุข 

ปลอดภยั สงัคมเขม้แข็ง และเป็นธรรมอยา่งยัง่ยืน 

 

เป้าหมาย : มีอตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจเฉล่ียไม่ต า่กวา่ 3. 5% ต่อปี 

 



 
 

ยุทธศาสตร ์(STRATEGY)  

 ยุทธศาสตรท์ี่ 1 การคา้ การลงทุน และการคา้ชายแดน : พฒันาพื้ นท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือใหเ้ป็น

เขตเศรษฐกิจการคา้และการลงทุนระดบัชั้นน าของภูมิภาคอาเซียน 

 ยุทธศาสตรท์ี่ 2 เกษตรและอาหาร : ยกระดับห่วงโซ่คุณค่าสินค้าเกษตรและอาหารปลอดภัยให้มี              

มูลค่าสูงและไดม้าตรฐานระดบัสากล 

 ยุทธศาสตรท์ี่ 3 ท่องเที่ยวและบริการ : ส่งเสริมและพฒันาธุรกิจท่องเท่ียวและบริการคุณภาพสูง 

 ยุทธศาสตรท์ี่ 4 ปัจจยัสนับสนุน : พฒันาปัจจยัสนับสนุนต่างๆ ใหเ้อื้ อต่อการพฒันาเศรษฐกิจในพื้ นท่ี

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแ้ก่  โครงสรา้งพื้ นฐาน(รถไฟ) , ทรัพยากรธรรมชาติ & สิ่งแวดลอ้ม , กฎหมาย/

กฎระเบียบ และอื่นๆ  
 

Strategic Move : ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ   (Highlight ยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ) 

1) การคา้ การลงทุน และการคา้ชายแดน 

1.1 การเตรียมความพรอ้มรองรบัรถไฟความเร็วสูง จีน–สปป.ลาว 
1.2 ยกระดบัการคา้ออนไลน์ โครงการนครชยับุรินทร ์Mall  

1.3 ยกระดบัมาตรฐานสินคา้กลุ่มผา้ไหม ผา้ฝ้าย ผา้ยอ้มคราม เพื่อเป็นศูนยก์ลางหตัถอุตสาหกรรม 
ผา้ทอมือ (Isan Handicraft Textiles Valley) 

1.4 ระเบียบเศรษฐกิจภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (NEEC)  

1.5 ผลกัดนัโครงการ Dry Port (หนองคาย ขอนแก่น นครราชสีมา อุดรธานี อุบลราชธานี) 

1.6 ยกระดบัด่านการคา้สู่ระดับสากล (ช่องสายตะกู / ช่องอานมา้ / ด่านยกัษ์คุ) 

2) เกษตรและอาหาร 

2.1 การสรา้งมูลค่าเพิ่มขา้วดว้ยนวตักรรม อาทิ ขา้วหอมมะลิทุ่งกุลารอ้งไห ้/ ขา้วภูเขาไฟ 6 ลูก  

(พรีเมี่ยมเกรด) 

2.2 โครงการ 1ไร่ ไดเ้งิน 1ลา้น อาทิ โคเน้ือ / โควากิว/ โคขุน /การเพาะเล้ียงสตัวน์ ้า Biofloc /

แมลง / จิ้ งหรีด 

2.3 ศูนยก์ลางผลิตยางพารา (Rubber City) 

2.4 ศูนยก์ลางตลาดสมุนไพร (มหานครแห่งพฤษเวช) 
2.5 เมืองเกษตรและอาหารปลอดภยั 

2.6 โครงการเกษตรปลอดการเผา (Zero Burn) 

3) ท่องเที่ยวและบริการ 

3.1 ทวัรร์ิมโขง 7จงัหวดั 

3.2 HAPPY MODEL  

3.3 ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร ์อารยธรรม วฒันธรรม สุขภาพ และกีฬา 
3.4 การจดังานมหกรรมพืชสวนโลก (ปี 2569 จ.อุดรธานี และ ปี 2572 จ.นครราชสีมา) 

3.5 การเตรียมเป็นเจา้ภาพการจดังานแข่งขนัจกัรยานทางไกล L'ÉTAPE ปี 2024(จ.อุดรธานี) 

3.6 การเตรียมเป็นเจา้ภาพการจดังานแข่งขนักีฬาซีเกมส ์ครั้งท่ี 33 ปี 2025 (จ.อุบลราชธานี) 

3.7 การจดังาน Virtual Run กลุ่มจงัหวดั by YEC 

 



 
 

4) ปัจจยัสนับสนุน 

4.1 เร่งดนัการก่อสรา้งระบบขนส่ง 
มอเตอร์เวย์ ไดแ้ก่ หมายเลข 6 บางปะอิน-หนองคาย และหมายเลข M3 ช่องจอม สุรินทร์-           

บึงกาฬ 

รถไฟความเร็วสูง ไดแ้ก่ ระยะท่ี 1 ช่วงกรุงเทพฯ-นครราชสีมา และระยะท่ี 2 ช่วงนครราชสีมา-

หนองคาย 

รถไฟทางคู่ ไดแ้ก่ ศึกษาออกแบบเสน้ทางคมนาคมทางรางคู่เชื่อม NeEC (อุดรธานี-สกลนคร-

นครพนม) 

สนามบิน ไดแ้ก่ ศึกษาความเป็นไปไดก้่อสร้างสนามบินสารสินธุ์ และศึกษาความเป็นไปได้

ก่อสรา้งท่าอากาศยานบึงกาฬ 

4.2 ผลักดันการสร้างสะพานมิตรภาพ จ.หนองคาย แห่งใหม่ เพื่อรองรับการขนส่งทางรถไฟ
โดยเฉพาะ 

4.3 โครงการผนันาเขื่อนป่าสกัชลสิทธ์ิลงล าตะคอง 
 

โครงการที่ส  าคญั/เร่งด่วน (Flagship Projects) 

1) เร่งรดัการพฒันาโครงสรา้งพ้ืนฐานเพ่ือพฒันาเมืองชายแดนและเมืองศูนยก์ลางเศรษฐกิจ  

✓ พฒันาโครงสรา้งพื้ นฐานเชื่อมโยงชายแดน เพื่อรองรบัรถไฟความเร็วสูงจีน–สปป.ลาว 
✓ ผลกัดนัโครงการ Dry Port ( หนองคาย ขอนแก่น นครราชสีมา อุดรธานีอุบลราชธานี) 

✓ ศึกษาออกแบบเส้นทางคมนาคมทางรางคู่เชื่อม NeEC (อุดรธานี-สกลนคร-นครพนม)                   

ตามแนวระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (NEEC) 

✓ ยกระดบัด่านการคา้ (ช่องสายตะกู / ช่องอานมา้ / ด่านยกัษ์คุ) 
✓ เร่งรดัโครงการเสน้ทางมอเตอรเ์วยห์มายเลข M3 ช่องจอม สุรินทร-์บึงกาฬ 

2) การเพ่ิมมูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตร  

✓ การสรา้งมูลค่าเพิ่มขา้วหอมมะลิดว้ยนวตักรรมอยา่งยัง่ยืน 

✓ โครงการ 1 ไร่ ไดเ้งิน 1 ลา้น (โคเน้ือ / โควากิว/ โคขุน / Biofloc/แมลง / จิ้ งหรีด)  

3) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงประวตัิศาสตร ์อารยธรรม วฒันธรรม สุขภาพ และกีฬา 

✓ ทวัรร์ิมโขง 
✓ เตรียมความพรอ้มเป็นเจา้ภาพจดักิจกรรมระดับนานาชาติ (มหกรรมพืชสวนโลก , การแข่งขนั

จกัรยานทางไกล L'ÉTAPE , การแข่งขนักีฬาซีเกมส)์ 

 

ยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจพ้ืนที่ภาคเหนือ 2025 
 

วิสยัทศัน ์:  เป็นตวัแทนภาคธุรกิจท่ีมีเครือข่ายเขม้แข็งเชื่อมโยงสู่สากล ท างานบูรณาการร่วมกบัภาครฐั และภาค

การศึกษา เพื่อพฒันาเศรษฐกิจภาคเหนือใหเ้ติบโตอยา่งยัง่ยืน 
 

เป้าหมาย :   1) ภาคเหนือมี GPP 1.3 ลา้นลา้นบาท ภายในปี 65 (มูลค่าเศรษฐกิจปี 2562) 

2) มูลค่าสินคา้เกษตรอยูใ่นระดบัปี 2562 และราคาผลผลติต่อไร่สูงกวา่ปี 2562 ภายในปี 65 

3) มูลค่าเศรษฐกิจดา้นท่องเท่ียวในแต่ละจงัหวดักลบัไปอยูใ่นระดบัปี 2562 และอตัราประชากร     

    ท่ีไดร้บัวคัซีนอยูท่ี่รอ้ยละ 70 ภายในปี 2565 



 
 

ยุทธศาสตร ์(STRATEGY)  

 ยุทธศาสตรท์ี่ 1 การคา้ การลงทุน และการคา้ชายแดน : ยกระดบัการเชื่อมโยงการคา้ขายผ่านเสน้ทาง

ชายแดน  

ยุทธศาสตรท์ี่ 2 เกษตรและอาหาร : ยกระดับห่วงโซ่คุณค่าสินค้าเกษตรและอาหารปลอดภัยให้มี              

มูลค่าสูงและไดม้าตรฐานระดบัสากลภายใต ้BCG Model 

 ยุทธศาสตรท์ี่ 3 ท่องเที่ยวและบริการ : พัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียวรับผิดชอบ (Responsible 

Tourism) และเศรษฐกิจผูสู้งวยั 

 ยุทธศาสตรท์ี่ 4 ปัจจยัสนับสนุน : พฒันาปัจจยัสนับสนุนต่างๆ ใหเ้อื้ อต่อการพฒันาเศรษฐกิจในพื้ นท่ี

ภาคเหนือ ทั้งโครงสรา้งพื้ นฐาน , ทรัพยากรธรรมชาติ & สิ่งแวดลอ้ม , กฎหมาย/กฎระเบียบ และความเขม้แข็ง

สมาชิก 
 

Strategic Move : ภาคเหนือ (Highlight การขบัเคล่ือนยุทธศาสตรเ์ศรษฐกิจภาคเหนือ) 

1) การคา้ การลงทุน และคา้ชายแดน 

1.1 โครงการ NEC 

1.2 เปิดด่านชายแดนบา้นหว้ยตน้นุ่น 

1.3 ยกระดบัด่านคา้ชายแดนกิ่วผาวอก อ.เชียงดาว และด่านบา้นหลกัแต่ง (ตลาดออนไลน์) 
1.4 MOU การคา้การลงทุนร่วมกบั ลาว-เวียดนาม 

1.5 ผลกัดนัโครงการ BIMSTEC (การ Cross Border E-Commerce และการส่งเสริมการท่องเที่ยวกับ

อินเดีย) 

1.6 SMEs Innovation Capacity Enhancement, SMEs Center,TCC Connect,TEDx 

1.7 1 หอ 1 วิสาหกิจชุมชน 

1.8 ตั้งเขตเศรษฐกิจเชียงราย 

1.9 ผลกัดนัใหน้ครสวรรคเ์ป็นศูนยท์่าเรือบก (Dry Port) และสถานีขนส่งสินคา้ (Truck Terminal) 

1.10 Northern Expo Thailand/International Trade Show 

2) เกษตรและอาหาร 

2.1 โครงการสรา้งสารสกดัมูลค่าสูงจากสมุนไพรไทย 

2.2 โครงการ 1ไร่ 1ลา้น 

2.3 โครงการเกษตรแปรรูปและพฒันาสายพนัธุล์ าไย, มะม่วง 

2.4 โครงการขบัเคล่ือนภาคการเกษตรดว้ย BCG Model  

2.5 โครงการขบัเคล่ือนการพฒันาศกัยภาพการผลิตภาคเกษตรสู่มาตรฐาน GAP ล าไย, สินคา้เกษตร

อื่นๆ 

2.6 โครงการ 1 หอ 1 สหกรณก์ารเกษตร 
2.7 การส่งเสริมและพฒันาการปลูกและแปรรูปไผ่ ภายในกลุ่มจงัหวดั 

2.8 ศูนยร์วบรวมและกระจายสินคา้ทางการเกษตรในกลุ่มจงัหวดัภาคเหนือ 

2.9 โครงการ โคก หนอง นา โมเดล เฉลิมพระเกียรติ รชักาลท่ี 10 

2.10 การส่งเสริมพืชเศรษฐกิจสูง (อโวคาโด ้กาแฟ งา สม้ และบุก) 
2.11 การผลกัดนัโครงการพฒันาเกษตรกรปราดเปรื่อง (Smart Farmer) 



 
 

2.12 โครงการ 1 หมู่บา้น 1 อ่างเก็บน ้า 
2.13 โครงการพฒันาบึงขุมทรพัย ์อ าเภอเมือง จงัหวดัอุทยัธานี 

2.14 โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจดัการแม่น ้าสะแกกรงั จงัหวดัอุทยัธานี 

2.15 เกษตรลดตน้ทุนดว้ยเทคโนโลยีเพิ่มคุณค่าปุ๋ ยหมกั 

2.16 โครงการพฒันาตลาดอีคอมเมิรซ์ และตลาดกลางออนไลน์ 

3) ท่องเที่ยวบริการ 

3.1 Happy Model  

3.2 เศรษฐกิจสรา้งสรรค ์

3.3 1 หอ 1 ท่องเท่ียวชุมชน (ชุมชนดิจิตอล) 
3.4 ผลักดันศูนย์ส่งเสริมสุขภาพประชาชนสู่ผู ้สูงวัยพฤฒิพลัง ด้วยการแพทย์แบบผสมผสานท่ี

นครสวรรค ์

3.5 การส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบเชื่อมโยงภายในกลุ่มจงัหวดัภาคเหนือ อาทิ การออกบูธจ าหน่าย
สินค้าผลิตภัณฑ์หรือร่วมกิจกรรมภายในงานท่ีจัดขึ้ นโดย หอการค้าจังหวัด  / การส่งเสริม

ท่องเท่ียวทางน ้า (1หรือ 2วนั) /การจดัท าเสน้ทางท่องเท่ียว 

4) ปัจจยัสนับสนุน 

4.1 อุโมงคส์่งน ้า (แม่น ้าสาละวิน-ยวม) 
4.2 รถไฟทางคู่เสน้ทาง เด่นชยั-เชียงราย 

4.3 ขยายพื้ นท่ีรนัเวยข์องท่าอากาศยานแพร่, สรา้ง Chiang Mai Airport แห่งท่ี 2 

4.4 สะพานเชื่อมโยงเศรษฐกิจภาคเหนือ-อีสาน 

4.5 ขยายช่องทางจราจร (แม่แตง -ปาย -แม่ฮ่องสอน) และทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 106             

(เถิน-ล้ี-ฮอด-แม่สะเรียง) 

4.6 โครงการก่อสรา้งถนน 4 ช่องทาง บริเวณตาซ่วน -สลกบาตร -ก าแพงเพชร 
4.7 มอเตอรเ์วย ์เชียงใหม่ -เชียงราย 

4.8 พฒันาเสน้ทางเชื่อมโยงโลจิสติกสข์องกลุ่มจงัหวดัภาคเหนือตอนบน 2 

4.9 การพฒันาระบบโลจิสติกสต์ามระเบียงเศรษฐกิจเหนือ-ใต ้ควบคู่กบัการพฒันาเสน้ทาง R3 อาทิ

ผลกัดันโครงการก่อสรา้งสะพานบก (หล่มสกั -น ้าหนาว (เพชรบูรณ์) -พิษณุโลก – หลวงพระ

บาง (สปป.ลาว)) และ ผลกัดนัระบบโลจิสติกส ์(แม่สอด (ตาก) -พิษณุโลก – จุดผ่านแดนถาวร

ภูดู่(อุตรดิตถ)์) 

4.10 การศึกษาและพัฒนาโครงข่ายการคมนาคมขนส่ง  อาทิ สาย อ.ดอยสะเก็ด อ.แม่ออน                     

จ.เชียงใหม่ เชื่อม อ.บา้นธิอ.เมืองลาพูน บรรจบทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 11บริเวณต าบล            

ศรีบัวบาน จงัหวดัล าพูน / สายเหมืองง่า – ศรีบัวบาน (ศาลากลางจงัหวดัล าพูน – หลังใหม่)            

/ สายท่าจกัร – ศรีบวับาน (ศาลากลางจงัหวดัล าพนู – หลงัใหม่) 

4.11 โครงการความร่วมมือระหว่างหอการคา้จงัหวัดภาคเหนือกับสภาลมหายใจภาคเหนือทั้ง 17 

จงัหวดั 

4.12 ยกระดบัระบบสาธารณสุขภาคเหนือ 

4.13 TCC Connect We Safe / Brand หอเหนือ 

4.14 การเสริมสรา้งสมาชิก ดว้ยการท ากิจกรรมภายในจงัหวดั 

4.15 Revisit & Recreate 
 



 
 

โครงการที่ส  าคญั/เร่งด่วน (Flagship Projects) 

1) โครงการบริหารแหล่งน ้า  

✓ โครงการ 1หมู่บา้น 1อ่างเก็บน ้า 
✓ โครงการสรา้งอุโมงคส์่งน ้า แม่น ้าสาละวิน ลุ่มแม่น ้ายวม (ภาคเหนือตะวนัตก) 

2) โครงการน าร่องเปิดด่านประตูการคา้ชายแดนและพัฒนาโครงการสรา้งพ้ืนฐานดา้นการขนส่ง 

(ไทย-สปป /ลาว-เวียดนาม-จีน/ไทย -จีน/ไทย -อินเดีย) 

✓ ด่านชายแดนบา้นหว้ยตน้นุ่น(แม่ฮ่องสอน) 
✓ เปิดด่านกิ่วผาวอก อ.เชียงดาว และด่านบา้นหลกัแต่ง อ.เวียงแหง (เชียงใหม่) 
✓ พัฒนาเส้นทางเชื่อมโยงโลจิสติกส์ของกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ ตอนบน 2(แพร่ น่าน พะเยา 

เชียงราย) 

✓ ยกระดบัการพฒันาจุดผ่านแดนถาวรบา้นฮวก(พะเยา) ด่านสากลปางมอญ (สปป ลาว) 
✓ ปลุกคา้ชายแดน ไทย – จีน – อินเดีย : เร่งยกระดับสินคา้และบริการภาคเหนือสู่ Northern 

Premium ผ่านการพฒันาระบบโลจิสติกส ์และการท่องเท่ียว 

3) โครงการแกไ้ขปัญหาฝุ่ นควันภาคเหนือ โดยภาคเหนือจะถูกปกคลุมดว้ยฝุ่ นควัน ระหว่างเดือน

กุมภาพนัธ์ -เมษายน ท าใหช้่วงน้ันหลายจงัหวดัในภาคเหนือติดอันดับเมืองท่ีมีมลพิษทางอากาศแย่

ท่ีสุดในโลก สาเหตุของปัญหาคือ การเผาพื้ นท่ีเกษตรและไฟป่าในภาคเหนือ ท าใหเ้กิดฝุ่ นควันขา้ม

แดนเพิ่มขึ้ นทุกปีส่วนใหญ่เกิดจากการเผาซากขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ขยายพื้ นท่ีปลูกในท่ีสูง เผาออ้ยเพื่อ

เก็บเกี่ยว และเผาตอซงัขา้วในพื้ นท่ีราบเพื่อเตรียมเพาะปลูกรอบต่อไป 

การป้องกันไฟขา้มชาติ : หอการคา้จังหวัดภาคเหนือร่วมกับสภาลมหายใจภาคเหนือ แกไ้ข

ปัญหาฝุ่ นควนั ดว้ยการใหค้วามรูค้วามเขา้ใจ ส่งเสริมการปลูกพืชเศรษฐกิจ/สรา้งอาชีพอื่นๆ ทดแทน 

การปลูกพืชที่ตอ้งเผา ก าหนด Zoning จดัการกบัการเผาแปลงใหญ่ระดบัหา้หมื่นถึงสามแสนไร่ จ านวน 

6 แปลง ทัว่ภาคเหนือในช่วงอากาศปิด 

 

------------------------------------------------- 







STRATEGY OF THE SOUTHERN 
CHAMBER OF COMMERCE

ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจภาคใต ้2025



(1) บริบทการเปลี่ยนแปลงที่มีผลต่อการพัฒนาพื้นที่ภาคใต้
การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ท าให้
เกิดความต้องการใหม่ๆ การด าเนินธุรกิจใหม่

เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการเหล่านั้น

อยู่ในธุรกิจ และ อุตสาหกรรม เดิมมานาน
ความสามารถในการปรับตัวต่ า

สังคมเกษตรกรรมดัง่เดิม ไม่มกีารใช้เทคโนโลยี
ในการเพิ่มผลิต

การแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมยังมีน้อย

พฤติกรรมการนกัทอ่งเที่ยวเปลี่ยนไปจากเดิม 
และยังต้องใช้เวลาในการกลับมาของ

นักท่องเที่ยวต่างประเทศ

ปัญหาความยากจน และความเหลื่อมล้ า
ทางเศรษฐกิจและสังคมขยายตัวเพิ่มมากขึ้น

การเปลี่ยนแปลงสภาพภมูิอากาศท าให้ภัยพิบัติ
ทางธรรมชาติมีแนวโน้มเกิดบ่อยครั้งข้ึน และมี

ระดับความรุนแรงเพ่ิมมากขึ้น

เทคโนโลยีและนวัตกรรมไดเ้ข้ามา Disruption 
อย่างมากในปัจจุบัน ท าให้ธุรกิจจะต้องปรับตัว
อย่างมาก เพื่อให้ก้าวทันเทคโนโลยี

ขนาดของก าลังแรงงานมีแนวโน้มลดลงขาด
แรงงานทักษะสูง ในสายอาชีพ

โครงสร้างพื้นฐานยังไม่เชื่อมโยง ท าให้ต้นทุน
การขนส่งสูงกว่าค่าเฉลี่ยของประเทศ

การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ (Aging Society) มี
ผลท าให้ความต้องการสินค้าและบริการเพ่ือ
สุขภาพขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น

เสถียรภาพของจังหวัดชายแดนภาคใต้ เป็น
อุปสรรคต่อการพัฒนาในด้านตา่งๆ

การแพร่ระบาดของ โควิด-19 ท าให้การ
เช่ือมโยงกันในภูมิภาคลดลง การค้าระหว่าง
ชายแดนเกิดการชะงักงัน



(2) กรอบแนวคิดในการพัฒนาพื้นที่ภาคใต้

ฐานการผลิตและ
แปรรูปสินค้า

เกษตรมูลค่าสูง

แหล่งท่องเที่ยว
ชายทะเลระดับ

นานาชาติ
การค้าชายแดน

และการท่องเที่ยว
ชายแดน



ยุทธศาสตร์ที่ 1
รักษาดูแลกลุม่ธรุกิจ
ที่เป็นผู้น าตลาด(แชมป์)
ให้คงความไดเ้ปรียบ 

ยุทธศาสตร์ที่ 2
พัฒนายกระดบักลุม่
ธุรกิจทีค่วามส าคญั 
แต่ขาดปจัจยัสนบัสนนุ

ยุทธศาสตร์ที่ 3
การพัฒนาคน 

ยุทธศาสตร์ที่ 4
การพัฒนา

โครงสร้างพืน้ฐาน

วิสัยทศัน์ : หอการคา้ภาคใต ้เป็นองคก์รศนูยก์ลางเชื่อมโยง การท างานเครือขา่ย ภาครฐั เอกชน และประชาชน ภายใต ้BCG
MODEL โดยขับเคลือ่นดว้ย เทคโนโลยแีละ นวัตกรรม เพื่อพัฒนา ให้เปน็ ภูมิภาคที ่ทันสมยั น่าอยู่ น่าลงทนุ เติบโตอย่างยั่งยนื

เป้าหมาย : สร้างภาคใตใ้หเ้ปน็ ภูมิภาคแหง่ความสขุ  (REGIONAL OF HAPPINESS)

ยุทธศาสตร์ที่ 5
ส่งเสริม Digital 

Economic และการ
กระจายการลงทนุใหม่

อย่างเหมาะสม

ยุทธศาสตร ์(STRATEGY)
(การค้า การลงทุน การค้า

ชายแดน)
(เกษตรและอาหาร)(ท่องเท่ียวบริการ) (ปัจจยัสนับสนุน)

(เพ่ิมเติม)

(3) ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจภาคใต้ 2025



ประเด็นยุทธศาสตร์ (Strategic Issues)

ยุทธศาสตร์ที ่1 รักษาดแูลกลุม่ธรุกจิทีเ่ปน็ผูน้ าตลาด(แชมป)์ ให้คงความไดเ้ปรยีบ ได้แก่ กลุ่มธุรกิจท่องเที่ยว, 
การบริการ, การค้า, และการเกษตร  ให้คงความได้เปรียบมีความสามารถในการแขง่ขัน และส่วนแบ่งการตลาด, รักษาปริมาณ และมูลค่าทางเศรษฐกิจ, และความเป็น
ผู้น าในกิจกรรมทางเศรษฐกิจนั้นๆ โดยเฉพาะการท่องเที่ยวมูลค่าสูง (Wellness & Health)

ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนายกระดบักลุม่ธรุกจิที่ความส าคญั แต่ขาดปจัจัยสนบัสนนุ ได้แก่ กลุ่มเกษตรกรรม ส่งเสริมการเพิ่ม
ประสิทธิภาพการผลิตด้วยการใช้เทคโนโลยี และเครื่องจักรกลทดแทนแรงงาน พัฒนาความสามารถ ในการแข่งขัน ให้ต้นทุนการผลิตแข่งขันได้ท้ังตลาดภายใน และ
ตลาดโลก โดยการใช้เทคโนโลยีท่ีเท่าเทียมกนั และพัฒนาต่อยอดได้ พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมเป็นที่ต้องการของตลาด และ การสร้างตลาดใหม่ๆให้กับ สินค้า 
ด้วยการใช้ Market Place Platform สร้างช่องทางการตลาดแบบ N2N

(การค้า การลงทุน การค้า
ชายแดน)

(เกษตรและ
อาหาร)

(ท่องเท่ียวบริการ)

(ปัจจยัสนับสนุน)

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาคน : ถ่ายทอด เรียนรู้ พัฒนา ทักษะแหง่อนาคต และ ส่งเสริม สังคมการเรยีนรูต้ลอดชวีติ
ยุทธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน : พัฒนาสู่เมืองทันสมัย และสังคมแห่งความสุข, น่าอยู,่ น่าลงทุน เป็นศูนย์กลางการค้า การ
ลงทุน การผลิต การขนส่ง และการศึกษา ของภูมิภาค สร้างงานแหง่อนาคต

ยุทธศาสตร์ที่ 5 ส่งเสริม Digital Economic และการกระจายการลงทุนใหมอ่ย่างเหมาะสม :
เศษฐกิจที่หลากหลาย ร่วมห่วงโซ่การผลิตกับ ประเทศ, ภูมิภาค, และ โลก

(เพ่ิมเติม)



(4) Strategic Move: ภาคใต้ (Highlight การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์เศรษฐกิจภาคใต้)

(การค้า การลงทุน การค้า
ชายแดน)

(เกษตรและอาหาร) (ท่องเท่ียวบริการ) (ปัจจยัสนับสนุน)
▪ IMT-GT 14 จงัหวดัภาคใต้

- เชื่อมโยงการคา้การลงทุน
ไทย- มาเลเซยี (ท่าเรอืเอกชน)

▪ โครงการแพะแปลงใหญ่
จ.กระบี่

▪ การขยายถนนหมายเลข 4  (เพชรเกษม) เป็น 4 ช่อง
จราจรในช่วงที่เหลืออยู่     

▪ เร่งรัดการก่อสร้างและพัฒนาถนนเลียบชายฝั่งอ่าว
ไทย (Thailand Rivera)

▪ อันดามัน GATE WAY (สตูล –ปะลิส) (สะพาน
มิตรภาพ ไทย – มาเลเซีย)

▪ ถนนเช่ือมเบตง​ กับสุคิริน จ.นราธิวาส

▪ 1. รถไฟสายใหม่
- เส้นทางสายสุราษฎร์ธานี–ท่านุน่ (พังงา) เช่ือมฝั่ง

อันดามันและอ่าวไทย
- เส้นทางสายสุราษฎร์ธานี-ดอนสัก 

▪ 2. รถไฟทางคู่
- ช่วงชุมพร-สุราษฎร์ธานี
- ช่วงสุราษฎร์ธานี–หาดใหญ่ 
- ช่วงหาดใหญ่–ปาดังเบซาร์
- รภไฟทางคู่สุไหงโกลก

• โครงการสนามบินภูเก็ตแห่งที่ 2 (พังงา)
• โครงการสนามบินเบตง
• โครงการขยายสนามบินนราธวิาส

• ท่าเทียบเรือส าราญขนาดใหญ่ (Cruise) จ.กระบี่

• โครงการคลองท่อมเมืองสปา

• Andaman Go Green

• ท่องเที่ยวชุมชน

• ไทยแลนด์ริเวียร่า 

• อุทยาน ธรณีโลก SATUN 
GEOPARK

• HAPPY MODEL

▪ สง่เสรมิและยกระดบัพชืเกษตร
กาแฟภาคใต ้จ.ชุมพร/จ.ระนอง

▪ Southern Maritime Hub 

▪โครงการพฒันาการประมงในอ่าวพงังาอย่าง
ยัง่ยนื(บ่อปลายกัษ์) (Andaman Sustainable 
Fisheries Blueprint) จ.กระบี่

▪ การสรา้งภาพลกัษณ์การท่องเทีย่วที่
ปลอดภยัจาก COVID (PHUKET 
SANDBOX และ SAMUI PLUS)

▪ การเชื่อมโยงอนุภูมภิาค
- ทา่เรอืฝัง่อา่วไทย – อนัดามนั
- EEC
- BIMSTEC

• โครงการสุราษฎรธ์านี เมดคิอล
ฮบั ( Medical servcice , Wellness Service 
, Product Service , Academic Service 
Medical Tourism)

▪ Thailand Southern Expo 
จ.สรุาษฎรธ์านี

▪ เมอืงตน้แบบอุตสาหกรรมกา้วหน้าแหง่
อนาคต อ.จะนะ จ.สงขลา

▪ Rubber City (ยาง) จ.สงขลา

▪ Oil Palm City (ปาลม์) 
จ.สรุาษฎรธ์านี

▪ ผลไม ้(ทุเรยีน, มงัคุด , โกโก,้ลองกอง )
จ.นครศรธีรรมราช/จ.นราธวิาส/จ.ปัตตาน/ีจ.ชุมพร

▪ เมอืงสมุนไพร  
จ.พงังา /จ.สรุาษฎรธ์านี

▪ จดัตัง้จุด Drop off สนบัสนุการจ าหน่าย
สนิคา้ออนไลน์
การคา้ชายแดนไทย – มาเลเซยี
จ.นราธวิาส

• สถานีขนส่งสินค้า สุไหงโก-ลก จ.นราธิวาส (ขสทบ.)
▪ SMART CITY จ.สุราษฎรธ์านี



(5) โครงการที่ส าคัญ/เร่งด่วน (Flagship Projects)

พฒันาโครงสร้าง
พืน้ฐาน 
(Multimodal Transport)

การเช่ือมโยงการค้ากบั
เขตพฒันาเศรษฐกิจ
ทัง้ในและนอกภมิูภาค

High Value 
Tourism
Health & Wellness Tourism.

Maintain the championship.

พฒันาการท่องเท่ียว
ของภาคใต้ให้เป็น
แหล่งท่องเท่ียว
คณุภาพ

▪ IMT-GT 14 จงัหวดัภาคใต้
- เชื่อมโยงการคา้การลงทุน
ไทย- มาเลเซยี (ท่าเรอืเอกชน)

▪ การเชื่อมโยงอนุภมูภิาค
- ท่าเรอืฝัง่อ่าวไทย – อนัดามนั
- EEC
- BIMSTEC
- GMS

▪ โครงการศึกษาระบบเชื่อมโยง
โครงสร้างพื้นฐานทางบก ทางน้ า ระบบ
ราง และอากาศ (Mutimodal
Transportation)

• โครงการคลองท่อมเมืองสปา

• ท่องเที่ยวชุมชน

• HAPPY MODEL
▪ 1. รถไฟสายใหม่

- เส้นทางสายสุราษฎร์ธานี–ท่านุ่น (พังงา) 
เชื่อมฝั่ง   อันดามันและอ่าวไทย

- เส้นทางสายสุราษฎร์ธานี-ดอนสัก 
▪ 2. รถไฟทางคู่

- ช่วงชุมพร-สุราษฎร์ธานี
- ช่วงสุราษฎร์ธานี–หาดใหญ่ 
- ช่วงหาดใหญ่–ปาดังเบซาร์
- รภไฟทางคู่สุไหงโกลก





โดย คณะกรรมการพฒันาเศรฐกจิหอการคา้พืน้ทีภ่าคตะวนัออก

ยทุธศาสตรเ์ศรษฐกิจ
ภาคตะวนัออก 2025



(1) บริบทการเปล่ียนแปลงท่ีมีผลต่อการพฒันาพืน้ท่ีภาคตะวนัออก

การแพร่ระบาดของเช้ือไวรสัโควิด-19 มีผลท า
ให้วิธีการท าธรุกิจ (Means) และผลท่ีต้องการ 

(Ends) เปล่ียนแปลงไปจากเดิม

ข้อได้เปรียบต่างๆ ท่ีประเทศไทยเคยใช้เพ่ือ
ดึงดดูเมด็เงินลงทุนทางตรงจากต่างประเทศ

(FDI) 
เร่ิมท่ีจะมีแนวโน้มเส่ือมถอยลง

การขยายตวัของธรุกรรมอีคอมเมิรซ์ข้าม
พรมแดน (CBEC) มีผลท าให้ผูป้ระกอบการ 
SMEs สญูเสียความสามารถในการแข่งขนั

การเดินทางท่องเท่ียวระหว่างประเทศอาจต้อง
ใช้เวลาอีกอย่างน้อย 3 ปี จึงจะฟ้ืนตวักลบัมา

เท่ากบัช่วงก่อนเกิดการแพร่ระบาดฯ

การแพร่ระบาดฯ มีผลท าให้จ านวนคนจน และ
ระดบัความเหล่ือมล า้ทางเศรษฐกิจและสงัคม

ขยายตวัเพ่ิมมากขึ้น

การเปล่ียนแปลงสภาพภมิูอากาศท าให้ภยัพิบติั
ทางธรรมชาติมีแนวโน้มเกิดบ่อยครัง้ขึ้น และมี

ระดบัความรนุแรงเพ่ิมมากข้ึน

เทคโนโลยีและนวตักรรมมีการเปล่ียนแปลง
อย่างรวดเรว็ ซ่ึงอาจจะมีผลท าให้ธรุกิจ
บางอย่างต้องปิดตวัลงและอาชีพบางอย่างต้อง
ถกูแทนท่ี

ขนาดของก าลงัแรงงานมีแนวโน้มลดลง 
ในขณะท่ีอตัราการพ่ึงพิงของประชากรท่ีสงูวยัมี
แนวโน้มเพ่ิมขึ้น

การเปล่ียนแปลงพื้นท่ีชนบทไปสู่ความเป็น
เมือง และ/หรือการย้ายถ่ินฐานจากชนบทเข้าสู่
เมืองมีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้น

การเข้าสู่สงัคมผูส้งูอาย ุ(Aging Society) มีผล
ท าให้ความต้องการสินค้าและบริการเพ่ือ
สขุภาพขยายตวัเพ่ิมมากขึ้น

ความขดัแย้งของชาติมหาอ านาจ ท าให้เกิดการ
กระจายความเส่ียงของการผลิตและการลงทุน
ออกจากประเทศจีน

นานาชาติมีความมุ่งมัน่ในการลดการปล่อย
กา๊ซเรือนกระจกและมีแนวโน้มท่ีจะน าปัจจยั
ดงักล่าวมาใช้เป็นเคร่ืองมือในการกีดกนัทาง
การค้า



(2) กรอบแนวคิดในการพฒันาพืน้ท่ีภาคตะวนัออก

EEC

การคา้ชายแดน

การทอ่งเทีย่วทางทะเล
ระดบันานาชาติ

การทอ่งเทีย่วเชงินิเวศ
และการทอ่งเทีย่วโดย

ชมุชน

ฐานการผลติอุตสาหกรรม(แหง่
อนาคต)

ทีใ่ชเ้ทคโนโลยขี ัน้สงู

ฐานการผลติและจ าหน่าย
ผลไมเ้มอืงรอ้นเพือ่การ

สง่ออก

ฐานการผลติพชืสมนุไพร

ฐานการผลติและสง่ออก
อาหารปลอดภยั



(3) ยทุธศาสตรเ์ศรษฐกิจภาคตะวนัออก 2025

เป็นศนูยก์ลางการผลิตสินค้าอตุสาหกรรมท่ีใช้เทคโนโลยีชัน้สงู/สินค้าเกษตรและอาหารปลอดภยัท่ีมีมลูค่าสงู เป็นประตู
เศรษฐกิจสู่ตลาดโลก และเป็นจดุหมายการท่องเท่ียวคณุภาพสงู โดยท่ีคนส่วนใหญ่มีส่วนร่วม

อย่างเท่าเทียมและทัว่ถึง

วิสยัทศัน์:

เป้าหมาย: ภาคตะวนัออกมีอตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจเฉล่ียไม่
ต า่กว่า 5% ต่อปี

รายได้ของครวัเรือนในภาคตะวนัออกเฉล่ีย
ไม่ต า่กว่า 30,000 บาท/ครวัเรือน/เดือน

การค้า & การลงทุน

พฒันาพื้นท่ีภาคตะวนัออก
ให้เป็นเขตเศรษฐกิจการค้า
และการลงทุนระดบัชัน้น า

ของภมิูภาคอาเซียน

เกษตร & อาหาร

ยกระดบัห่วงโซ่คณุค่าสินค้า
เกษตรและอาหารปลอดภยั

ให้มีมูลค่าสงูและได้
มาตรฐานระดบัสากล

ท่องเท่ียว & บริการ

ส่งเสริมและพฒันาธรุกิจท่องเท่ียว
และบริการคณุภาพสงู

เพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขนั

ลดความเหล่ือมล า้

ยทุธศาสตร:์

โครงสร้างพืน้ฐาน ทรพัยากรธรรมชาติ & ส่ิงแวดล้อม กฎหมาย/กฎระเบียบ อ่ืนๆ

พฒันาปัจจยัสนับสนุนต่างๆ ให้เอ้ือต่อการพฒันาเศรษฐกิจในพื้นท่ีภาคตะวนัออก

ปัจจยัสนับสนุน



(4) Highlight แผนงาน/โครงการท่ีใช้ขบัเคล่ือนยทุธศาสตรเ์ศรษฐกิจภาคตะวนัออก 2025

การค้า & การลงทุน

o พฒันาโครงการต่อเน่ืองกบั
โครงการมหานครผลไม้ เช่น 
การจดังาน Fruit Innovation 
Fair 2021 (FIF2021)

o โครงการหอการค้าแฟร์
o โครงการพฒันา SMEs ให้

สามารถขายสินค้าไปยงั
ต่างประเทศผา่นช่องทาง  Cross
Border e-Commerce (CBEC)

เกษตร & อาหาร

o ยกระดบัมาตรฐานสินค้าเกษตร  
(ThaiGAP)

o พฒันาแหล่งผลิตอาหารเกษตร
ปลอดภยัสงู

o เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตด้าน
เกษตร

o เร่งรดัโครงการ Eastern Fruit 
Corridor (EFC)

o พฒันาเมืองสมนุไพร

ท่องเท่ียว & บริการ

o โครงการมหานครอญัมณี
o โครงการหอการค้า 1 ท่องเท่ียว

1 ชมุชน
o พฒันาผลิตภณัฑท้์องถ่ินให้มี

เอกลกัษณ์และมลูค่าสงู
o ยกระดบัแหล่งท่องเท่ียวหลกัให้

มีมาตรฐานระดบัสากล

ปัจจยัสนับสนุน

o เร่งรดัการก่อสร้างถนนเฉลิม
บรูพาชลทิต ระยะท่ี 2

o เร่งรดัโครงการรถไฟทางคู่ 
ระยอง-ตราด

o เร่งจดัการเดินรถไฟด่วนพิเศษ 
กรงุเทพฯ-สระแก้ว

o เร่งรดัระบบขนส่งสาธารณะ
เช่ือมโยงรถไฟความเรว็สงู

o พฒันาการใช้เทคโนโลยีดิจิตลั
ให้ผูป้ระกอบการใน EEC

o ส่งเสริมการน าวิทยาศาสตร ์
เทคโนโลยี และนวตักรรมมาใช้
ในการพฒันาธรุกิจ



(5) โครงการท่ีส าคญั/เรง่ด่วน (Flagship Projects)

เร่งรดัโครงการระเบยีงผลไม้
ภาคตะวนัออก (Eastern 

Fruit Corridor : EFC) และ
พฒันาโครงการต่อเน่ืองกบั
โครงการมหานครผลไม้

โครงการพฒันา 
SMEs ให้สามารถ
ขายสินค้าไปยงั
ต่างประเทศผา่น
ช่องทาง CBEC

เร่งรดัการก่อสร้าง
ถนนเฉลิมบูรพา  
ชลทิต ระยะท่ี 2

รายละเอียดโดยสงัเขป
o ใชเ้ชื่อมโยงและส่งเสรมิการเดนิทางท่องเทีย่วในพืน้ที ่เริม่ตน้จาก

อนุสาวรยีส์ุนทรภู่ ผ่านปากน ้าระยอง ไปสิน้สุดทีบ่า้นฉาง (ใกลก้บั
สนามบนิอู่ตะเภา) ระยะทาง 95 กโิลเมตร วงเงนิก่อสรา้ง 4,500 ลา้น
บาท

o ปัจจบุนัอยูร่ะหว่างศกึษารายละเอยีดและจดัท ารายงานวเิคราะห์
ผลกระทบดา้นสิง่แวดลอ้ม (EIA) คาดว่าจะแลว้เสรจ็ในปี 2564 และเสนอ
ส านกังานนโยบายและแผนทรพัยากรธรรมชาตแิละสิง่แวดลอ้ม (สผ.) 
อนุมตัต่ิอไป

รายละเอยีดโดยสงัเขป
o โครงการ EFC ตัง้อยูภ่ายในนิคมฯ Smart Park   

(จ.ระยอง) มเีป้าหมายใหเ้ป็น “มหานครผลไมโ้ลก”
o หอการคา้ จ.จนัทบุร ีก าหนดจดังาน Fruit 

Innovation Fair 2021 (หรอื FIF2021) ระหว่าง
วนัที ่10-12 ธ.ค. 2564

รายละเอียดโดยสงัเขป
o สนบัสนุนผูป้ระกอบการ SMEs 

ของไทยใหข้ยายโอกาสทางธุรกจิ
เขา้สูต่ลาดจนีผา่นชอ่งทางอี
คอมเมริซ์ขา้มพรมแดน (CBEC) 
ดว้ยกลยทุธเ์ชงิรุก

o ผา่นแพลตฟอรม์ CBEC ทีไ่ดร้บั
ความนิยมมากทีสุ่ดจากคนจนี ซึง่
ไดแ้ก่ Tmall Global และ JD 
International เพือ่ควา้โอกาสจาก
ตลาดอคีอมเมริซ์จนีทีม่กีารเตบิโต
อยา่งกา้วกระโดด





ภาคกลาง 2025“ภาคกลาง”2025
โดย คณะกรรมการพฒันา

เศรษฐกิจพืน้ทีภ่าคกลาง หอการคา้ไทย

ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจยุทธศาสตร์เศรษฐกิจ



การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 มีผลท า
ให้วิธีการท าธุรกิจ (Means) และผลที่ต้องการ 

(Ends) เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม
โครงสร้างหลักทางเศรษฐิจขับเคลื่อนโดย

ภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ แต่มีการ
ขยายตัวต่ ากว่าระดับประเทศ

การปรับเปลี่ยนที่รวดเร็วด้านเทคโนโลยีท าให้
รูปแบบการผลิตและการค้ามีการใช้เทคโนโลยี

มาช่วยในการผลิต และมีการค้าในรูปแบบ 
e-commerce มากขึ้น

การท่องเที่ยวกระจุกตัวในบางพื้นที่ 
แหล่งท่องเที่ยวรอบนอกไม่เป็นที่รู้จักและขาด
ความพร้อมจึงไม่สามารถดึงดดูนกัท่องเที่ยว

ให้พักค้างในพื้นที่
สถานการณ์ความยากจน และความเหลื่อมล้ า
ในการกระจายรายได้ของภาคกลางมีแนวโน้ม

ลดลง

การเปลี่ยนแปลงสภาพภมูิอากาศท าให้ภัยพิบัติ
ทางธรรมชาติมีแนวโน้มเกิดบ่อยครั้งข้ึน และมี

ระดับความรุนแรงเพ่ิมมากขึ้น

เทคโนโลยีและนวัตกรรมมีการเปลี่ยนแปลงอย่าง
รวดเร็ว ซึ่งอาจจะมีผลท าให้ธุรกิจบางอย่างต้อง
ปิดตัวลงและอาชีพบางอย่างได้ถูกทดแทน
สัดส่วนก าลังแรงงานของภาคกลางมแีนวโน้ม
ลดลงอย่างต่อเนื่อง และส่วนใหญ่อยู่ในภาค
บริการ

การเปลี่ยนแปลงพื้นที่ชนบทไปสู่ความเป็นเมอืง 
และ/หรือการย้ายถิ่นฐานจากชนบทเข้าสู่เมืองมี
แนวโน้มเพิ่มมากขึ้น

สัดส่วนประชากรสูงอายุเพิ่มขึ้น ก าลังเข้าสู่สังคม
ผู้สูงอายุ (Aging Society) อย่างสมบูรณ์มีผลท า
ให้ความต้องการสินค้าและบริการเพ่ือสุขภาพ
ขยายตัวเพิ่มมากขึ้น

ความขัดแย้งของชาติมหาอ านาจ ท าให้เกิดการ
กระจายความเสี่ยงของการผลิตและการลงทุน
ออกจากประเทศจีน

ทรัพยากรดินเสื่อมโทรม พื้นที่ใช้ประโยชน์นอก
ภาคการเกษตรเพิ่มขึ้น ขณะที่พื้นที่เกษตรลดลง
อย่างต่อเนื่อง

(1) บริบทการเปลี่ยนแปลงที่มีผลต่อการพัฒนาพื้นที่ภาคกลาง



(2) กรอบแนวคิดในการพัฒนาพื้นที่ภาคกลาง

ต้นน ้ำ : 
สร้ำงผู้ประกอบกำรเกษตรรุ่นใหม่ 
(ปวช - ป ตรี , Short Course)

กำรยกระดับเกษตร
แนวใหม่มูลค่ำสูง

กลำงน ้ำ :
จัดตั ง Value Creation Trader: 
เชื่อมโยงตลำด ลดบทบำทคนกลำง 
เพิ่มมูลค่ำด้วยคุณภำพและบริกำร /
ผู้ประกอบกำรแปรรูปกำรเกษตรรุ่นใหม่

ปลำยน ้ำ : 
ขยำยช่องทำงกำรตลำดออนไลน์ และออฟไลน์

การค้าชายแดน

ท่องเที่ยวเชิงประวัติศำสตร์
สร้ำงสรรค์ 

(ทวำรวดี - ละโว้ - อยุธยำ)

ท่องเที่ยวชุมชน
วิถีลุ่มน้ าภาคกลาง

การพัฒนาปรับปรุง
โครงสร้างพื้นฐานคมนาคม



ยุทธศาสตร์ที่ 1 เกษตรและอาหาร ยุทธศาสตร์ที่ 2 ท่องเที่ยวและบริการ ยุทธศาสตร์ที่ 3 การค้า การลงทุน & ค้าชายแดน

การยกระดับเกษตรแนวใหม่มูลค่าสูง
- ต้นน้ า: 

สร้างผู้ประกอบการเกษตรรุ่นใหม่ 
( ปวช - ป ตรี , Short Course)

- กลางน้ า: 
จัดตั้ง Value Creation Trader:  
เชื่อมโยงตลาด ลดบทบาทคนกลาง 
เพิ่มมูลค่าด้วยคุณภาพและบริการ /  
ผู้ประกอบการแปรรูปการเกษตรรุ่นใหม่

- ปลายน้ า: 
ขยายช่องทางการตลาดออนไลน์ และ 
ออฟไลน์

การท่องเที่ยวโดยเนน้หลักการ
Happy Model ส่งเสริมความยั่งยืน

ตามหลัก BCG โมเดล

- ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์สร้างสรรค์ 
(ทวารวดี - ละโว้ - อยุธยา)

- ท่องเที่ยวชุมชนวิถีลุ่มน้ าภาคกลาง

- การพัฒนา SMEs เพื่อรองรับ
การเปลี่ยนผ่านเข้าสู่ยุคดิจิทัล

- ส่งเสริมและยกระดับการค้าออนไลน์ 
(Go Digital Go Online)

- ส่งเสริมและพัฒนาการค้าชายแดน

ยุทธศาสตร์ที่ 4 ปัจจัยสนับสนุน

การปรับปรุงและพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น การคมนาคม การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ การพัฒนาด้านสิ่งแวดล้อม

ภาคกลางมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 5% ต่อปี

วิสัยทัศน์

(3) ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจภาคกลาง 2025
ภาคกลางเป็นแหล่งการค้า การผลิต อาหาร สินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง 

ที่มีมาตรฐานและปลอดภัย อุตสาหกรรมที่ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ด้านนิเวศ ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม  มุ่งพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ สังคมและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน

เป้าหมาย

ยุทธศาสตร์
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หอฯ ท ำเอง

ผลักดันภำครัฐท ำ

หอฯ ท ำร่วมกับภำครัฐ

เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน
(Competitive Advantage)

Priority  1

Priority 2

Priority  3

Priority 1

Priority 2

Priority 3

ลดความเหลื่อมล้ า
(Reduce Inequality)

1 หอการค้า 1 ท่องเที่ยวชุมชน

ส่งเสริมการผลิตและแปรรูปสมนุไพร

การพัฒนา SMEs เพ่ือรองรับ
การเปลี่ยนผ่านเข้าสู่ยุคดิจิทัล

ยกระดับด่านการค้า (สิงขร/พระเจดีย์สามองค์)

ไทยแลนด์ริเวียร่า
ผลักดันเชื่อมโยงภูมิภาคเหนือ-กลาง-อิสาน 
(ถนนสายเอเซีย 32 และสายพหลโยธิน 1)

ท่องเที่ยวชุมชนวิถีลุ่มน้ าภาคกลาง

1 ไร่ ได้เงิน 1 ล้าน 

หอการค้าแฟร์ (อ่างทอง,สิงห์บุร,ีลพบุร)ี 

มหกรรมเจ้าพระยา-ป่าสัก EXPO

โครงการยกระดับและพัฒนาสนามบินพาณิชย์หัวหิน

ปรับปรุงคุณภาพน้ าในคลองมหาสวัสดิ์

ต่อถนนและสร้างสะพานข้ามคลองนาราภริมย์ 
1002-3004 เพ่ือเช่ือมต่อนนทบุร-ีนครปฐม

โครงการเทศกาลวัฒนธรรมอาหาร 4 จังหวัด

ผลักดันให้ สระบุรีเป็น Hub Logistic ทางรางภาคกลาง 

โครงการศึกษาเส้นทาง ทางรถไฟสายพุน้ าร้อน 
กาญจนบุรี – สุพรรณบุรี – อ าเภอภาชี 
พระนครศรีอยุธยา

ยกระดับเกษตรแนวใหม่มูลค่าสูง
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์สร้างสรรค์

(4) Strategic Move: ภาคกลาง



(5) โครงการที่ส าคัญ/เร่งด่วน (Flagship Projects)

การยกระดับ
เกษตรแนวใหม่มูลค่าสูง

สร้างผู้ประกอบการ
เกษตรรุ่นใหม่

กิจกรรม กิจกรรม

ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์สร้างสรรค์ 
(ทวารวดี - ละโว้ - อยุธยา)

ท่องเที่ยวชุมชน
วิถีลุ่มน ้าภาคกลาง

Happy Model + 
BCG โมเดล

เกษตรและอาหาร ท่องเที่ยวและบริการ การค้า การลงทุน 
และการค้าชายแดน 

กิจกรรม

การพัฒนา SMEs 
เพื่อรองรับการเปลี่ยนผ่าน
เข้าสู่ยุคดิจิทัล

ส่งเสริมและพัฒนา
การค้าชายแดน





โดย คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนอื

ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจ
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ



บริบทการเปลี่ยนแปลงที่มีผลต่อการพัฒนาพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีมีผลต่อการผลิตและการด ารงชีวิตในอนาคต 

การเปลี่ยนแปลงโครงสรา้งประชากรสู่สงัคมผู้สูงอายุมีผลต่อรูปแบบการผลติทางการเกษตรที่ตอ้งพึ่งพิง
เทคโนโลยีและเครื่องจักรกลมากขึ้น 

ความเป็นเมืองก่อให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจและสงัคมในหลายมิติ 

กระแสการดูแลรกัษาสขุภาพด้วยวิถธีรรมชาติท าให้ภาคมีโอกาสในการใช้ภมูิปัญญาท้องถิ่นในการพฒันา 

การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศมีผลกระทบตอ่การผลติภาคเกษตร 

ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีชีวภาพมีผลให้ระบบนิเวศและสภาพแวดลอ้มดีขึ้น

โรคอุบัติใหม่มีผลต่อรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจและวิถีชวีิตของคนในภาค 



กรอบแนวคิดในการพัฒนาพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

2 พื้นที่ที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว
• 7 จังหวัดริมแม่น้ าโขง : เป็นฐำนเชื่อมโยงกำรท่องเท่ียวชุมชนและกำรท่องเท่ียวระหว่ำงประเทศตำมแนวแม่น  ำโขง
• ภาคอีสานตอนล่าง : เป็นฐำนกำรท่องเท่ียวอำรยธรรมขอม กีฬำ ชุมชนช้ำง เชิงนิเวศและธรรมชำติระดับโลก

1 พื้นที่ภาคอีสานตอนบน
• อุดรธานี หนองบัวล าภู สกลนคร : เป็นศูนย์กลำงแฟชั่นผ้ำไหม ผ้ำฝ้ำย ผ้ำย้อมครำม
• สกลนคร มุกดาหาร นครพนม : เป็นฐำนกำรเลี ยงโคเนื อคุณภำพสูง
• เลย : เป็นฐำนกำรปลูกพืชผัก ไม้ดอกไม้ประดับเมืองหนำว
• สกลนคร : เป็นฐำนกำรผลิตสมุนไพร (ไพล ขมิ นชัน)

เติบโตบนฐานการค้าชายแดน มีผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่นทีม่ีอัตลกัษณ์เฉพาะคุณภาพสูง

3 พื้นที่ภาคอีสานตอนกลางและตอนล่าง
• ทุ่งกุลาร้องไห้ ทุ่งสัมฤทธิ์ : เป็นฐำนกำรผลิตข้ำวหอมมะลิมำตรฐำนปลอดภัยและอินทรีย์ชั นน ำของประเทศ
• ขอนแก่น นครราชสีมา อุบลราชธานี : เป็นฐำนอุตสำหกรรมชีวภำพ
• นครราชสีมา : เป็นฐำนอุตสำหกรรมแปรรูปเนื อสัตว์คุณภำพสูง

เติบโตบนฐานเกษตรมูลค่าสูง และอุตสาหกรรมชีวภาพ

พื้นที่ที่มีความได้เปรียบเชิงที่ตั้ง สามารถพัฒนาเป็นฐานอุตสาหกรรมอนาคต
• นครพนม ร้อยเอ็ด : มีวิทยำลัยกำรบิน (อุตสำหกรรมกำรบิน)
• ขอนแก่น นครราชสีมา : มีมหำวิทยำลัยเทคโนโลยีรำชมงคลอีสำน (อุตสำหกรรมระบบรำง)

4

New Tourism
Attraction Cluster



ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2025

เพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขัน

ลดความเหลื่อมล้ า

โครงสร้างพื้นฐาน ทรัพยากรธรรมชาติ & สิ่งแวดล้อม กฎหมาย/กฎระเบียบ อื่นๆ

พัฒนาปัจจัยสนับสนุนต่างๆ ให้เอื้อต่อการพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ปัจจัยสนับสนุน

เป้าหมาย : มีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 3.5% ต่อปี

พัฒนาพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ        
ให้เป็นเขตเศรษฐกิจการค้าและการลงทุน

ระดับชั้นน าของภูมิภาคอาเซียน

ยกระดับห่วงโซ่คุณค่าสินค้าเกษตรและอาหาร
ปลอดภัยให้มีมูลค่าสูง

และได้มาตรฐานระดับสากล

ส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจ
ท่องเที่ยวและบริการคุณภาพสูง

การค้า การลงทุน & การค้าชายแดน เกษตร & อาหาร ท่องเที่ยว & บริการ

เป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจ การค้าการลงทุน การเกษตร และบริการ เชื่อมโยงภูมิภาค 
กินดี อยู่ดี มีสุข ปลอดภัย สังคมเข้มแข็ง และเป็นธรรมอย่างยั่งยืน

วิสัยทัศน์ :



ทัวร์ริมโขง 7 จังหวัด 

กำรจัดงำนมหกรรมพืชสวนโลก 
(ปี 2569 จ.อุดรธำนี และ ปี 2572 จ.นครรำชสีมำ)

กำรเตรียมเป็นเจ้ำภำพกำรจัดงำนแข่งขัน
จักรยำนทำงไกล L'ÉTAPE ปี 2024 (จ.อุดรธำนี)

กำรเตรียมเป็นเจ้ำภำพกำรจัดงำนแข่งขัน              
กีฬำซีเกมส์ ครั งที่ 33  ปี 2025 (จ.อุบลรำชธำนี)

HAPPY MODEL

ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงประวัติศำสตร์ 
อำรยธรรม วัฒนธรรม สุขภำพ และกีฬำ

กำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมข้ำวด้วยนวัตกรรม
- ข้ำวหอมมะลิทุ่งกุลำร้องไห้ 
- ข้ำวภูเขำไฟ 6 ลูก (พรีเมี่ยมเกรด)

ศูนย์กลำงผลิตยำงพำรำ (Rubber City)

โครงกำร 1 ไร่ ได้เงิน 1 ล้ำน 
- โคเนื อ / โควำกวิ / โคขุน
- กำรเพำะเลี ยงสัตว์น  ำ Biofloc
- แมลง / จิ งหรีด

เมืองเกษตรและอำหำรปลอดภัย

ศูนย์กลำงตลำดสมุนไพร (มหำนครแห่งพฤษเวช) 

โครงกำรเกษตรปลอดกำรเผำ (Zero Burn)

กำรเตรียมควำมพร้อมรองรับ
รถไฟควำมเร็วสูงจีน–สปป.ลำว

ระเบียบเศรษฐกิจภำคตะวันออกเฉียงเหนือ (NEEC)

ยกระดับมำตรฐำนสินค้ำกลุ่มผ้ำไหม ผ้ำฝ้ำย                  
ผ้ำย้อมครำม เพ่ือเป็นศูนย์กลำงหัตถอุตสำหกรรม           

ผ้ำทอมือ (Isan Handicraft Textiles Valley)

ยกระดับกำรค้ำออนไลน์
โครงกำรนครชัยบุรินทร์ Mall 

ผลักดันโครงกำร Dry Port
(หนองคำย ขอนแก่น นครรำชสีมำ อุดรธำนี อุบลรำชธำนี)

ยกระดับด่ำนกำรค้ำสู่ระดับสำกล
(ช่องสำยตะกู / ช่องอำนม้ำ / ด่ำนยักษ์คุ)  

เร่งดันกำรก่อสร้ำงระบบขนส่ง
มอเตอร์เวย์
- หมำยเลข 6 บำงปะอิน-หนองคำย
- หมำยเลข M3 ช่องจอม สุรินทร์-บึงกำฬ
รถไฟความเร็วสูง
- ระยะที่ 1 ช่วงกรุงเทพฯ-นครรำชสีมำ
- ระยะที่ 2 ช่วงนครรำชสีมำ-หนองคำย
รถไฟทางคู่
- ศึกษำออกแบบเส้นทำงคมนำคมทำงรำงคู่เชื่อม 

NeEC (อุดรธำนี-สกลนคร-นครพนม) 
สนามบิน
- ศึกษำควำมเป็นไปได้ก่อสร้ำงสนำมบินสำรสินธุ์
- ศึกษำควำมเป็นไปได้ก่อสร้ำงท่ำอำกำศยำนบึงกำฬ 

ผลักดันกำรสร้ำงสะพำนมิตรภำพ จ.หนองคำย 
แห่งใหม่ เพ่ือรองรับกำรขนส่งทำงรถไฟโดยเฉพำะ

โครงกำรผันน  ำเขื่อนป่ำสักชลสิทธิ์ลงล ำตะคอง

การค้า การลงทุน & 
การค้าชายแดน

เกษตร & อาหาร ท่องเที่ยว & บริการ ปัจจัยสนับสนุน

กำรจัดงำน Virtual Run กลุ่มจังหวัด by YEC

การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์เศรษฐกิจภาคตะวันออกเฉียงเหนือHighlight 



โครงการที่ส าคัญ/เร่งด่วน Flagship Projects

เร่งรัดการพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐาน
เพื่อพัฒนาเมืองชายแดน

และเมืองศูนย์กลางเศรษฐกจิ

o การสร้างมูลค่าเพิ่มข้าวหอมมะลิด้วยนวัตกรรมอย่างยั่งยืน 
o โครงการ 1 ไร่ ได้เงิน 1 ล้าน (โคเนื้อ / โควากิว / โคขุน / Biofloc / แมลง / จิ้งหรีด)
ผ่ำนกำรส่งเสริมกำรประยุกต์ใช้เทคโนโลยี นวัตกรรม และภูมิปัญญำ ตลอดห่วงโซ่กำรผลิต อย่ำงเป็น
ระบบ ให้เป็นสินค้ำที่มีมำตรฐำน ควำมปลอดภัยระดับสำกล และเพิ่มช่องทำงกำรจ ำหน่ำย ตลอดจน
ขยำยตลำดไปสู่อำเซียน

การเพิ่มมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตร

o ทัวร์ริมโขง
o เตรียมความพร้อมเป็นเจ้าภาพจัดกิจกรรมระดับนานาชาติ                                                    

(มหกรรมพืชสวนโลก, กำรแข่งขันจักรยำนทำงไกล L'ÉTAPE, กำรแข่งขันกีฬำซีเกมส์)

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
อารยธรรม วัฒนธรรม สุขภาพ และกีฬา

o พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเชื่อมโยงชายแดน เพื่อรองรับรถไฟความเร็วสูงจีน–สปป.ลาว
o ผลักดันโครงกำร Dry Port (หนองคำย ขอนแก่น นครรำชสีมำ อุดรธำนี อุบลรำชธำนี)
o ศึกษำออกแบบเส้นทำงคมนำคมทำงรำงคู่เชื่อม NeEC (อุดรธำนี-สกลนคร-นครพนม)                    

ตำมแนวระเบียงเศรษฐกิจภำคตะวันออกเฉียงเหนือ (NEEC)
o ยกระดับด่ำนกำรค้ำ (ช่องสำยตะกู / ช่องอำนม้ำ / ด่ำนยักษ์คุ) 
o เร่งรัดโครงกำรเส้นทำงมอเตอร์เวย์หมำยเลข M3 ช่องจอม สุรินทร์-บึงกำฬ 





โดย คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจพื้นที่ภาคเหนือ

ยุทธศาสตร์ เศรษฐกิจ
พื้นที่ภาคเหนือ 2025



(1)  บริบทการ เปลี่ ยนแปลงที่ มี ผลต่อการพัฒนาพื้ นที่ เหนือ

การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19
มีผลท าให้วิธีการท าธุรกิจ (Means) และผลที่

ต้องการ (Ends) เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม

สถานการณ์การค้าชายแดนได้รับผลกระทบจาก
ความมั่นคงทางการเมืองของประเทศเพ่ือนบ้าน 

การจัดตั้งเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ 

แรงงานจากประเทศเพ่ือนบ้านย้ายเข้ามา
ประกอบอาชีพในภาคเหนือเป็นจ านวนมาก 

ประเทศเพื่อนบ้านมกีารพัฒนาด้านอุตสาหกรรม 
และบริการท่องเทีย่วที่กา้วกระโดดกว่าประเทศไทย

การเปลี่ยนแปลงสภาพภมูิอากาศท าให้ภัยพิบัติ
ทางธรรมชาติมีแนวโน้มเกิดบ่อยคร้ังขึ้น

และมีระดับความรุนแรงเพ่ิมมากขึ้น

เทคโนโลยีและนวัตกรรมมีการเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว ซึ่งอาจจะมีผลท าให้ธุรกิจบางอย่าง
ต้องปิดตัวลงและอาชีพบางอย่างได้ถูกทดแทน

ขนาดของก าลังแรงงานมีแนวโน้มลดลง
ในขณะที่อัตราการพ่ึงพิงของประชากรที่สูงวัย
มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น

การเปลี่ยนแปลงพื้นที่ชนบทไปสู่ความเป็นเมอืง 
และ/หรือการย้ายถิ่นฐานจากชนบทเข้าสู่เมือง
มีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้น

การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ (Aging Society)
มีผลท าให้ความต้องการสินค้าและบริการ
เพ่ือสุขภาพขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น

การเชื่อมโยงโครงข่ายเส้นทางคมนาคม ส่งผลให้
เกิดโอกาสในการขยายตลาดการค้า การท่องเที่ยว 
และบริการการศึกษานานาชาติ ธุรกิจบริการ
สุขภาพและการแพทย์ 

แนวโน้มการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ
และการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ทรัพยากรธรรมชาติเสื่อมโทรมลง 
และประสบปัญหาฝุ่นควัน

ฐานเศรษฐกิจภาคการเกษตรมีความเปราะบาง
ต่อภาวะการเปลี่ยนแปลง



(2)  กรอบแนวคิดในการพัฒนาพื้ นที่ ภาคเหนือ

เป็นประตูการค้ากับประเทศเพื่อนบ้าน
ทั้งเมียนมา และสปป. ลาว 

และสามารถเชื่อมโยงการค้ากับประเทศจีนตอนใต้

เป็นแหล่งผลิตข้าว มันส าปะหลัง อ้อยโรงงาน
และข้างโพดเลี้ยงสัตว์ที่ส าคัญของประเทศ

เป็นฐานอุตสาหกรรมชีวภาพและพลังงานชีวมวล

• เป็นพื้นที่ที่มีสภาพภูมิประเทศ ภูมิอากาศ
และทรัพยากรท่องเที่ยวมีที่เอกลักษณ์
วัฒนธรรม

• เป็นศูนย์กลางการท่องเท่ียวเชื่อมโยง
ทั้งในและต่างประเทศ อาทิ ภูเก็ต พัทยา 
หลวงพระบาง

• มเีมืองท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงระดับโลก
และเป็นล าดับ 3 ของเมืองท่องเที่ยวท่ีดี
ที่สุดและเป็นมิตรกับนักท่องเที่ยว อีกทั้ง
เป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก
สาขา Crafts and Folk Art

• เพิ่มความมั่นคงในอาชีพเกษตรกร
ซึ่งเป็นประชากรส่วนใหญ่ที่ใช้พื้นที่
ของประเทศท าเกษตรกรรม

• แก้ไขปัญหาน้ าท่วม-ภัยแล้งซ้ าซ้อน 
และไม่เกิดการทิ้งแปลงร้างว่างเปล่า

• เสริมสร้างด้านโลจิสติกส์ ส่งผลให้
เกิดเส้นทางเลี่ยงเมืองมากมาย 
และสอดรับกับกระแส Belt and Road 
Initiative (BRI) ของประเทศจีน



(3)  ยุทธศาสตร์ เศรษฐกิจภาคเหนือ  2025

เป็นตัวแทนภาคธุรกิจที่มีเครือข่ายเข้มแข็งเชือ่มโยงสู่สากล ท างานบูรณาการ
ร่วมกับภาครัฐ และภาคการศึกษา เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจภาคเหนือให้เติบโตอย่างยั่งยืน

วิสัยทัศน์

เป้าหมาย
ภาคเหนือ

มี GPP 1.3 ล้านล้านบาท ภายในปี 2565
(มูลค่าเศรษฐกิจปี 2562)

มูลค่าเศรษฐกิจด้านท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัด
กลับไปอยู่ในระดับ 2562 และอัตราประชากรที่

ได้รับวัคซีนอยู่ที่ร้อยละ 70 ภายในปี 2565

การค้า & การลงทุน              
และการค้าชายแดน

ยกระดับการเช่ือมโยงการค้าขาย
ผ่านเส้นทางชายแดน

(Border Trade)

เกษตร & อาหาร

ยกระดับห่วงโซ่คุณค่าสินค้าเกษตร
และอาหารปลอดภัยให้มีมูลค่าสูง
และได้มาตรฐานสากลภายใต้ BCG 

Model

ท่องเที่ยว & บริการ

พัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว
รับผิดชอบ (Responsible Tourism)

และเศรษฐกิจผู้สูงวัย 
(Silver Economy)

เพ่ิมขีดความสามารถ
ในการแข่งขัน

ลดความเหลื่อมล้ า

ยุทธศาสตร์

โครงสร้างพ้ืนฐาน ทรัพยากรธรรมชาติ & สิ่งแวดล้อม กฎหมาย/กฎระเบียบ ความเข้มแข็งสมาชิก

พัฒนาปัจจัยสนับสนุนต่างๆ ให้เอื้อต่อการพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ภาคเหนือ

ปัจจัยสนับสนุน

มูลค่าสินค้าเกษตรอยู่ในระดับปี 2562 และ
ราคาผลผลติต่อไร่สูงกว่าป ี2562 ภายในปี 

2565



การค้า การลงทนุ และค้าชายแดน เกษตรและอาหาร ท่องเท่ียวบริการ
▪ โครงการ NEC • Happy Model

• เศรษฐกิจสร้างสรรค์

• 1 หอ 1 ท่องเที่ยวชุมชน
(ชุมชนดิจิตอล) 

• การผลักดันศูนย์ส่งเสริมสุขภาพ
ประชาชนสู่ผู้สูงวัยพฤฒิพลัง ด้วย
การแพทย์แบบผสมผสานที่นครสวรรค์

• การส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบเชื่อมโยง
ภายในกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ

-การออกบูธจ าหน่ายสินค้า / ผลิตภัณฑ์
หรือร่วมกิจกรรมภายในงานที่จัดขึ้นโดย 
หอการค้าจังหวัด

-การส่งเสริมท่องเที่ยวทางน้ า
ภายใน 1หรือ 2 วัน 

-การจัดท าเส้นทางท่องเที่ยว

▪ เปิดด่านชายแดนบ้านห้วยต้นนุ่น

▪ ยกระดับด่านค้าชายแดนก่ิวผาวอก อ.เชียงดาว และด่าน
บ้านหลักแต่ง อ.เวียงแหง

▪ ผลักดันโครงการ BIMSTEC (การ Cross Border 
E-Commerce และการส่งเสริมการท่องเท่ียวกับอินเดีย)

▪ MOU การค้าการลงทุนร่วมกับ ลาว-เวียดนาม

▪ โครงการ 1 ไร่ 1 ล้าน

▪ Northern Expo Thailand /International Trade Show 

▪ ผลักดันให้นครสวรรค์ เป็นศูนย์ท่าเรือบก (Dry Port) 
และสถานีขนส่งสินค้า (Truck Terminal) 

▪ การส่งเสริมและพัฒนาการปลกูและแปรรูปไผ่  ภายในกลุ่มจังหวัด

▪ การส่งเสรมิพืชเศรษฐกิจสงู (อโวคาโด้ กาแฟงา ส้ม และบุก)

▪ โครงการ 1 หมู่บ้าน 1 อ่างเก็บน้ า
▪ การผลักดันโครงการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่อง (Smart Farmer)▪ 1 หอ 1 วิสาหกิจชุมชน

▪ กาดแม่ฮ่องสอน (ตลาดออนไลน์)

▪ SMEs Innovation Capacity Enhancement, 
SMEs Center, TCC Connect, TEDx

▪ ตั้งเขตเศรษฐกิจเชียงราย

▪ โครงการสร้างสารสกัดมูลค่าสูงจากสมุนไพรไทย

▪ ศูนย์รวบรวมและกระจายสินค้าทางการเกษตรในกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ
▪ โครงการ โคก หนอง นา โมเดล เฉลิมพระเกียรติ รัชกาลที่ 10

▪ โครงการพัฒนาบึงขุมทรัพย์ อ าเภอเมือง จังหวัดอุทัยธานี
▪ โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการแม่น้ าสะแกกรัง จังหวัดอุทัยธานี
▪ เกษตรลดต้นทุนด้วยเทคโนโลยีเพิ่มคุณค่าปุ๋ยหมัก

▪ โครงการพัฒนาตลาดอีคอมเมิร์ซ และตลาดกลางออนไลน์

▪ โครงการเกษตรแปรรูปและพัฒนาสายพันธุ์ล าไย, มะม่วง

▪ โครงการขับเคลื่อนการพัฒนาศักยภาพการผลิตภาคเกษตรสู่มาตรฐาน 
GAP ล าไย, สินค้าเกษตรอื่นๆ

▪ โครงการขับเคลื่อนการขับเคลื่อนภาคการเกษตรด้วย BCG Model

▪ โครงการ 1 หอ 1 สหกรณ์การเกษตร

(4 )  Strateg ic  Move:  ภาคเหนือ



(4 )  Strateg ic  Move:  ภาคเหนือ

ปัจจยัสนับสนุน

▪ โครงการความร่วมมือ ระหว่างหอการค้าจังหวัดภาคเหนือกับสภาลมหายใจภาคเหนือ ทั้ง 17 จังหวัด
▪ ยกระดับระบบสาธารณสุขภาคเหนือ

▪ อุโมงค์ส่งน้ า (แม่น้ าสาละวิน-ยวม)
▪ รถไฟทางคู่เส้นทาง เด่นชัย-เชียงราย
▪ ขยายพื้นที่รันเวย์ของท่าอากาศยานแพร่, สร้าง Chiang Mai Airport แห่งที่ 2
▪ สะพานเชื่อมโยงเศรษฐกิจภาคเหนือ-อีสาน
▪ ขยายช่องทางจราจร (แม่แตง - ปาย - แม่ฮ่องสอน) และทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 106 (เถิน-ลี้-ฮอด-แม่สะเรียง) 
▪ โครงการก่อสร้างถนน 4 ช่องทาง บริเวณตาซ่วน - สลกบาตร - ก าแพงเพชร
▪ มอเตอร์เวย์ เชียงใหม่ - เชียงราย
▪ พัฒนาเส้นทางเชื่อมโยงโลจิสติกส์ของกลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 2
▪ การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ ตามระเบียงเศรษฐกิจเหนือ-ใต้ ควบคู่กับการพัฒนาเส้นทาง R3A
-ผลักดันโครงการก่อสร้างสะพานบก [หล่มสัก -น้ าหนาว (เพชรบูรณ์) -พิษณุโลก –หลวงพระบาง (สปป.ลาว)]
-ผลักดันระบบโลจิสติกส์ [แม่สอด (ตาก) -พิษณุโลก –จุดผ่านแดนถาวรภูดู่(อุตรดิตถ์)]

▪ การศึกษาและพัฒนาโครงข่ายการคมนาคมขนส่ง
-สาย อ.ดอยสะเก็ด อ.แม่ออนจ.เชียงใหม่ เชื่อม อ.บ้านธิ อ.เมืองล าพูน บรรจบทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 11บริเวณต าบลศรีบัวบาน จังหวัดล าพูน
-สายเหมืองง่า –ศรีบัวบาน (ศาลากลางจังหวัดล าพูน –หลังใหม่)
-สายท่าจักร –ศรีบัวบาน (ศาลากลางจังหวัดล าพูน –หลังใหม่)

▪ TCC Connect We Safe / Brand หอเหนือ
▪ การเสริมสร้างสมาชิก ด้วยการท ากิจกรรมภายในจังหวัด
▪ Revisit & Recreate



(5)  โครงการที่ ส าคัญ / เร่ งด่ วน (Flagsh ip Pro jects )

ยกระดับการ
เช่ือมโยงการค้าขาย
ผ่านเส้นทางชายแดน

(Border Trade)

o โครงการ 1 หมู่บ้าน 1 อ่างเก็บน้ า
o โครงการสร้างอุโมงค์ส่งน้ า แม่น้ าสาละวิน ลุ่มแม่น้ ายวม
o การจัดสมดุลน้ าโดยไม่สร้างเขื่อน 

o การป้องกันไฟข้ามชาติ
o สภาลมหายใจภาคเหนือ

แก้ไขปัญหาฝุ่นควัน 
ด้วยการปลูกพืชเศรษฐกิจ/
สร้างอาชีพอื่นๆ ทดแทนการ
ปลูกพืชที่ต้องเผา

o เปิดด่านชายแดน
o พัฒนาเส้นทางเชื่อมโยง

โลจิสติกส์ของกลุ่มจังหวัด
o ยกระดับการพัฒนา

เป็นจุดผ่านแดนถาวร

โครงการน าร่อง
เปิดด่านประตู
การค้าชายแดน

/ พัฒนาโครงการสร้าง
พื้นฐาน 

โครงการแก้ไขปัญหา
ฝุ่นควันภาคเหนือ



ยุทธศาสตรก์ารทอ่งเที่ยวและบริการ

• Happy Model

• 1 หอ 1 ชุมชน

ยุทธศาสตรก์ารคา้การลงทุน

และการคา้ชายแดน

• NEC

• BIMSTEC

ยุทธศาสตร์

ดา้นการเกษตรและอาหาร

• 1 ไร่ 1 ลา้น

• เกษตรแปรูปมูลค่าสูง

• เช่ือมโยงเกษตรและการทอ่งเที่ยว

โครงการรถไฟทางคู่เสน้ทางเด่นชยั - เชียงราย 

โครงการขยายถนน 4 เลนตลอดสาย 108 และ 106

โครงการก่อสรา้งรถไฟทางคู่

(นครสวรรค ์- ก าแพงเพชร - ตาก – แม่สอด)

พฒันาระบบโลจสิตกิสต์ามแนวระเบียงเศรษฐกิจเหนือ-ใต ้

ควบคู่กบัการพฒันาเสน้ทาง R3A 

ด่านแม่สอด 1-2

ด่านเชียงของ 

ด่านเชียงแสน
ด่านแม่สาย

โครงการ 1 หมู่บา้น 1 อ่างเก็บน ้า

โครงการบริหารแหล่งน ้า

โครงการตน้ทาง

ส่ิงที่ยงัดอ้ยในระบบ

โครงการสรา้งอุโมงคส์่งน ้า แม่น ้าสาละวิน ลุ่มแม่น ้ายวม

แหล่งกกัน ้าโดยเฉพาะในลุ่มน ้ายม

การบริหารจดัการแม่น ้าสะแกกรงั จงัหวดัอุทยัธานี

ด่านบา้นฮวก 

ด่านภดูู่ 

ด่านหว้ยโก๋น 

ด่านหว้ยตน้นุ่น

ด่านก่ิวผาวอก / แม่แตง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
3 

CONNECT SMEs  

Digital Transformation 



 
 

 

สรุปสาระส าคญัการเสวนา  

เรื่อง CONNECT SMEs ไทย ดว้ย Digital Transformation  

วนัเสารท์ี่ 20 พฤศจิกายน 2564 ณ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย และผ่านระบบ Conference 

-------------------------------------------------------- 

  

 หอการคา้ไทย  ใหค้วามส าคญัต่อการส่งเสริมผูป้ระกอบการ SMEs ผ่านกลไกการเชื่อมโยงดว้ยแนวทาง 

Digital Transformation โดยมุ่งหวังในการเร่งฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไทยและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันใหก้ับ  

SMEs ไทย จึงก าหนดจัดเสวนา เรื่อง “CONNECT SMEs ไทย ดว้ย Digital Transformation” โดยมี ส านักงาน

ส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  บริษัท ไอบีเอ็ม ประเทศไทย และมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย                 

ร่วมเสวนาและแลกเปล่ียนความคิดเห็นสมาชิกหอการค้าทัว่ประเทศ เพื่อน ามาขับเคล่ือนและยกระดับ

ผูป้ระกอบการ SMEs ไทยดว้ยเครื่องมือ Digital Transformation ซึ่งสามารถสรุปสาระส าคญั ไดด้งัน้ี 

 

ค ว า ม ส า คั ญ ข อ ง ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร  SMEs โ ด ย ปั จ จุ บั น ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  มี จ า น ว น  SMEs                                

จ านวน 3,134,442 ราย สร้างการจา้งงาน 12 ล้านคน และ สร้าง GDP คิดเป็น 5.38 ล้านล้านบาท หรือ                     

คิดเป็น 34.2% ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศทั้งหมด อย่างไรก็ดี SMEs ของไทยยังประสบปัญหา       

ขาดศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันหลายดา้น อาทิ ขาดเครื่องมือเทคโนโลยีดิจิทัล  หน้ีสินมาก         

ผลิตภาพต า่ มีการส่งออกน้อย และ ไม่สามารถเขา้ถึงแหล่งเงินทุนได ้

 

ทั้งน้ี ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง             

และขนาดย่อม ฉบบัท่ี 5 (พ.ศ. 2566-2570) โดยมีวิสยัทัศน์ “ไทยมี SME ท่ีเขม้แข็ง มีศกัยภาพ และสามารถ

แข่งขันได”้ ท่ีเชื่อมโยงกับ แผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) และ ร่างแผนพัฒนาเศรษฐกิจ      

และสงัคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 13 (พ.ศ. 2566-2570)  โดย มี 3 พนัธกิจ ดงัน้ี  

1) ส่งเสริม SME ทุกกลุ่มอยา่งครอบคลุมใหเ้ขม้แข็งและเติบโต 

2) สรา้งโอกาสทางการตลาดเพื่อยกระดบัศกัยภาพธุรกิจใหม้ีความสามารถในการแข่งขนั 

3) พฒันาระบบนิเวศใหเ้อื้ อต่อการเติบโตท่ียัง่ยืนของธุรกิจ 

 

พรอ้มทั้ง ก าหนดกลยุทธ ์และแนวทางการส่งเสริม SMEs แบ่งเป็น 3 ประเด็นส่งเสริม ไดแ้ก่  

 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 1 การสร้างการเติบโตท่ีครอบคลุม มี 7 กลยุทธ์ในการขับเคล่ือน อาทิ         

พฒันาธุรกิจในระยะตน้ใหเ้ริ่มธุรกิจไดอ้ย่างมัน่คง / ยกระดับธุรกิจท่ีมุ่งเติบโตใหม้ีศักยภาพ / ส่งเสริมเกษตรกร     

สู่การเป็นธุรกิจมืออาชีพ เป็นตน้ 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 2 การสรา้งการเติบโตแบบมุ่งเป้า มี 2 กลยุทธ์ ไดแ้ก่ สรา้งส่วนแบ่งตลาด                 

ในประเทศใหเ้พิ่มมากขึ้ น / ส่งเสริมการเขา้สู่ตลาดสากล 



 
 

ประเด็นการส่งเสริมท่ี 3 การพัฒนาสภาพแวดลอ้มใหส้นับสนุนการเติบโตของธุรกิจ มี 6 กลยุทธ์      

อาทิ สนับสนุนการเขา้ถึงแหล่งเงินทุน / สนับสนุนการพฒันาเทคโนโลยีดิจิทลั / ปรบัปรุงกฎหมายและกฎระเบียบ

ใหไ้ม่เป็นอุปสรรคต่อการด าเนินธุรกิจ เป็นตน้ 

 

นอกจากน้ี ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ไดด้ าเนินการบูรณาการขอ้มูลร่วมกบั

หน่วยงานภาครัฐ และ ภาคเอกชนหลายหน่วยงาน ทั้งขอ้มูลเชิงโครงสรา้งและขอ้มูลเพื่อการส่งเสริม SMEs              

รวมไปถึง มีระบบดิจิทลัส าคญั อาทิ   

✓ THAI SME-GP เป็นแหล่งรวมสินคา้ผูป้ระกอบการ SMEs เพื่อเขา้ถึงการจดัซื้ อจดัจา้งภาครฐั  

✓ ระบบ Dashboard SME Big Data บนหน้าเว็บไซต ์สสว.  

✓ การพัฒนาระบบให้บริการผู ้ประกอบการ SME ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล(SME Access) รองรับ

แนวทางใหบ้ริการแบบ One Stop Service : OSS  

✓ บริการ  Business Development Services (BDS) ท าห น้า ท่ี ให้บริ การ  SMEs เพื่ อ ให้ธุ รกิ จ            

เกิดการพัฒนา อาทิ การทดสอบผลิตภัณฑ์ การอบรม การบริหารจัดการ เช่น ร่วมกับกรมการ

ขนส่งทางบกเรื่อง Q mark ส่งเสริมผูป้ระกอบการขนส่งใหม้ีมาตรฐาน เป็นตน้ 

 

เน่ืองจากผู ้ประกอบการ อาจจะมีความต้องการขอรับการสนับสนุนหรือส่งเสริมท่ีแตกต่างกัน             

ทาง สสว. จึงเปล่ียนรูปแบบการส่งเสริม SMEs โดยการเปิดโอกาสให ้SMEs เสนอความตอ้งการในแต่ละดา้น            

โดยเสนอใหก้ารสนับสนุนเงินทุนคนละครึ่งแก่ผูป้ระกอบการ ซึ่งเง่ือนไขต่างๆ จะแจง้ใหท้ราบต่อไป 

 

ความส าคญัและประโยชนข์อง Digital Transformation: การท่ีธุรกิจของตัวเองถูก Disrupt จากวิกฤต

เศรษฐกิจภายในและต่างประเทศ และสถานการณ์การแพร่ระบาดโควิด-19 ในปัจจุบัน ซึ่งคาดว่า SMEs                    

จ านวน 1 ใน 5 จะไม่กลับมาด าเนินธุรกิจอีกครั้ ง  ดังน้ัน คงไม่สามารถปฏิเสธได้ว่าเทคโนโลยี ดิจิทัล                        

มีบทบาทส าคัญท่ีจะท าใหธุ้รกิจสามารถฟ้ืนตัวและปรับตัวจากวิกฤตต่างๆ ในลักษณะ K Shape : ซึ่ง SMEs        

ส่วนหน่ึงจะลม้หายตายจาก และ ส่วนหน่ึงจะสามารถฟ้ืนกลับขึ้ นมาใหม่ได ้โดยกลยุทธ์การปรบัตัวของ ธุรกิจไทย 

ประกอบดว้ย 

1) การเพิ่มมูลค่า (Reimagine) และสรา้งขอ้ไดเ้ปรียบ : Put AI to Work ใหม้นุษยส์รา้งงานท่ีสรา้ง

คุณค่า เพิ่มความแม่นย าในการตดัสินใจและเขา้ถึงขอ้มูลไดทุ้กที่ทุกเวลา   

2) การหาแนวทางพลิกฟ้ืน (Recover) และสรา้งโอกาสฟ้ืนฟู : Put Automation to Work โดยเพิ่ม

ประสิทธิภาพการท างาน ลดค่าใชจ้่าย และส่งเสริมการท างานแบบ Remote & Contactless 

3) ตื่นตวัเพื่อปรบัใหเ้ร็ว (Reform Enablers) โดยใชเ้ทคโนโลยีเพื่อสรา้งแตม้ต่อให ้SMEs  

 

จ ากการส า ร ว จ เท รนด์  Digital Transformation ของ  SMEs ในช่ ว ง โ ค วิ ด-19 พบว่ า  SMEs                   

กว่า 67% เลือกท่ีจะปรับกลยุทธ์เพิ่มประสิทธิภาพ ผลิตสินคา้/บริการใหต้อบโจทยล์ูกคา้ รวมทั้ง  หาลูกคา้ใหม่ 

และลดค่าใชจ้่าย ในขณะท่ี SMEs กวา่ 85% จ าเป็นตอ้งใชเ้ทคโนโลยีเขา้มาช่วยในการด าเนินธุรกิจ 



 
 

การเชื่อมโยงขอ้มูล จะท าให ้SMEs สามารถเขา้ถึงแหล่งเงินทุนไดเ้ร็วขึ้ น ซึ่งเป็นการสรา้งประโยชน์

และส่งเสริมอนาคตส าหรบัประเทศไทย ผ่านแนวทางส าคญั ไดแ้ก่  

1) ผลักดันการเชื่อมโยงขอ้มูลภาครัฐและเอกชน (เช่ือม ใช ้แชร)์ เพื่อมี Big Data for SMEs ให้

ภาคธุรกิจสามารถตดัสินใจไดแ้ม่นย า ลดความเสี่ยง และเขา้ใจความตอ้งการของลูกคา้ 

2) การพัฒนา Thailand Trade Platform แบบ B2G B2C และ B2B เพื่อสรา้งโอกาสในการเขา้ถึง

ขอ้มูลในระดบั Global ดว้ยการผสานเทคโนโลยี Blockchain, Cloud, AI and IoT 

3) การน าเทคโนโลยีเขา้มากระตุน้เศรษฐกิจและธุรกิจท่องเท่ียว ผ่าน Super App  

 

เทคโนโลยีที่สรา้งแตม้ต่อให ้SMEs ในแต่ละธุรกิจ เช่น   

1) รถยนต ์: Mobile, AI, Autonomous, Transport, Cloud, IoT, Robots 

2) อิเล็กทรอนิกส ์: IoT, RPA, Mobile, Cloud, Robots, AI 

3) การแพทย ์: Cloud, AI, RPA, Wearable 

4) สินคา้อุปโภคบริโภค : IoT, RPA, Mobile, Cloud, AI, Robots, Mobile    ฯลฯ 

 

SMEs ท่ีน าเทคโนโลยีมาใชใ้หเ้ป็นประโยชน์ จนกลายเป็นยูนิคอร์น เช่น Flash Bitkub เป็นตน้ ทั้งน้ี 

สสว. ยินดีท่ีจะเป็นหน่วยงานกลาง  ในการเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานภาครัฐและเอกชน รวมถึง              

บูรณาการการใชข้อ้มูลต่างๆ และหากในอนาคต บริษัท Start up มีความตอ้งการใชข้อ้มูลใหเ้สนอความตอ้งการ

กบัทาง สสว.ได ้ 

 

โดยจากการเสวนาฯ มีข้อเสนอต่อการส่งเสริมและสนับสนุน SMEs ด้วย Digital Transformation 

ประกอบดว้ย    

1) ขับเคล่ือน Thailand Trade Platform ในการช่วยเหลือ SMEs โดยเน้นการเชื่อมโยงขอ้มูลและ        

ใชเ้ทคโนโลยี ใหส้ามารถเขา้ถึงบริการภาครฐัไดอ้ย่างทัว่ถึง เพื่อกระตุน้เศรษฐกิจและอุตสาหกรรม 

และสรา้งรายไดอ้ยา่งยัง่ยืน 

2) ปรบักฎหมายและระเบียบการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เพื่อใหส้ านักงานส่งเสริม

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) สามารถดูแลงบบูรณาการของ SMEs เพื่อช่วย

ขบัเคล่ือนแผนส่งเสริม SMEs ใหม้ีประสิทธิภาพ 

 

------------------------------------------------- 



รองศาสตราจารย* ดร.วีระพงศ*  มาลัย
ผู#อำนวยการสำนักงานส/งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย/อม

SME
Digital 

Transformationwww.sme.go.th facebook.com/osmep Call Center: 1301https://twitter.com/osmep



นิยาม SME

2

วิสาหกิจขนาดย,อม

(Small)

วิสาหกิจขนาดกลาง

(Medium)

วิสาหกิจขนาดย,อย

(Micro)

การผลิต การบริการและการค,า

จ,างงาน

ไม,เกิน

5 คน

ไม,เกิน

50 คน

ไม,เกิน

200 คน

จ,างงาน

ไม,เกิน

5 คน

ไม,เกิน

30 คน

ไม,เกิน

100 คน

รายได,

ไม,เกิน

1.8 ลJานบาท

ไม,เกิน

100 ลJานบาท

ไม,เกิน

500 ลJานบาท

รายได,

ไม,เกิน

1.8 ลJานบาท

ไม,เกิน

50 ลJานบาท

ไม,เกิน

300 ลJานบาท

• กฎกระทรวงกำหนดลักษณะของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย,อม พ.ศ. 2562

• ประกาศในราชกิจจานุเบกษา 7 มกราคม 2563

เงื่อนไข: กรณีท่ีจำนวนการจ3างงานเข3าลักษณะของวิสาหกิจหน่ึง แต?รายได3เข3าลักษณะของวิสาหกิจอีกขนาด ให3ใช3รายได3เปEนเกณฑGการพิจารณา



สถานการณ<เชิงโครงสรBางของ SME ปF 2563

3

จำนวนการจBางงาน
12,714,916 คน

71.70%

99.54%

34.2%

5.38 ลBานลBานบาท 
GDP MSME

จำนวน  MSME
3,134,442 ราย



สถานการณ<เชิงโครงสรBางของ SME ปF 2563

4

จำนวนวิสาหกิจ
(ราย)

Micro

84.9%

S 13.20%

M 1.42% L 0.46%

มูลค.าผลิตภัณฑ5มวลรวม
(ล,านบาท)

Micro 2.6%

S 14.6%

M 17.0%

L 59.2%

others 6.5%
Micro 1.53%

S 3.44%
M 6.83%

L 86.69%

มูลค.าการส.งออก
(ล,านบาท)

การจ9างงาน
(คน)

Micro

29.74%

S 28.18%
M 13.77%

L 28.30%

Micro
S
M
SME
L
Total

2,673,922
415,673
44,847

3,134,442
14,454

3,148,897

Micro
S
M
SME
L
others
Total

417,304
2,290,099
2,668,663
5,376,066
9,922,420
1,027,777

15,703,021

Micro
S
M
SME
L
Total

5,274,729
4,997,999
2,442,188

12,714,916
5,019,245

17,734,161

Micro
S
M
SME
L
n.a.
Total

102,604
247,100
490,044
839,750

6,223,129
115,614

7,178,494

ท่ีมา : รายงานสถานการณHวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยRอม ปU 2564

SME
99.5%

SME
34.2%

SME
13.4%

SME
71.7%



ฝนผ



ประเด็นป̂ญหาและขBอจำกัดของ SME

6

SME

SME ยังคงอcอนแอ ขาดศักยภาพ 
และขาดความสามารถในหลายดBาน

ยังมีจุดอ;อน

ด,านการพัฒนาดิจิทัล
SME ยังมีการใช,

เทคโนโลยีน,อย

ธุรกิจรายย;อย

ยังคงมีหน้ีสินมาก

SME มีผลิตภาพ

ต่ำเกินไป

ผลกระทบท่ีเกิดขึ้น
รายได,กระจุกตัว

อยู;กับธุรกิจขนาดใหญ;

SME เข,าถึงสินเช่ือ

ได,น,อย

SME มีการส;งออก

น,อยมาก

มีธุรกิจนอกระบบ

ขนาดใหญ;



รายไดBของ SME (เฉพาะนิติบุคคล)

7

37,011,581
42,145,902

31,726,751

69,770,104

47,958,916

7,236,244 7,560,164
6,864,175 8,294,016

8,698,857

0

10,000,000

20,000,000

30,000,000

40,000,000

50,000,000

60,000,000

70,000,000

80,000,000

2558 2559 2560 2561 2562

ล0านบาท

SME 18%

รายใหญ,
SME

รายได,ปU 2562

สัดส;วนรายได,ของ SME 

เพียง 18% 

ในขณะที่มีจำนวนมากถึง 

98% ของนิติบุคคล25,000,000

20,000,000

15,000,000

10,000,000

5,000,000

0

ล0านบาท

ผลิต คJา บริการ
N ป/ 2558=233,638 / 2559=248,037 / 2560=195,209 / 2561=276,239 / 2562=294,018

SME 12% SME 20% SME 27%

รายได,ปU 2562

สัดส,วนรายไดJของ 

SME จำแนกตาม
ลักษณะวิสาหกิจ

ภาพรวมรายไดBของธุรกิจกลุcมนิติบุคคล ปF 2558 - 2562
รายได,กระจุกอยู;กับ LE ไม;กระจายถึง SME



การสcงออกของ SME (เฉพาะการสcงออกโดยตรง)

8

7,233,290 7,562,316
8,009,539 8,124,149

7,643,984 7,179,775

912,060 933,059 920,138
1,011,032 1,012,618

840,812

0

1,000,000

2,000,000

3,000,000

4,000,000

5,000,000

6,000,000

7,000,000

8,000,000

9,000,000

2558 2559 2560 2561 2562 2563

รายใหญ,
SME

ล0านบาท

SME 11.2%

SME ไทยยังมีกิจกรรมส;งออกน,อยเกินไป
ป"จจุบันจะมีจำนวน SME ที่ส4งออกอยู4ประมาณ

เพียง 25,000 ราย 
(ไม4ถึง 1% ของ SME ทั้งหมด)

Export by SMEs

• Korea:      52.4% (2015) 
• UK:          41.8% (2018)

• Italy: 51.9% (2018)
ที่มา: OECD Data
https://data.oecd.org/trade/exports-by-business-size.htm

เปรียบเทียบกับต;างประเทศ
High-technology Export (Current USD, Thousand USD)

• Thailand:      40,263,649 (2019) 
• Malaysia:      86,554,988 (2019)

• Vietnam:      90,436,077 (2019)
ที่มา: The World Bank Data

การส;งออกสินค,า hi-tech

การส4งออกของประเทศไทย

โดยภาพรวม มีการส4งออก
สินคeาประเภท 

High-technology นeอย

ภาพรวมมูลคcาการสcงออก ปF 2558 – 2563



การจBางงานของ SME

13,368,030 14,177,861
15,299,865

16,976,341 17,357,056 17,734,161

11,482,511 12,012,024
11,178,111

11,675,545 12,060,369
12,714,916

0

2,000,000

4,000,000

6,000,000

8,000,000

10,000,000

12,000,000

14,000,000

16,000,000

18,000,000

2558 2559 2560 2561 2562 2563

คน

SME 71.7%รายใหญ,
SME

ภาพรวมจำนวนการจBางงานปF 2558 – 2563

8,000,000

6,000,000

4,000,000

2,000,000

0

คน

ผลิต คJา บริการ

SME 55.6% SME 79.5% SME 77.4%

จำนวนการจ,างงาน ปU 2563

สัดส,วนการจJางงาน

ของ SME จำแนก
ตามลักษณะวิสาหกิจ

ยังต,องส;งเสริมให, SME 

เปeนแหล;งการสร,างการจ,างงาน

ท่ีมีคุณภาพให,กับแรงงานไทย

9



การเขBาถึงสินเชื่อของ SME (เฉพาะสินเชื่อจากธนาคารพาณิชย<)

10

15,600,033 15,477,709 15,952,447
16,426,661

3,780,179 3,583,962 3,452,555 3,292,457

0

2,000,000

4,000,000

6,000,000

8,000,000

10,000,000

12,000,000

14,000,000

16,000,000

18,000,000

Q2/63 Q3/63 Q4/63 Q1/64

ล0านบาท

SME 20%

ท่ีมา : ธนาคารแหIงประเทศไทย

รายใหญ,
SME

ภาพรวมวงเงินสินเชื่อธุรกิจ

SME เขJาถึงสินเชื่อไดJนJอย 

และลดลงในช,วง
สถานการณ|โควิด 19

เปรียบเทียบกับต;างประเทศ

Financing SMEs and Entrepreneurs 2020: 

An OECD Scoreboard

สัดส,วนของสินเชื่อคงคJาง (business loan)

• Korea:      80.2% (2017) 
81.2% (2018)

• Malaysia:  48.7% (2016) 
50.6% (2017)



เศรษฐกิจนอกระบบ (Informal Economy)

11

The global informal economy by size (% of GDP) ปF 2559

ท่ีมา : Digital Payments and the Global Informal Economy. A.T.Kearney & VISA.

ท่ีมา : สำนักงานสถิติแหRงชาติ / กระทรวงแรงงาน

ประเทศไทยถูกระบุว;ามีเศรษฐกิจนอกระบบท่ีมีขนาดใหญ;

เปeนอันดับต,นๆ ของโลก 

และมีผู,เข,าสู;การประกอบอาชีพอิสระเพ่ิมมากข้ึน

จำเปeนท่ีภาครัฐต,องมีมาตรการบริหารจัดการ

และดูแลผู,ประกอบอาชีพอิสระ 

รวมท้ังการส;งเสริมการเข,าสู;ระบบให,มากข้ึนด,วย



Digital Adoption

1212

1

2

3

Basic Digital Tools (BDT)

o Internet Usage

o Computer Usage

o Web Presence 

o Infocomm security

Digital Platform Tools (DPT)

o E-payment

o E-Commerce

o Software as a service

Advanced Digital Tools (ADT)

o Internet of things

o Data analytics

o Artificial intelligence
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SME

แผนการส9งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย9อม 
ฉบับท่ี 5 (พ.ศ. 2566-2570)

“ไทยมี SME ท่ีเข#มแข็ง มีศักยภาพ และสามารถแข/งขันได#”

วิสัยทัศนS

พันธกิจ

1. ส;งเสริม SME ทุกกลุ;มอย;างครอบคลุมให,เข,มแข็งและเติบโต

2. สร,างโอกาสทางการตลาดเพ่ือยกระดับศักยภาพธุรกิจให,มีความสามารถในการแข;งขัน

3. พัฒนาระบบนิเวศให,เอ้ือต;อการเติบโตท่ียังยืนของธุรกิจ



แนวคิดการจัดทำแผนการสcงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยcอม ฉบับท่ี 5 (พ.ศ. 2566-2570)

14

Revitalization
เร;งฟmnนฟู SME ท่ีประสบปoญหา

02

Inclusion
ช;วยทุกกลุ;ม SME ทุกราย
มีส;วนร;วมของการเติบโต

(Segmentation)

03
Scale up 

ขยับขนาด
การเติบโต

ของธุรกิจ

01

04 Competitiveness
ยกระดับกลุ;มศักยภาพสู;สากล

05Formalization
เน,นช;วย SME ในระบบ 

และจูงใจ SME ท่ีอยู;นอก

ระบบให,เข,ามาในระบบ



ความเชื่อมโยงของแผนระดับตcาง ๆ

แผนระดับท่ี 3

แผนระดับท่ี 1

แผนระดับท่ี 2

ยุทธศาสตร<ชาติ 20 ปF (พ.ศ. 2561-2580)

ผู#ประกอบการและ SME ยุคใหม7*
ดJานท่ี 2 สังคมแห4งโอกาสและความเสมอภาค

หมุดหมายท่ี 7 ไทยมี SME ที่เขeมแข็งมีศักยภาพสูงและสามารถแข4งขันไดe

แผนแม<บท
ภายใตDยุทธศาสตรJชาติ

ร<างแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห<งชาติ
ฉบับท่ี 13 (พ.ศ. 2566-2570)

แผนการสcงเสริม SME ฉบับท่ี 5 (พ.ศ. 2566 - 2570)

แผนปฏิบัติการสcงเสริม SME 

15



เป�าหมาย / ตัวชี้วัด

16

§ สัดส,วนมูลค,าการส,งออกของ SME (=20%)

§ สัดส,วนมูลค,าการส,งออกบริการของ SME (ñ20%) 
§ จำนวนผูJส,งออก SME รายใหม, (ñ10,000 ราย)
§ สัดส,วนสินเชื่อของ SME ต,อสินเชื่อธุรกิจรวม (=60%)

§ มูลค,าการระดมทุนของ SME ในตลาดทุน (ñ12%)
§ จำนวน SME ท่ีมีการวิจัยและพัฒนา การพัฒนานวัตกรรม

และจดสิทธิบัตร (ñ20%)
§ จำนวน SME ท่ีมีการใชJเทคโนโลยีดิจิทัลในธุรกิจ (ñ40%)

§ จำนวน SME ภาคบริการท่ีมีมูลค,าสูง (ñ20%)
§ มูลค,าการนำเขJาสินคJาท่ี SME ไทยผลิตไดJ (ò10%)

§ สัดส,วนรายไดJของ SME ต,อรายไดJรวม (=25%)

§ สัดส,วนจำนวน SME ท่ีจดทะเบียนนิติบุคคลและ

จดทะเบียนพาณิชย| (ñ20%)

§ สัดส,วน VAT ของ SME ต,อ VAT รวม (ñ20%)
§ สัดส,วนหน้ีสินต,อทุนเฉล่ียของ SME (ò20%)

§ อัตราการอยู,รอดของ SME รายใหม, (ñ20%)

ตัวช้ีวัดเพ่ือบ;งช้ีถึงระดับความก,าวหน,า

ของประเด็นในการพัฒนา SME ท่ีสำคัญ

§ จำนวน SME ท่ีเขJาใชJระบบ Platform Service 

ต,าง ๆ (ñ80%)
§ จำนวนกฎหมาย กฎระเบียบท่ีไดJรับการปรับปรุง

ใหJสรJางความเป�นธรรม และไม,เป�นอุปสรรคกับ

ธุรกิจ (ñ20%)
§ ฐานขJอมูลท่ีมีขJอมูลท่ีทันสถานการณ|และ

ครอบคลุมใชJกำหนดนโยบายไดJ
(วัดเชิงคุณภาพ)

§ Joint KPI มีหน,วยงานรับผิดชอบการขับเคล่ือน
การส,งเสริม SME ร,วมกัน (วัดเชิงคุณภาพ)

ตัวช้ีวัดเพ่ือบ;งช้ีถึงระดับความก,าวหน,า

ของปoจจัยแวดล,อมท่ีสำคัญ

ปF 2570 สัดสcวน SME GDP เป�น 40 %

ตัวช้ีวัดเพ่ือบ;งช้ี

สถานภาพของ SME



แนวคิดแผนการสcงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยcอม ฉบับท่ี 5 (พ.ศ. 2566-2570) และแผนปฏิบัติการสcงเสริม SME พ.ศ. 2566

17

แหล,งเงินทุน เทคโนโลยี
นวัตกรรม

แรงงาน
บุคลากร

ขJอมูล
บริการ

กฎหมาย
กฎระเบียน

ขJอมูลเพ่ือกำหนด
นโยบาย

ประเด็นส;งเสริมท่ี 3

พัฒนาสภาพแวดลDอม

ใหDสนับสนุนการเติบโต

ของธุรกิจ

กลยุทธuการพัฒนา Ecosystem

ธุรกิจ

ระยะเร่ิมตJน

ธุรกิจ

มุ,งเติบโต

ธุรกิจมุ,งแข,งขัน

ระดับโลก

ธุรกิจตJอง

ฟ��นฟู

ธุรกิจ

ยังชีพ

ธุรกิจของ

ผูJสูงอายุ

ธุรกิจการ

เกษตร

ประเด็นส;งเสริมท่ี 1

สรDางการเติบโตที่

ครอบคลุม

กลยุทธuการพัฒนา SME กลุ;มต;าง ๆ 

(Segmentation)

ประเด็นส;งเสริมท่ี 2

สรDางการเติบโต

แบบมุJงเปLา ตลาดในประเทศ

ตลาดสากล

กลยุทธuการพัฒนาด,านตลาด



18

ภาพรวมประเด็น – กลยุทธ< – แนวทางการสcงเสริม SME

พัฒนาธุรกิจในระยะเริ่มตDน
ใหJเร่ิมธุรกิจไดJอย,างม่ันคง

01

q Entrepreneurial Mindset (เยาวชน)
q Startup Info Platform
q บIมเพาะ / Virtual Incubator
q แหลIงเงินทุนทางเลือกสำหรับ startup 

(Venture Capital /Angel Investor)

q Digital Transformation
q ยกระดับคุณภาพมาตรฐาน
q ความรูvการบริหารจัดการมืออาชีพ
q ปรับใชvเทคโนโลยี

ยกระดับธุรกิจท่ีมุ<งเติบโต
ใหJมีศักยภาพในการแข,งขัน

02

ยกระดับธุรกิจท่ีมีศักยภาพ
สู,การแข,งขันระดับโลก

03

q Financial Literacy 
/ บัญชีอยIางงIาย

q สินเชื่อสำหรับรายยIอย
q เรียนรูvการตลาดออนไลน}

ส<งเสริม

เกษตรกร
สู,การเป�นธุรกิจ

มืออาชีพ

q การพัฒนาธุรกิจเฉพาะ
q เชื่อมโยงผปก. สูงอายุกับคนรุIนใหมI
q เงินทุนสำหรับผปก. สูงวัย
q สนับสนุนใหvผปก. สูงวัยท่ีมี

ประสบการณ}ชIวยเป�นท่ีปรึกษา
ทางธุรกิจไดv

q แนวคิด/ความรูvพ้ืนฐานการทำธุรกิจ 
โดยเฉพาะในกลุIมผูvสืบทอด

q ศูนย}ขvอมูลการพัฒนาธุรกิจเกษตร
q พัฒนามูลคIาเพ่ิมผลิตภัณฑ}ทาง

การเกษตร
q สIงเสริมการใชvเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม

07ช<วยเหลือ

ธุรกิจยังชีพ
ใหJสามารถ

อยู,รอด

05 สนับสนุน

ผปก. สูงอายุ
ในการดำเนิน

ธุรกิจ

06

q เขvาถึงนวัตกรรม R&D
q เขvาสูI GVC และตลาดโลก
q มาตรฐานสากล และเขvาสูI BGC 
q เขvาถึงตลาดทุน (SME Board) 

q การวิเคราะห}สถานการณ}หนี้สิน
q จัดกลุIมเพ่ือใหvคำปรึกษาแนะนำ
q แหลIงเงินทุนในการฟ��นตัวของธุรกิจ

ประเด็นการสcงเสริมท่ี 1 การสรBางการเติบโตท่ีครอบคลุม

ประกอบด,วย 7 กลยุทธu (Segmentation)

“ครอบคลุมการพัฒนา SME ในกลุ;มต;าง ๆ”

04 ฟnoนฟูธุรกิจท่ีประสบปpญหา
ใหJฟ��นตัว
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ประเด็นการสcงเสริมท่ี 2 การสรBางการเติบโตแบบมุcงเป�า 

ประกอบด,วย 2 กลยุทธu “โอกาสทางการตลาดท่ี SME ต,องเข,าถึง” 

q สJงเสริมการซ้ือสินคDาจาก SME โดยธุรกิจ
ขนาดใหญJ และ SME (Corporate 
Procurement) 

q National E-Commerce Platform
q สรDางการยอมรับและความเชื่อมั่นสินคDา SME 
q เสริมสรDางความรูDในการเขDาสูJชJองทางการคDา

ออนไลนk

q สนับสนุนมาตรการสJงเสริม SME เขDาถึงตลาด
ภาครัฐอยJางตJอเน่ือง สรDางการรับรูDใหDกับ SME 
และหนJวยงานภาครัฐ

q สนับสนุนสินคDาที่มีมูลคJาสูงใหDสามารถเขDาถึง
ตลาดภาครัฐ เชJน เครื่องมืออุปกรณkการแพทยk 
อากาศยาน โดยมีการพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน 
ทดแทนการนำเขDา

q แกDไขปnญหาอุปสรรคเพื่ออำนวยความสะดวก
ในการเขDาถึงตลาดภาครัฐของ SME

สรDางส<วนแบ<งตลาดในประเทศใหDเพิ่มข้ึน08

ส<งเสริมการเขDาสู<สากล09

q Market Intelligence ตลาดตJางประเทศ
q สรDางและพัฒนาผูDสJงออกรายใหมJ
q สนับสนุนการขยายตลาดตJางประเทศสำหรับ 

SME เชJน Online Business Matching
q สนับสนุนการเขDาสูJ Regional /Global 

Value Chain
q พัฒนาคุณภาพใหDไดDมาตรฐานของประเทศคูJ

คDา
q สนับสนุนสินคDามูลคJาสูงสูJตลาดตJางประเทศ 

เชJน สินคDานวัตกรรม สินคDาสรDางสรรคk
q จัดใหDมี National Trading Firm
q สJงเสริมการใชDสิทธิประโยชนkจากขDอตกลงทาง

การคDาระหวJางประเทศที่มี
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ประเด็นการสcงเสริมท่ี 3 การพัฒนาสภาพแวดลBอมใหBสนับสนุนการเติบโตของธุรกิจ 

ธุรกิจ 
ระยะเร่ิมต.น

ธุรกิจ 
มุ0งเติบโต

ธุรกิจมุ0งแข0งขัน 
ระดับโลก 

ธุรกิจต.อง 
ฟ;<นฟู

ธุรกิจ 
ยังชีพ

ธุรกิจของ 
ผู.สูงอายุ

ธุรกิจการ 
เกษตร

สนับสนุนการเขDาถึงแหล<งเงินทุน10
q ขยายบทบาทการค้ำประกันสินเชื่อ

q สRงเสริมการใชyระบบการเงินอิเล็กทรอนิกสH เพ่ือสรyาง Digital 

Footprint

q สนับสนุนสินเชื่อระยะสั้น: ขยายผล Digital Factoring การ

สนับสนุนใหyเกิด Order-based Lending

q ระบบประเมินสินทรัพยHท่ีไมRใชRหลักทรัพยHค้ำประกันดั้งเดิม

q ตัวกลางทางเครดิตเชื่อม SME สูRแหลRงเงินทุน

สนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม 11
q ถRายทอดงานวิจัยและพัฒนาท่ีมีอยูR

q ท่ีปรึกษาในการปรับใชyเทคโนโลยี (Technology Service Provider)

q ศูนยHกลางขyอมูลงานวิจัย ผูyเชี่ยวชาญ หyองปฏิบัติการตRางๆ

q เงินสนับสนุน/สิทธิประโยชนHใหy SME ในการพัฒนานวัตกรรม

q สนับสนุนการจดทรัพยHสินทางป�ญญา 

สรDางความพรDอมของบุคลากร/แรงงาน 12
q สิทธิประโยชนHใหy SME ในการพัฒนาบุคลากร

q พัฒนายกระดับทักษะแรงงาน (Reskill / Upskill / New Skill)

q เตรียมความพรyอมนักศึกษาในการเขyาสูRตลาดแรงงาน

q Platform การหาบุคลากรดyานตRางๆ สำหรับ SME 

มีศูนยJกลางในการใหDขDอมูล 

องคJความรูD และบริการ 

13 พัฒนาระบบขDอมูลเพื่อ

สนับสนุนการกำหนดนโยบาย 

15

ปรับปรุงกฎหมาย กฎระเบียบใหDไม<เปyน

อุปสรรคต<อการดำเนินธุรกิจ 

14q SME Web Portal ใหyขyอมูลหลักทุกดyานสำหรับ SME

q SME Learning Platform

q ระบบท่ีปรึกษา ผูyใหyบริการทางธุรกิจ ผูyเชี่ยวชาญครบวงจร

q เคร่ืองมือประเมินศักยภาพ SME ดyานตRางๆ 

q Market Intelligence สำหรับ SME

q SME One-stop Service 

q การใชyหน่ึงรหัส หน่ึงผูyประกอบการ (SME One ID)

q ขยายขอบเขตการเชื่อมโยงขyอมูลของหนRวยงานตRางๆ 

q พัฒนาขyอมูล SME ผูyรับบริการความชRวยเหลือจากภาครัฐ

q พัฒนาขyอมูลเตือนภัยดyานตRางๆ (SME Early Warning 

System)
q ทบทวนปรับปรุงกฎหมายใหyทันสมัยรองรับบริบทการดำเนินธุรกิจในป�จจุบัน

q ปรับปรุงกฎหมายใหyอำนวยความสะดวกในการดำเนินธุรกิจ (Ease of Doing 

Business)

q สิทธิประโยชนHเพ่ือจูงใจใหyผูyประกอบการเขyาสูRระบบ (Formalization)

ประกอบดJวย 6 กลยุทธ| “พัฒนาป�จจัยแวดลJอมท่ีสำคัญสำหรับ SME” 
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#2



SME
Data 

ข้อมูล

เพื่อการส่งเสร1ม SME

ข้อมูลระบบ SME-GP
+ ฐานข้อมูลสมาชิก สสว.

ข้อมูลกระทรวงอุตสาหกรรม
(กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, สมอ., กรมโรงงานฯ)

รายได้ / VAT
(กรมสรรพากร)

ข้อมูลจากองค์กรเอกชน (สภาอุตฯ, สภาหอ, สภาอุตฯท่องเที่ยว, สมาพันธ์ SME, สภาเกษตรกรฯ)

ข้อมูลการเข้าถึงแหล่งเงินทุน
(ธปท. NCB)

ข้อมูลกระทรวงสาธารณสุข
(อย., กรมการแพทย์แผนไทยฯ, 
กรมสนับสนุนบริการสุขภาพ, กรมวิทยาศาสตร์การแพทย์)

ข้อมูลกระทรวงมหาดไทย
(ข้อมูลทะเบียนราษฎร, องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน, 
กรมโยธาธิการและผังเมือง, ข้อมูลสาธารณูปโภค)

ข้อมูลผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน, สหกรณ์
(กระทรวงเกษตรและสหกรณ์)

**จัดทําโดย ฝ่ายข้อมูลและสารสนเทศ และฝ่ายสนับสนุนองค์ความรู้และระบบให้บริการ SME, สสว.

มีการบูรณาการข้อมูลแล้ว
อยู่ระหว่างการบูรณาการข้อมูลร่วมกัน หรือต้อง
ประสานขอความร่วมมือเพ่ิมเติม

ข้อมูลเช1งโครงสร้าง 

และ Open Data

ข้อมูลทะเบียนพาณิชย์, ข้อมูลนิติบุคคล
(กรมพัฒนาธุรกิจการค้า)

ข้อมูลสํามะโนฯ
(สํานักงานสถิติฯ)

ข้อมูลการนําเข้า/ส่งออก
(กรมศุลกากร)

ข้อมูลการจ้างงาน
(สนง.ประกันสังคม, กระทรวงแรงงาน)









Dashboard 
SME Big 
Data



การพัฒนาระบบการให้บร-การผู้ประกอบการ SME ด้วยเทคโนโลยีดิจ-ทัล (SME Access)

2563 2564 2565

SME

ระบบทะเบียน SME
Single Sign-On 

SME-GP
SME 

Access

OSS + เครือข่าย

Digital Factoring
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SMART Services : การพัฒนาและยกระดับ OSS และระบบการใหBบริการ SME Access



SMART SME : การสรBางสังคมผูBประกอบการใหBเติบโตและกBาวเขBาสูcสากล

เป=าประสงคB : สรvางสังคมผูvประกอบการท่ีเขvมแข็ง

สรJางสังคมผูJประกอบการใหJเติบโตและกJาวเขJาสู,สากล
• การส6งเสริมเข<าสู6ธุรกิจอนาคต
• การส6งเสริมเพื่อการยกระดับ
• การส6งเสริมเพื่อการปรับตัว
• การส6งเสริมมุ6งเปNาเพื่อการจัดซื้อจัดจ<างภาครัฐและนโยบายภาครัฐ เช6น BDS 

Business Development Services : BDS
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Part 1:

Digital Transformation ส ำหรบั SME ควำมส ำคญัและ
ประโยชน์











Source: IBM Institute Business Value, Forbes, SMB Group (Global), Techsauce





Source: Global AI Adoption Index 2021, U.S. Chamber of Commerce



Source: Global AI Adoption Index 2021, SMB Group (Global), Acceleration Economy Network 





Part 2:

กำรเช่ือมโยงข้อมูล ประโยชน์ 
และภำพฝันในอนำคตส ำหรบัประเทศไทย



SME Big Data



Enabling with Technologies: Blockchain, Cloud, AI and IoT

B2B Platform

oSupply Chain Business Network

oBanking & Payment

oeCommerce Platform

oTourist Platform

Food Trust

B2G Platform

oBiz Portal & Single submission: 
Thailand e-Government 

oB2G Invoicing: e-TAX, VAT Refund

B2C Platform



telehealth consultation 
for tourists 

location tracking 
by merchant

Hug Thai online 
shopping 

align to global 
regulatory and Open 

API

Telehealth

Shopping

Vaccine
Passport

Insurancerapid Insurance such as: 
Covid, adventure 

activities

VAT RefundVAT Refund 
for tourists

E-Wallet 
for Tourists

Currency 
Exchange

cashless means
safe and transparency

Improve trust

Tracking

Super
App



https://www.linkedin.com/
in/patamachantaruck/

https://twitter.com/patamach
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สรปุสาระส าคญัเวทีทิศทางอนาคตประเทศไทย  
หวัข้อ “โอกาสและทิศทางอนาคตประเทศไทยจากมุมมองของคนรุน่ใหม่”  
วนัศกุรท่ี์ 29 ตุลาคม 2564 เวลา 13.30-17.00 น. ผ่านระบบ Cisco Webex 

*************************************************** 

 หอการค้าไทย โดยคณะกรรมการส่งเสรมิและพฒันาผู้ประกอบการรุ่นใหม่ YEC หอการค้าไทย 
ร่วมกบัภาคเีครอืข่าย 4 องค์กร ประกอบด้วย สภาพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาต ิ(มูลนิธพิฒันาไท) 
สถาบนัพระปกเกล้า คณะกรรมการสุขภาพแห่งชาติ  มูลนิธิสาธารณสุขแห่งชาติ จดัสมัมนาเวทีทิศทาง
อนาคตประเทศไทย หัวข้อ “โอกาสและทิศทางอนาคตประเทศไทยจากมุมมองของคนรุ่นใหม่”  
เพื่อเปิดโอกาสใหค้นรุ่นใหม่ไดม้สี่วนร่วม ในการแสดงมุมมองแนวคดิในการพฒันาประเทศ แบบบูรณาการ 
สามารถน าแผนงานที่มีอยู่มาด าเนินการได้อย่างเป็นรูปธรรม และสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจ  
และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 และแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี โดยเป็นแนวคิดจากกลุ่มคนรุ่นใหม่ 
จากทุกภาคสว่น ทัง้เครอืขา่ยของภาคเอกชน และภาครฐั 

 การสัมมนาฯ ดังกล่าวมีผู้เข้าร่วมจากเครือข่ายคนรุ่นใหม่ทัง้ภาคเอกชน และภาครัฐ รวม 13 
เครอืขา่ย จ านวน 197 คน แบ่งเป็น 3 ช่วง เพือ่ใหผู้เ้ขา้ร่วมสมัมนาฯ ไดเ้ขา้ใจสาระส าคญัของการจดังานใน
ครัง้นี้ และให้ผูเ้ขา้ร่วมสมัมนามสี่วนร่วมแสดงความคดิเหน็มากที่สุด การจดัท าแบบส ารวจ (Poll) และการ
จดัระดมสมอง (Workshop) ไดร้บัการสนบัสนุนทางวชิาการจากมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 

 ช่วงท่ี 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลัง COVID: Profit People Planet  
เติบโต อย่างยัง่ยืนได้อย่างไร” โดย คุณคุณปิยะชาติ  อิศรภกัดี ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร บริษัท  

แบรนดิ คอร์ปอเรชัน จ ากดั  ปัจจุบันวิธีคิดที่คนรุ่นใหม่ คือ ธุรกิจจะสร้าง Great Impact ได้อย่างไร 

(Balance: Planet + People + Profit/Policy) การเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจ คนจะไม่ซื้อสินค้าและบริการ  
แต่คนจะซื้อคุณค่าและบรกิารผ่านการส่งมอบ สิง่ทีเ่ราก าลงัเผชญิ : R-EVOLUTION ซึ่งจะต้องมองให้ออก
ว่าวฏัจกัร มีความเกี่ยวพนัธ์กันอย่างไร ถึงจะวางกลยุทธ์ธุรกิจได้  ที่ผ่านมาธุรกิจเติบโตน ามาสู่ปัญหา
สิง่แวดลอ้ม การสรา้งความร่วมมอืระหว่าง People และ Planet ผ่านการตัง้เป้าหมาย SDGs (Sustainable 
Development Goals) ซึ่งเป้าหมายธุรกจิปัจจุบนัเปลีย่นไป โดยเป็นการดูแลผูค้น ลูกคา้ สงัคม สิง่แวดลอ้ม
ควบคู่กนั หากธุรกจิสนใจเรื่อง People และ Planet ธุรกจิจะสามารถขายสนิค้าที่มคีุณค่า ในราคาที่สูงได้ 
เพราะคนพร้อมจ่าย (เป็นโอกาสในการด าเนินธุรกิจ) สิง่ที่จบัต้องไม่ได้จะสร้างรายได้ให้แก่ธุรกิจ  จะท า
อย่างไรให้ Private Sector เติบโตไปด้วยกัน ธุรกิจต้องเข้าใจเรื่อง Innovation ต้องเน้น Business + 
Goodness = Innovation สู่การมี Private Sector ที่เข้มแข็ง มองเรื่องความยัง่ยืนเป็นโอกาสทางธุรกิจ  
ลดความเสีย่ง สรา้งภูมคิุม้กนัทางธุรกจิ ดว้ยกลยุทธ ์ท าเพือ่สรา้งความแตกต่างและมเีอกลกัษณ์ เราตอ้งเป็น
คนรุ่นใหม่ทีส่รา้งการเปลีย่นแปลงทีด่ ีเป็นผูน้ าทีเ่ป็นแบบอย่างในการเปลีย่นแปลง 



 

 ช่วงท่ี 2 บรรยาย หัวข้อ “คนรุ่นใหม่ กับการสร้างอนาคตกับทิศทางประเทศไทย”  

โดย รศ.ดร.ธนวรรธน์ พลวิชยั อธิการบดีมหาวิทยาลยัหอการค้าไทย โครงสรา้งของประชากรปัจจุบนั

จะเป็น Generation Y และ Z ประชากรที่ เ ป็น  Generation Y เ ป็นก าลังหลักในการพัฒนาประเทศ  
ทุกประเทศเริม่ต้นพฒันาเศรษฐกจิ เศรษฐกจิดธีุรกจิเตบิโต สงัคมจะดตีาม การพฒันาเศรษฐกจิ ก่อใหเ้กดิ
ปัญหาความเหลื่อมล ้าทางสงัคม พรอ้มกบัสิง่แวดลอ้มทีเ่ป็นปัญหา ประเทศไทยเริม่ใส่ใจสิง่แวดลอ้ม ตัง้แต่
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ฉบับที่ 7 (เกิดแนวคิด 3P) โดยองค์การสหประชาชาติ  
ได้ตัง้เป้าหมาย SDGs และหลายบรษิัททัว่โลกก็ให้ความสนใจ แผนยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561-2580) 
ประเทศไทยต้องพฒันา ภายใต้กรอบมัน่คง มัง่คัง่ ยัง่ยนื แบ่งเป็น 6 กรอบ คอื 1) ความมัน่คง 2) การสรา้ง
ความสามารถในการแข่งขนั 3) การพฒันาและเสรมิสร้างศกัยภาพคน 4) การสรา้งโอกาส ความเสมอภาค  
และความเท่าเทยีมในสงัคม 5) การสร้างการเตบิโตบนคุณภาพชวีติที่เป็นมติรกบัสิง่แวดลอ้ม 6) การปรบั
สมดุลและพฒันาระบบการบรหิารจดัการภาครฐั ความท้าทายของคนรุ่นใหม่เศรษฐกจิไทยเตบิโตในอตัรา
ลดลง ซึ่งตามแผนยุทธศาสตร์ชาติจะต้องเตบิโตในอตัราร้อยละ 5 ต่อปี การท าการส ารวจ (Poll) ครัง้นี้ใช้
หลกั Fact + Faith + Feeling โดยแบ่งออกเป็น 6 ค าถาม ดงันี้ 

1. คิดว่าประเทศไทยมี “จุดอ่อน” หรือ “จุดแข็ง” มากกว่ากัน ผลส ารวจร้อยละ 60.9  

เหน็ว่าประเทศไทยมีจดุอ่อนมากกว่าจดุแขง็ 
2. คดิว่าประเทศไทยม ี“อุปสรรค” หรอื “โอกาส” มากกว่ากนั ผลส ารวจร้อยละ 39.8  

เหน็ว่ามีโอกาสมากว่าอุปสรรค 

3. คดิว่าประเทศไทยความที่จะเน้นการเติบโตไปในทิศทางใด ผลส ารวจร้อยละ 44.9 
เหน็ว่าควรเน้นในเรื่องเกษตรแปรรปู 

4. คดิว่าประเทศไทยควรเน้นอุตสาหกรรมทางด้านใด ส าหรบัอนาคตของประเทศไทย  
ผลส ารวจร้อยละ 39.7 เหน็ว่าควรเน้นในเรื่องเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ 

5. คิดว่าใน 6 เรื่องตามยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศไทย ข้อใดมีความส าคัญที่สุด  
ผลส ารวจร้อยละ 44.6 การพฒันาและเสริมศกัยภาพคน 



6. คดิว่าใน 10 ยุทธศาสตร์การพฒันาประเทศไทย ขอ้ใดมคีวามส าคญัที่สุด ผลส ารวจ

ร้อยละ 32.3 การเสริมสร้างและพฒันาศกัยภาพทุนมนุษย ์
 

 

 

 

 

  

ช่วงท่ี 3 การระดมสมอง (Workshop) : ออกแบบ อนาคตไทย ด้วยกระบวนคิดเชิงการออกแบบ  

โดย รศ.ดร.เสาวณีย ์ไทยรุ่งโรจน์ ท่ีปรึกษาประจ าสภามหาวิทยาลยัหอการค้าไทย เป็นการระดมสมอง
ในรูปแบบ Design Thinking ให้กลุ่มผู้แทนคนรุ่นใหม่จากองค์กรเครอืข่าย เข้ามาเสนอความคดิเห็นผ่าน
ระบบ Padlet (Post-it Online) เพื่อเปิดโอกาสใหผู้เ้ขา้สมัมนาทุกไดแ้สดงความคดิเหน็ไดอ้ย่างอสิระ โดยมี
หวัขอ้ในการระดมสมอง 5 เรื่อง เพือ่เชื่อมโยงกบัยุทธศาสตรช์าต ิ20 ปี ประกอบดว้ย 

1. หัวข้อ Product & Service for the Future เ ป็นหัวข้อที่ เ ปิดให้แสดงความเห็นในเรื่ อง 

การพฒันาสินค้าและบรกิาร เพื่อเพิม่มูลค่า การพฒันาผู้ประกอบการของประเทศ และการ
ออกแบบพฒันา Digital Platform เพื่ออ านวยความสะดวกในอนาคต ผลจากการระดมสมอง 
แบ่งเป็น 3 ขอ้ ดงันี้ 

• การพฒันาสินค้าและบริการ การเข้าไปพฒันาสินค้าชุมชน OTOP การสร้าง 

Storytelling การส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนผ่าน  Creative & culture economy/ 
Soft power, Content export (ภาพยนต์, ละคร, เพลง, eSport) การพฒันาอาหาร
โดยใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม ส่งเสริมเทคโนโลยี Smart Farming และ  
Agri-Tech เพิ่มมากขึ้น ส่งเสริมธุรกิจการแพทย์แผนไทย ให้เป็น Medical Hub 
เพิม่มลูค่า ใหช้าวต่างชาตเิขา้มาพกัอาศยัในระยะยาว 

• การพัฒนาผู้ประกอบการ  เ น้นการพัฒนาคนซึ่ งถือ เ ป็นส่วนส าคัญให้
ผู้ประกอบการมคีวามเข้มแขง็ โดยการพฒันาตัง้แต่ฐานรากคอืการพฒันาระบบ
การศกึษาตัง้แต่งเริม่ต้น และจดัใหม้กีาร Re-Skill, Up-Skill กบัแรงงานใหเ้พิม่มาก
ขึ้น สทิธิประโชชน์และการสนับสนุนจากรฐั การส่งเสรมิผู้ประกอบการ Start Up 
การสร้าง Ecosystem ให้กับผู้ประกอบการ รวมทัง้การแก้ไขปัญหากฎหมาย  



และระเบียบต่างๆ สนับสนุนแหล่งเงินทุน ในกลุ่มธุรกิจรายย่อย  ให้เอื้อกับการ
ด าเนินธุรกจิ 

• การพัฒนา Digital Platform สนับสนุนและให้ความส าคัญกับเทคโนโลยี  
การออกแบบ Platform เพื่อส่ง เสริมการด าเนินธุ รกิจของผู้ประกอบการ  
และเชื่อมโยงกบัการเกษตร เพิม่ผลผลติ และสามารถท าใหผ้ลผลติมคีุณภาพมาก
ยิง่ขึน้  

2. หวัข้อ People for the Future การมองทรพัยากรมนุษยเ์พื่อรองรบัการเปลีย่นแปลงในอนาคต

ที่ควรจะต้องมกีารเตรยีมวางแผนการพฒันา ทัง้ในเรื่องการศึกษา การพฒันาความสามารถ  
Reskill, Upskill การพฒันาบุคลากรในองค์กร รวมถึงการส่งเสริมให้มีการเรียนรู้ตลอดชีวีต 
(Life-Long Learning) การพัฒนามนุษย์ถือ เ ป็นรากฐานส าคัญของการพัฒนาประเทศ  
ผลจากการระดมสมอง แบ่งเป็น 3 ขอ้ ดงันี้ 

• การศึกษา เป็นรากฐานของการพฒันาคน ควรมีการปรบัปรุงแนวคิดแบบเดิม 

พัฒนาบุคลกรครู กระบวนการเรียนการสอน ปรับโครงสร้างระบบการศึกษา 
ใหค้นเป็นศูนยก์ลางการเรยีนรู ้สรา้งทางเลอืกทีห่ลากหลายและเหมาะสม โอกาสใน
การเข้าถึงแหล่งความรู้ที่เท่าเทียมกัน สร้างครูที่มีคุณภาพ มาเป็นผู้ให้ความรู้  
ออกจากกรอบความคิดเดิมๆ และปรับผลตอบแทนวิชาชีพครู เน้นจริยธรรม
จริยธรรม ความซื่อสัตย์ ความรับผิดชอบ สนับสนุน พึ่งพา สานประโยชน์  
คดิถึงส่วนรวม และมคีวามคิดสร้างสรรค์ รวมทัง้จะต้องเชื่อมโยง Competency 
พฒันาหลักสูตรการศึกษาที่ตอบโจทย์การอุตสาหกรรมการในอนาคต สร้างครู 
สรา้งคน ทีเ่หมาะสมกบัทกัษะ ความรู ้อุตสาหกรรมในอนาคต 

• การพฒันาทกัษะ สง่เสรมิใหม้กีารเรยีนรู ้และการพฒันาทกัษะการท างาน ทกัษะที่
ใช้ในการด าเนินชีวติ และการพฒันาตวัเองเพื่อเพิม่มูลค่า เช่น SMART EQ&IQ, 
Resilience skill, Critical Skill, Logical Skill, Digital Literacy, Collaboration,  
Multi skills ส่งเสริมการพัฒนาบุคลากรในองค์กร ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง  
สร้างวัฒนธรรมการอยู่ร่วมกัน  การเรียนรู้ในรูปแบบ Life – Long Learning 
สนบัสนุนการศกึษาทุกช่วงวยั ผลกัดนัทกัษะทีต่อบโจทยก์บับรบิทการเปลีย่นแปลง
ทุนช่วงวยั  

• การส่งเสริมคน ควรมีการส่งเสริมคนเก่งที่มีความซื่อสัตย์ มีจริยธรรม ความ

รบัผดิชอบ คดิถงึส่วนรวมใหเ้ตบิโตในองค์กร หน่วยงาน เพื่อเป็นแบบอย่างให้กบั
คนรุ่นต่อไป การลดช่องว่างระหว่างวยัเปิดโอกาสใหม้กีารแลกเปลีย่นความคดิเหน็ 
ลดการท ารายงานประเมนิผล เน้นการสือ่สารแลกเปลีย่นใหเ้กดิประสทิธภิาพ 



3. หัวข้อ Connect to the World การเชื่อมโลกเป็นสิ่งที่จ าเป็นอีกอย่างหนึ่งของการพัฒนา

ประเทศ ให้ประเทศไทยเป็นที่รู้จกัได้มากขึ้น ผ่านสิง่ที่เราม ีเช่น การท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์ 
บรกิาร วฒันธรรม ให้เป็นที่รู้จกั รวมทัง้การส่งเสรมิให้ผู้ประกอบการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ  
ผลจากการระดมสมอง แบ่งเป็น 5 ขอ้ ดงันี้ 

• การประยุกต์ใช้เทคโนโลยี  เทคโนโลยีท าให้โลกไร้พรมแดน ใช้เทคโนโลยี
ติดต่อกันง่ายขึ้น ต้องมีแผนผลักดันให้ประเทศไทยเข้าสู่ Global Citizen และ 
เชื่อมเป็น Global Supply Chain ท าให้ไทยมีส่วนร่วม Global  Supply Chain  
และการพฒันาระบบ E-commerce 

• ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศ โดยการเพิม่การท า ยุทธศาสตร์ความ
ร่วมมอื (Strategic Partnership) ส่งเสรมิความร่วมมอืระหว่างประเทศให้มากขึ้น 
สอดคล้องกบัยุทธศาสตร์ประเทศ ASEAN Synergy ที่ท าร่วมอยู่ในเวทโีลกหลาย
เวท ีรวมทัง้การประชาสมัพนัธ์ประเทศไทย ผลกัดนัประเทศใหเ้ป็นทีรู่จ้กัในทางทีด่ี
มากขึน้ 

• ความชดัเจนในการพฒันาธุรกิจใน value chain ท่ีน่าสนใจ โดยเฉพาะธุรกจิที่ 

ส่งออกเกี่ยวกับวฒันธรรม วตัถุดิบ อาหาร และอุตสาหกรรมอื่นๆ Thailand to 
have a "clear" global role, Kitchen of the World, Wellness Hub ใหม้กีารส ารวจ
ความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ และเร่งปรับตัวเพื่อไปอยู่ใน  
Supply Chain ทีก่ าลงัปรบัเปลีย่นอย่างรวดเรว็ การจดัการพฒันาบุคลากร Upskill 
Reskill เพือ่พฒันาเป็นแรงงานคุณภาพสงู  

• การพฒันาความสามารถในการแข่งขนั Ease of Doing Business ซึ่งจะเปิด
โอกาสให้ประเทศมคีวามสามารถในการแข่งขนั ดงันัน้การอ านวยความสะดวก  
จึงจ า เ ป็นมากในการพัฒนา E-Service การส่ง เสริม  Thailand 4.0 / Digital 
Government จะท าใหป้ระเทศไทยเป็นศูนยก์ลางเชื่อมโยงกบัประเทศอื่นไดม้ากขึ้น 
ลดขอ้จ ากดั ขัน้ตอนทางกฎหมาย แกก้ฎระเบยีบทีล่า้หลงั ยกเลกิกฎหมายเก่าทีไ่ม่
มปีระโยชน์ เพือ่อ านวยความสะดวกกบัผูป้ระกอบการ 

• การพัฒนาคนและโครงสร้างพื้นฐาน โดยต้องสร้างคนที่มี Global Mindset  

และมคีวามสามารถ ด้านภาษา เพิม่ความสามารถการเข้าถึงโครงสร้างพื้นฐาน 
พฒันาด้านการศึกษาให้ตอบสนองกบัสถานการณ์ปัจจุบนั การดึงความสามารถ
ของคนมาใชพ้ฒันาประเทศ 
 



4. หัวข้อ Social Issues in the Future ปัญหาความเหลื่อมล ้าทางสังคม การกระจายรายได้ 

ความยากจนขา้มรุ่น และความคุม้ครองทางสงัคม ผลจากการระดมสมอง แบ่งเป็น 3 ขอ้ ดงันี้ 

• ความเท่าเทียม ไม่มีความเหลื่อมล ้า มีความเป็นธรรม การบังคบัใช้กฎหมาย  

ดา้นเพศ วยั ทีเ่ท่าเทยีมกนั 

• ความเสมอภาค การเคารพสิทธิซึ่งกันและกัน ยอมรับความแตกต่าง แต่ไม่
แตกแยก เน้นความสุขมากกว่าเงิน สังคมที่สามารถแลกเปลี่ยนความคิดและ
ประสบการณ์ของคนต่างวัยได้  มีพื้นที่สาธารณะให้ทุกคน ทุกเพศ ทุกวัย  
ไดม้โีอกาสแลกเปลีย่นเรยีนรูแ้ละแกไ้ขปัญหาร่วมกนั 

• ความปลอดภยั ไม่มคีวามรุนแรง มคีวามสมานฉันท์ สงัคมทีม่คีุณภาพชวีติทีด่ใีน

ทุกมติ ิควรลดปัญหาการคอรปัชนัในสงัคมใหไ้ด ้ดแูลเอาใจใส ่พึง่พากนั  
5. หวัข้อ Our Planet in the Future การพฒันาเศรษฐกจิ ความเจรญิปัจจุบนั จะตอ้งมกีารพฒันา

และการอนุรกัษ์สิง่แวดลอ้มควบคู่กนัไป ผลจากการระดมสมอง แบ่งเป็น 3 ขอ้ ดงันี้ 

• ความต้องการ การเพิ่มพื้ที่สีเขียว การมีแหล่งน ้ า อากาศ ที่สะอาดปราศจาก

มลพษิ การลดขยะ ลดการใชพ้ลาสตกิ และสารเคม ี 

• ปัญหา การสร้างการตระหนักรู้ถงึผลกระทบ ให้กบัประชาชน และการเพิม่การมี

สว่นร่วมกบัภาคเอกชน ซึง่ทีผ่่านมาขาดการสนบัสนุนอย่างต่อเนื่อง นโยบายบงัคบั
ใชไ้ม่จรงิจงั ขาดงบประมาณและขาดความร่วมมอืจากทุกภาคสว่น  

• แนวทางแก้ไข การปลูกฝักความส าคญัของสิง่แวดล้อม ตัง้แต่เด็ก ตัง้แต่ที่บ้าน 

โรงเรยีน การร่วมมอืท าอย่างจรงิจงั จากทุกส่วน เริม่จากจุดเล็ก ๆ ก่อน การออก
กฎหมาย ข้อบังคับควรเพิ่มบทลงโทษ และบังคับใช้กฎหมายสิ่งแวดล้อม 
อย่างจริงจัง ส่งเสริมการใช้พลังงานทางเลือก ส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรม 
เพือ่สิง่แวดลอ้ม มาตรการช่วยเหลอืทางภาษ ีเช่น Carbon credit 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทสรปุ  จากการสมัมนาฯ ในครัง้นี้ กลุ่มคนรุ่นใหม่จากทุกภาคส่วนไดม้กีารร่วมมอืกนัระดมสมอง แนวคดิ 
วธิกีารในการสนับสนุน ใหเ้กดิการเปลีย่นแปลงอย่างเป็นรูปธรรม โดยสิง่ทีจ่ะต้องมกีารพฒันาอย่างเร่งด่วน
จากทัง้ 5 หัวข้อ จากผลส ารวจร้อยละ 81.4 คือ การพฒันาทรพัยากรมนุษย์ People for the Future 
เพราะเชื่อว่าเป็นรากฐานส าคญัในการพฒันาประเทศไดอ้ย่างมัน่คง และยัง่ยนื 



ผลสรุปการจัดงาน
สัมมนาเวทีทิศทางอนาคตประเทศไทย ครั้งที่ 4

“โอกาสและทิศทางอนาคตประเทศไทยจากมุมมองของคนรุ่นใหม่”
วันที่ 29 ตุลาคม 2564

โดย มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย



46% 54%

เครือข่ายเข้าร่วม

เครือข่ายภาคเอกชน เครือข่ายภาครฐั



ช่วงที่ 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลงั COVID: Profit People Planet 
เติบโต อยา่งยั่งยืนไดอ้ยา่งไร” โดย คณุคณุปิยะชาติ  อิศรภกัดี ประธานเจา้หนา้ที่บรหิาร บริษััท 

แบรนดิ คอรป์อเรชนั จ ากดั 

กล่าวเปิดการสัมมนา
โดย  คุณปริม จิตจรุงพร

ประธานคณะกรรมการส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการรุ่นใหม่ YEC 
หอการค้าไทย

บรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลัง COVID : Profit People 
Planet เติบโต อย่างยั่งยืนได้อย่างไร” โดย คุณคุณปิยะชาติ  อิศรภักดี 
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บจ. แบรนดิ คอร์ปอเรชัน จ ากัด 
▪ วิธีคิดที่คนรุ่นใหม่ คือ ธุรกิจจะสร้าง Great Impact เน้นเรื่อง (Balance: Planet + 

People + Profit/Policy)
▪ ธุรกิจต้องเข้าใจเรื่อง Innovation ต้องเน้น Business + Goodness = Innovation  

สู่การมี Private Sector ที่เข้มแข็ง 



ช่วงที่ 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลงั COVID: Profit People Planet 
เติบโต อยา่งยั่งยืนไดอ้ยา่งไร” โดย คณุชนั จ ากดั 

บรรยาย หัวข้อ “คนรุ่นใหม่ กับการสร้างอนาคตกับทิศทางประเทศไทย” 
โดย รศ.ดร.ธนวรรธน์ พลวิชัย อธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
▪ โครงสร้างของประชากรปัจจุบันจะเป็น Generation Y และ Z ประชากรที่เป็น 

Generation Y เป็นก าลังหลักในการพัฒนาประเทศ 
▪ แผนยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561-2580) ประเทศไทยต้องพัฒนา ภายใต้

กรอบมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน แบ่งเป็น 6 กรอบ คือ 1) ความมั่นคง 2) การสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน 3) การพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพคน 4) การ
สร้างโอกาส ความเสมอภาค  และความเท่าเทียมในสังคม 5) การสร้างการ
เติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 6) การปรับสมดุลและพัฒนา
ระบบการบริหารจัดการภาครัฐ

▪ ความท้าทายของคนรุ่นใหม่เศรษฐกิจไทยเติบโตในอัตราลดลง ซึ่งตามแผน
ยุทธศาสตร์ชาติจะต้องเติบโตในอัตราร้อยละ 5 ต่อปี

▪ ได้มีการจัดท า Poll ส ารวจในการสัมมนา ผลมดีังนี้

















การระดมสมอง (Workshop) : ออกแบบ อนาคตไทย ด้วยกระบวน
คิดเชิงการออกแบบ โดย รศ.ดร.เสาวณีย์ ไทยรุ่งโรจน์ 
ที่ปรึกษาประจ าสภามหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

✓ Product & Service for the Future

✓ People for the Future

✓ Connect to the World

✓ Social Issues in the Future

✓ Our Planet in the Future

การระดมสมองในรูปแบบ Design Thinking ให้กลุ่มผู้แทนคนรุ่นใหม่จากองค์กร
เครือข่าย เข้ามาเสนอความคิดเห็นผ่านระบบ Padlet (Post-it Online) เพื่อเปิด
โอกาสให้ผู้เข้าสัมมนาทุกได้แสดงความคิดเห็นได้อย่างอิสระ โดยมีหัวข้อในการ
ระดมสมอง 5 เรื่อง เพื่อเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ประกอบด้วย



ช่วงที่ 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลงั COVID: Profit People Planet 
เติบโต อยา่งยั่งยืนไดอ้ยา่งไร” โดย คณุคณุปิยะชาติ  อิศรภกัดี ประธานเจา้หนา้ที่บริหาร บรษัิัท 

แบรนดิ คอรป์อเรชนั จ ากดั 

เป็นหัวข้อที่ เปิดให้แสดงความเห็นในเรื่องการพัฒนาสินค้าและ
บริการ เพื่อเพิ่มมูลค่า การพัฒนาผู้ประกอบการของประเทศ และ
การออกแบบพัฒนา Digital Platform เพื่ออ านวยความสะดวกใน
อนาคต ผลจากการระดมสมอง แบ่งเป็น 3 ข้อ ดังนี้

•  การพัฒนาสินค้าและบริการ 

•  การพัฒนาผู้ประกอบการ 

•  การพัฒนา Digital Platform 

Product & Service for the Future



ช่วงที่ 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลงั COVID: Profit People Planet 
เติบโต อยา่งยั่งยืนไดอ้ยา่งไร” โดย คณุคณุปิยะชาติ  อิศรภกัดี ประธานเจา้หนา้ที่บริหาร บรษัิัท 

แบรนดิ คอรป์อเรชนั จ ากดั 

การมองทรัพยากรมนุษย์เพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงในอนาคตที่
ควรจะต้องมีการเตรียมวางแผนการพัฒนา ทั้งในเรื่องการศึกษา 
การพัฒนาความสามารถ Reskill, Upskill การพัฒนาบุคลากรใน
องค์กร รวมถึงการส่งเสริมให้มีการเรียนรู้ตลอดชีวีต (Life-Long 
Learning) การพัฒนามนุษย์ถือเป็นรากฐานส าคัญของการพัฒนา
ประเทศ ผลจากการระดมสมอง แบ่งเป็น 3 ข้อ ดังนี้

•  การศึกษา
•  การพัฒนาทักษะ 
•  การส่งเสริมคน 

People for the Future



ช่วงที่ 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลงั COVID: Profit People Planet 
เติบโต อยา่งยั่งยืนไดอ้ยา่งไร” โดย คณุคณุปิยะชาติ  อิศรภกัดี ประธานเจา้หนา้ที่บริหาร บรษัิัท 

แบรนดิ คอรป์อเรชนั จ ากดั 

การเชื่อมโลกเป็นสิ่งที่จ าเป็นอีกอย่างหนึ่งของการพัฒนาประเทศ ให้
ประเทศไทยเป็นที่รู้จักได้มากข้ึน ผ่านสิ่งที่เรามี เช่น การท่องเที่ยว 
ผลิตภัณฑ์ บริการ วัฒนธรรม ให้เป็นที่รู้จัก รวมทั้งการส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ ผลจากการระดมสมอง 
แบ่งเป็น 5 ข้อ ดังนี้

•  การประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 
•  ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศ 
•  ความชัดเจนในการพัฒนาธุรกิจใน value chain 
•  การพัฒนาความสามารถในการแข่งขัน Ease of Doing Business 
•  การพัฒนาคนและโครงสร้างพื้นฐาน 

Connect to the World



ช่วงที่ 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลงั COVID: Profit People Planet 
เติบโต อยา่งยั่งยืนไดอ้ยา่งไร” โดย คณุคณุปิยะชาติ  อิศรภกัดี ประธานเจา้หนา้ที่บริหาร บรษัิัท 

แบรนดิ คอรป์อเรชนั จ ากดั 

เป็นการแลกเปลี่ยนความเห็นเรื่องปัญหาความเหลื่อมล้ าทางสังคม 
การกระจายรายได้ ความยากจนข้ามรุ่น และความคุ้มครองทาง
สังคม ผลจากการระดมสมอง แบ่งเป็น 3 ข้อ ดังนี้

•  ความเท่าเทียม 
•  ความเสมอภาค 
•  ความปลอดภยั  

Social Issues in the Future



ช่วงที่ 1 การบรรยาย “โอกาสของประเทศไทย ภายหลงั COVID: Profit People Planet 
เติบโต อยา่งยั่งยืนไดอ้ยา่งไร” โดย คณุคณุปิยะชาติ  อิศรภกัดี ประธานเจา้หนา้ที่บริหาร บรษัิัท 

แบรนดิ คอรป์อเรชนั จ ากดั 

Our Planet in the Future

การพัฒนาเศรษฐกิจ ความเจริญปัจจุบัน จะต้องมีการพัฒนาและ
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมควบคู่กันไป ผลจากการระดมสมอง 
แบ่งเป็น 3 ข้อ ดังนี้

•  ความต้องการ 
•  ปัญหา
•  แนวทางแก้ไข 





 


